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APRESENTACAO

Em 2007, o Departamento Intersindical de Estatistica e Estudos Socioeconémicos —
DIEESE iniciou a execucdo do projeto Observatorio do Trabalho de Diadema e estudos
sobre 0s polos de autopecas e cosméticos do municipio, a partir de demanda da
Prefeitura do Municipio de Diadema, através da Secretaria de Desenvolvimento

Econdmico, no &mbito do contrato n® 226/2007.

Os Observatorios do Trabalho implantados pelo DIEESE tem como objetivo principal
produzir informacdes, analises e propostas de acdo que gerem o0s subsidios necessarios
para os dirigentes de governos locais na elaboracdo e execucdo de politicas publicas

voltadas para o desenvolvimento socioecondmico do municipio em questéo.

No caso do Observatorio do Trabalho de Diadema, além das atividades gerais de
pesquisa sobre 0 municipio — em especial aquelas ligadas as areas de emprego, renda,
qualificacdo profissional e intermediacdo de mé&o-de-obra — o projeto também
contempla a construcdo de um diagnéstico especifico sobre o setor de cosméticos do
municipio.

Ja em 2006, um trabalho semelhante teve inicio em Diadema, quando o DIEESE
elaborou um diagnostico sobre o setor de autopegas. No ambito desta pesquisa foi
realizada uma analise exploratéria de dados setoriais e sobre 0 mercado de trabalho de
importantes segmentos que compdem a indastria de autopecgas: metal-mecanico,
borracha e plastico. Essas informacgdes proporcionaram a construcdo de um quadro
indicativo dos principais gargalos que atingiam este setor no municipio, oferecendo os

elementos necessarios para implantacdo de uma a¢do municipal voltada para este setor.

O estudo sobre o setor de cosméticos, objeto deste relatdrio, possui 0s mesmos objetivos
presentes na pesquisa sobre o setor de autopecas, ou seja, fornecer um conjunto de
informagdes sobre o setor de cosméticos aos gestores publicos municipais, permitindo a
elaboracdo de um plano de acdo para o setor. Para alcancar este objetivo foram
consultadas diversas fontes secundarias de informagfes — Orgdos governamentais,
institutos de pesquisa independentes, entidades sindicais e patronais — e realizada uma

pesquisa de campo com as empresas deste setor localizadas em Diadema.

O presente relatério é o produto final da pesquisa sobre o setor de cosméticos. O
primeiro capitulo traz um conjunto de informacdes gerais sobre o setor no Brasil e no

mundo, oferecendo uma compreensdo mais geral sobre sua estrutura, as principais
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questdes que o afetam e as possibilidades de intervencdo para que 0 mesmo se
desenvolva no municipio. Em seguida, sdo apresentadas informacdes especificas sobre o
setor em Diadema, obtidas a partir de pesquisa de campo e de dados disponibilizados
por outros 6rgdos. O capitulo 3 contém uma relacdo de iniciativas em andamento
voltadas para o setor de cosmeticos em dmbito nacional ou local, que poderdo servir de
subsidio para elaboracdo de uma proposta que contemple as necessidades do setor em
Diadema. Por ultimo, sdo apresentadas consideracdes finais que consideram as

possibilidades de crescimento do setor acompanhada da melhoria das condigdes de
trabalho.
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1. INTRODUCAO

A partir do ano de 2002 observou-se no municipio de Diadema a concentracdo de um
namero significativo de empresas fabricantes de produtos que compbem a cadeia
produtiva dos cosméticos. Tal constatacdo partiu do Sindicato dos Trabalhadores nas
Industrias Quimicas do ABC que, por sua vez, dirigiu-se a Prefeitura, mais
especificamente a Secretaria de Desenvolvimento Econémico, dando inicio a um

processo de organizacgdo de iniciativas voltadas para este setor.

Nos anos posteriores, diversas agdes foram executadas visando incentivar seu
crescimento. A principal delas, coordenada pela Secretaria de Desenvolvimento
Econdmico, foi buscar, através de estratégias de marketing e da participacdo coletiva
das empresas de Diadema em feiras nacionais e internacionais, uma projecao nacional

do municipio como referéncia para o setor de cosméticos.

Dando continuidade ao processo e com o objetivo de aprimorar a eficacia das a¢6es de
fomento as empresas, em 2007 o DIEESE foi contratado pela Prefeitura de Diadema
para realizar um diagnostico sobre o setor. Esse diagnéstico apresentaria um retrato da
atual situacdo do setor de cosméticos no Brasil e em Diadema e apontaria 0s principais
gargalos a serem superados para o crescimento do setor. Acompanhado do crescimento
da atividade econdmica, a partir deste diagndstico, também seria possivel desenvolver

acdes que acarretassem em beneficios para os trabalhadores ocupados no setor.

Este relatorio resulta de um processo de investigacdo iniciado no final de 2007 e
concluido em novembro de 2008. Através dele é possivel conhecer as principais
caracteristicas do setor de cosméticos, seu desempenho no transcorrer dos ultimos anos,
as possibilidades de expansdo e os desafios a serem enfrentados para atingir esta

expansao.

A pesquisa, apesar de considerar a importancia de todas as atividades que compdem a
cadeia produtiva dos cosméticos — composta pela fabricacdo de matérias primas,
maquinas e equipamentos, embalagens, até as atividades de distribuicdo e
comercializacdo dos produtos - foca a analise nos fabricantes de produtos de higiene

pessoal, perfumaria e cosméticos.

Para tanto foram utilizados né&o apenas os indicadores comumente adotados nos estudos
setoriais — como dados de institutos de pesquisa, associacdes empresariais ou Orgaos

governamentais —, pois grande parte dos dados disponibilizados atraves desses estudos
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setoriais apresenta informacbes de nivel nacional ou, como melhor possibilidade de
desagregacdo, de nivel estadual. Como forma de conhecer as especificidades locais da

industria de cosméticos foi desenvolvido e aplicado um questionario em 22 empresas do

setor no municipio, atividade que possibilitou um entendimento mais apurado do setor.
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2. Panorama geral do setor de cosmeéticos

Este capitulo apresenta informac@es gerais sobre o setor de cosméticos. Primeiramente €
realizada uma caracterizacdo do setor, indicando o0s segmentos que o compdem e seus
respectivos produtos. Em seguida, a apresentacdo de uma série de dados auxilia a
compreensdo do desempenho deste setor no Brasil e no mundo, tais como faturamento,
consumo, producdo, produtividade, importacdo e exportacdo, estrutura industrial, entre
outros pontos. Dessa forma, é possivel apresentar um panorama geral que subsidiard a

andlise e a identificacdo das possibilidades de avanco deste setor em Diadema.

2.1. Caracterizacao do setor de cosméticos brasileiro

Apesar da utilizacdo freqiiente do termo setor de cosméticos, esta designacdo inclui
também os produtos de higiene pessoal e perfumaria. De maneira mais especifica pode
se mencionar industria de higiene pessoal, perfumaria e cosméticos (HPPC). Neste
relatdrio serd utilizado, predominantemente, o termo setor de cosméticos, conforme 0s
demais trabalhos técnicos relacionados a este setor, mas, reforcando, sempre referindo-

se aos trés segmentos apontados.

Segundo a Agéncia Nacional de Vigilancia Sanitaria (ANVISA), 6rgao ligado ao
Governo Federal através do Ministério da Saude, produtos de higiene pessoal,
perfumaria e cosméticos sdo “preparacdes constituidas por substancias naturais ou
sintéticas, de uso externo nas diversas partes do corpo humano, pele, sistema capilar,
unhas, labios, 6rgaos genitais externos, dentes e membranas mucosas da cavidade oral,
com o objetivo exclusivo ou principal de limpéa-los, perfuma-los, alterar sua aparéncia e

ou corrigir odores corporais e ou protegé-los ou manté-los em bom estado”*.

O Quadro a seguir apresenta cada um dos segmentos e 0s respectivos produtos que 0s

compdem.

! RESOLUCAO DA DIRETORIA COLEGIADA - RDC N° 211, DE 14 DE JULHO DE 2005.
Disponivel em http://e-legis.anvisa.gov.br/leisref/public/showAct.php?id=17882&word#', acessado em
julho de 2008.
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QUADRO 1 - Segmentos do setor de cosméticos e produtos
Segmento Produtos
Higiene pessoal Papel higiénico, sabonete, desodorante, xampu, condicionador, fralda descartavel,

absorvente higiénico, fio dental, escova dental, creme dental, lencos de papel, lengo

umedecido, talco, produtos para barba e para enxagiie bucal.

Cosméticos Itens para fixar, modelar, colorir ou descolorir cabelo, permanentes e fixadores,

bronzeadores, protetores solares, produtos para depilar e maquiagens.

Perfumaria Perfumes, col6nias e produtos pés-barba.

Elaboragdo: DIEESE

No Brasil, a ANVISA é responsavel pela regulamentacéo e fiscalizacdo do setor, sendo
necessaria aprovacao prévia da Agéncia para que qualquer produto chegue ao mercado

consumidor.

A mesma resolucdo da ANVISA que aborda a definicdo dos produtos de HPPC, os
classifica-os conforme o nivel de risco que oferecem aos consumidores, podendo ser
classificados como produtos de risco nivel 1 e nivel 2. Esta classificacdo é definida a
partir da analise das formulacdes, finalidade de uso, areas do corpo a que se destinam e

cuidados a serem observados quando da sua utilizacao.

A fabricacdo de produtos de HPPC, em comparacdo com outras atividades industriais,
pode ser considerada simples na medida em que se concentra na manipulagcdo de
férmulas, restringindo o maquinario, basicamente, a misturadores e envasadores. Essa
simplicidade facilita a entrada neste segmento de empresarios com alguma experiéncia.
Entretanto, pelas caracteristicas das fabricantes mundiais, a conquista de mercados se
torna um desafio (ABDI, 2008).

Atualmente alguns fatores sdo estratégicos para garantir a competitividade das empresas
fabricantes de cosméticos como marketing, pesquisa, inovacdes tecnoldgicas no

processo produtivo e a conquista de canais de comercializagéo.

Dentre as grandes empresas multinacionais € possivel identificar aguelas especializadas
no setor de cosméticos (com foco em produtos para cabelo, maquiagem, perfumes, etc.)
e outras com uma producdo diversificada, atuando também nos ramos alimenticio, de
produtos de limpeza e de produtos farmacéuticos (como Procter & Gamble, Unilever,
Colgate e Johnson & Johnson). Essas grandes empresas de producdo diversificada se
caracterizam pela utilizacdo de canais tradicionais de comercializagdo, como

supermercados e farmécias e aquelas especializadas no setor de cosméticos, além dos
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canais tradicionais de comercializagdo, utilizam venda direta, lojas especializadas e
redes de franquia (ABDI, 2008).

Além de especializacdo em um determinado segmento do setor de cosméticos, as
empresas também procuram definir o perfil do consumidor que pretendem conquistar a

partir da renda, género ou faixa etaria.

2.2. Desempenho nacional do setor de cosméticos

Nos ultimos anos o setor de cosméticos tem apresentado crescimento significativo em
todo o mundo, mas, em especial, nos paises emergentes. Neste item sdo apresentadas
informacdes que reafirmam e detalham este processo de expansdo, além de indicar 0s

possiveis fatores que levaram ao bom desempenho.
2.2.1. Faturamento

O acompanhamento do desempenho do setor de cosméticos brasileiro € realizado
basicamente pela Associacdo Brasileira da Inddstria Quimica (ABIQUIM) e pela
Associacdo Brasileira da Industria de Higiene Pessoal, Perfumaria e Cosméticos
(ABIHPEC). Os dados apresentados por estas associacdes indicam que, ao longo dos

anos, o setor de cosméticos no Brasil tem crescido sucessivamente.

A ABIQUIM realiza um levantamento mais abrangente, incluindo todos os segmentos
da inddstria quimica brasileira. A Tabela 1 indica que o faturamento da industria
quimica brasileira como um todo saltou de US$ 31,8 bilhdes em 1990 para US$ 103,5
bilhdes em 2007, crescendo, em meédia, 7,2% ao ano. O segmento de higiene pessoal,
perfumaria e cosméticos seguiu a mesma tendéncia, saindo de um faturamento anual de
US$ 1,6 bilhdo em 1990 para US$ 8,8 bilhdes em 2007, apresentando um crescimento

acima da média do setor quimico.

10
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TABELA 1 - Faturamento da industria quimica
Brasil — 1990/2007
em US$ bilhdes

Segmentos 1990 | 1992 | 1994 | 1996 | 1998 | 2000 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 2007 %
Produtos quimicos de uso industrial 190 | 174 | 192 | 199 | 185 | 22,8 | 19,4 | 24,1 | 33,0 | 39,4 | 454 | 55,1 6,5
Produtos Farmacéuticos 2,7 3,0 5,0 7,6 8,7 6,7 52 5,6 6,9 9,9 11,9 | 14,6 10,4
Hig. pessoal, perf. e cosméticos 1,6 1,7 2,4 4,2 4,3 3,4 2,8 3,1 3,9 55 6,9 8,8 10,5
Adubos e fertilizantes 2,3 1,7 2,2 3 2,9 3 3,3 4,3 5,6 55 5,6 9,0 8,4
Sabdes e detergentes @ 2,0 2,0 2,0 2,8 3,1 2,3 2,1 2,1 2,7 3,9 4,6 55 6,1
Defensivos agricolas 1,1 0,9 1,4 1,8 2,6 2,5 1,9 3,4 4,9 4,2 3,9 54 9,8
Tintas, esmaltes e vernizes 1,7 1,7 1,8 2,0 2,0 1,5 1,1 1,3 1,5 1,9 2,1 2,4 2,0
Outros 1,4 1,5 1,6 1,5 1,7 1,4 1,5 1,6 1,8 2,0 2,2 2,7 3,9
TOTAL 31,8299 | 356 | 428 | 438 | 436 | 373 | 455 | 60,3 | 72,3 | 82,6 | 103,5| 7,2

Fonte: ABIQUIM e associagdes dos segmentos
Elaboragdo: ABIQUIM
(1) O faturamento de 1990 a 1994 foi estimado pela ABIQUIM em US$ 2 bilhdes.

Dentre 0s segmentos que compdem a indUstria quimica, os produtos quimicos de uso
industrial®> ocuparam a primeira posicdo no que se refere ao faturamento em 2007,
seguido pelos segmentos farmacéutico, de adubos e fertilizantes e de higiene pessoal,
perfumaria e cosméticos. Dessa forma, o segmento de HPPC passou a ser o quarto
maior da indudstria quimica em 2007, deixando a sexta posi¢do ocupada em 1990.

Conforme citado anteriormente, a ABIHPEC também produz anualmente um painel
sobre o setor de higiene pessoal, perfumaria e cosméticos no Brasil. Esse painel é
elaborado a partir de informacdes oferecidas por aproximadamente 45 empresas e de

dados fornecidos por empresas especializadas em pesquisa de mercado.

Assim como os dados apresentados pela ABIQUIM, as informagdes mais recentes
disponibilizadas pela ABIHPEC indicam um crescimento significativo deste setor no
pais (Tabela 2), saindo de US$ 4,7 bilhGes em 1996 e alcangando US$ 10,1 bilhdes em
2007.

2 Produtos quimicos de uso industrial: produtos inorganicos; produtos organicos; resinas e elastémeros; e,
produtos e preparados quimicos diversos. Produtos quimicos de uso final: produtos farmacéuticos;
higiene pessoal, perfumaria e cosméticos; adubos e fertilizantes; sabdes, detergentes e produtos de
limpeza; defensivos agricolas; tintas, esmaltes e vernizes; entre outros.

11



TABELA 2 — Faturamento do setor de cosméticos

Brasil — 1996/2007

em hilhdes
Ano em R$ em US$
2007 19,6 10,1
2006 175 8,1
2005 154 6,4
2004 135 4,6
2003 115 3,8
2002 9,7 3,3
2001 8,3 3,6
2000 75 4,1
1999 6,6 3,6
1998 59 51
1997 55 4,8
1996 49 4,7

Fonte: ABIHPEC
Elaboragdo: DIEESE

O Gréfico 1 possibilita uma melhor visualizacao desta evolugdo do faturamento obtido a
partir do final da década de 90.

GRAFICO 1 - Evolucao do faturamento* das empresas fabricantes de produtos de HPPC
Brasil — 1996/2007
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Fonte: ABIHPEC
Elaboragdo: ABIHPEC
* Faturamento “exfactory” — liquido de imposto sobre vendas.

Por fim, outra possibilidade de demonstracdo do crescimento do setor de cosméticos
brasileiro ao longo dos ultimos anos é a comparagdo entre a evolucdo do PIB brasileiro,
0 crescimento da industria como um todo e o crescimento do prdprio setor de

cosméticos. A ABIHPEC realizou este levantamento e, constatou que, o desempenho do

12
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setor de cosméticos foi superior ao do PIB e da industria como um todo. Entre 1996 e

2007, o setor teve um crescimento médio anual de 10,9%, enquanto que a industria

brasileira como um todo cresceu, em média, apenas 2,8%, no mesmo periodo.

TABELA 3 - Evolugéo do PIB, da industria e do setor de HPPC
BRASIL - 1996/2007

ANO PIB Indistriageral Setor deflacionado*

1996 2,7 33 17,2
1997 3,3 4,7 13,9
1998 0,2 -15 10,2
1999 0,8 -2,2 2,8
2000 4,3 6,6 8,8
2001 1,3 16 10,0
2002 2,7 2,7 10,4
2003 1,1 0,1 5,0
2004 5,7 8,3 15,0
2005 29 31 13,5
2006 3,7 2,8 15,0
2007 54 4.9 9,7
Acumulado ultimos 12 anos 39,7 39,7 2455
Médio Composto Gtimos 12 anos 2,8 2,8 10,9

FONTE: IBGE - Banco Central - ABIHPEC

Elaboragdo: ABIHPEC

* Deflator: indice IPC FIPE Higiene e Beleza
Ainda segundo a ABIHPEC, em 2007, os produtos para cabelos foram responsaveis por
27,7% do faturamento obtido pelo setor no Brasil, as fragrancias responsaveis por

14,2% e os descartaveis por 12,4% (Tabela 4).

TABELA 4 — Composicdo do faturamento

Brasil — 2007

Produtos %

Produtos p/ cabelos 27,7
Fragrancias 14,2
Descartaveis 124
Higiene Oral 9,2
Cuidados de pele 8,7
Banho 85
Desodorante 8,2
Maquiagens 7,0
Bronzeador/Protetor Solar 34
Preparacgfes para barbear 0,7

Fonte: ABIHPEC
Elaboragdo: DIEESE

2.2.2. Consumos de produtos cosméticos no Brasil e no mundo

O crescimento da industria de HPPC brasileira e, conseqlientemente, o aumento do
consumo desses produtos pela populacdo impulsionou o Brasil no ranking dos paises

gue mais consomem cosméticos no mundo. A Tabela 5 indica que em 2000 o mercado

13
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brasileiro consumiu US$ 8,5 bilhdes® em produtos de higiene pessoal, perfumaria e

cosméticos, estabelecendo-se como o sexto maior mercado mundial. J& em 2007, o

Brasil passou a ocupar a terceira posi¢ao, consumindo US$ 22,23 bilhdes.

TABELA 5 - Consumo mundial de cosméticos e ranking dos 10 maiores mercados

2000-2007

(em US$ bilhdes)

2000 2007

Paises Mer cado Participacédo (%) |Paises Mercado Participacéo (%)
Estados Unidos 47,6 24,4|Estados Unidos 51,3 17,6
Japao 23,0 11,8|Japao 30,5 105
Alemanha 9,8 5,0[Brasil 22,2 7,6
Franca 9,3 4,8|Reino Unido 14,6 5,0
Reino Unido 9,0 4,6|Franca 14,5 5,0
Brasil 8,5 4,4|Alemanha 14,5 5,0
ltalia 71 3,7|China 14,3 49
China 5,6 2,9|Itdlia 10,5 3,6
México 4.4 2,2|Russia 9,9 34
E spanha 4,3 2,2|Espanha 8,9 3,1
Top 10 128,6 66,0|/Top 10 191,2 65,7
Total 195,0 100,0|Total 291,0 100,0

Fonte: Euromonitor 2007, extraido de ABIHPEC
Elaboragdo: DIEESE

Alguns elementos podem ser apontados como motivadores para este desempenho do
mercado brasileiro. Em primeiro lugar é necesséario fazer uma ressalva quanto a
contribuicdo da valorizacdo do real, que aumentou o valor em ddlar do mercado
brasileiro, para que o atual patamar fosse atingido. No entanto, outros fatores tiveram
maior relevancia para configuracdo deste cenario, sendo o crescimento da renda da
populacdo o principal deles, proporcionando o aumento do consumo no pais
(UNICAMP, 2008).

Dessa forma é possivel identificar uma das principais motivacdes para o crescimento do
consumo de cosméticos nos paises emergentes. No Brasil, entre 2000 e 2007, o
consumo apresentou um crescimento de 161,1% e na China atingiu 155,3% - além da
Rassia que passou a compor o ranking a partir de 2007. Essas taxas de crescimento sdo
muito superiores aquelas observadas mundialmente — que atingiu 49,2% - e para os 10

maiores paises consumidores (48,6%).

A ABIHPEC aponta mais alguns fatores que justificam o crescimento da inddstria
brasileira de HPPC dos ultimos anos. O aumento da participacdo das mulheres no
mercado de trabalho — que resulta em aumento do poder de compra — e 0 aumento da

expectativa de vida da populagdo foram determinantes para a consolidacdo do

¥ Medidos a preco de consumidor.

14
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crescimento. As inovagdes tecnoldgicas incorporadas ao processo produtivo permitiram
0 aumento da produtividade e, conseqientemente, um reajuste dos precos ao
consumidor dos produtos cosméticos menor do que aqueles observados em outros
produtos. Além disso, outro fator considerado relevante, na avaliacdo da ABIHPEC,

para 0 bom desempenho da indUstria, € a pratica de lancamento constante de novos

produtos pela industria de HPPC como fator diferencial para ganho de competitividade.

2.2.3. Producdo industrial no setor de higiene pessoal, perfumaria e cosméticos

A Pesquisa Industrial Mensal (IBGE) do IBGE permite verificar o volume de producéo

alcancado pela industria brasileira.

A partir dos dados desta pesquisa é possivel verificar que entre 2003 e 2007 -
especialmente a partir de 2004 — os indices médios anuais de producdo do sub-setor
artefatos de perfumaria e cosméticos® (conforme denominagéo utilizada pelo IBGE)
alcancaram patamares elevados em relacdo aqueles observados para a inddstria
brasileira de transformacdo como um todo ou para o setor de perfumaria, sabdes,

detergentes e produtos de limpeza® (Tabela 6 e Grafico 2).

* Produtos que compdem o sub-setor artefatos de perfumaria e cosméticos, exceto sabonetes: gua-de-
coldnia; cremes de beleza, cremes nutritivos e logBes tonicas; dentifricios (pastas de dentes; creme
dental); desodorantes corporais e antiperspirantes, liquidos; preparacoes capilares (condicionadores,
tinturas e descolorantes para cabelos) - exclusive xampus; laqués e preparados para ondulacdes,
alisamentos e permanentes; e, xampus para 0s cabelos.

% Produtos que compdem o setor de perfumaria, sabes, detergentes e produtos de limpeza: preparacdes
para dar brilho em vidros, metais e outros materiais; amaciantes (suavizantes) de tecidos; desinfetantes
para uso domissanitério direto; encausticas e preparacdes semelhantes, para conservacao e limpeza de
moveis, soalhos e de outros artigos de madeira; preparacGes para dar brilho a pinturas de carrocerias e
produtos semelhantes - exceto prepara¢Ges para dar brilho a metais; preparagdes para lavagens, inclusive
detergentes; preparacdes tensoativas, para lavagem e limpeza; sabdes para usos domésticos ou industrial,
em barras, pedacos, flocos, ou outras formas; sabonetes, exclusive medicinais; e, 0s produtos que
compdem o sub-setor artefatos de perfumaria e cosméticos.
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TABELA 6 - Producéo fisica industrial
Brasil — 2002/Ago 2008

Perfumaria, sabdes, Artefatos de perfumaria e
IndUstria de detergentes e produtos de cosmeéticos, exclusive
Ano transformagéo limpeza sabonetes
Variagéo Variag&o Variagéo
indice* | Anual % indice* Anual % indice* Anual %
2002 100,0 100,0 - 100,0
2003 99,8 -0,2 100,9 0,9 106,3 6,4
2004 108,3 8,5 112,9 11,9 122,7 15,3
2005 111,3 2,7 117,2 3,7 127,5 4,0
2006 114,1 2,6 119,5 2,0 132,3 3,7
2007 121,0 6,0 125,5 51 133,2 0,7
Jan-Ago 2008 1254 3,6 120,6 -3,9 125,5 -5,7

Fonte: IBGE - Pesquisa Industrial Mensal - Producéo Fisica
Elaboragdo: DIEESE
* (Base: média de 2002 = 100)

do volume produzido de produtos de perfumaria e cosméticos.

GRAFICO 2 - Produgéo fisica industrial
Brasil — 2002/Ago 2008

Esses dados reforcam a trajetoria positiva da industria de HPPC verificada a partir de
informacdes sobre faturamento, consumo, etc. Entretanto, a média do indice de

producdo alcancada nos oito primeiros meses de 2008 (125,5) indica uma desaceleracéo
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Fonte: IBGE - Pesquisa Industrial Mensal - Producéo Fisica
Elaboragdo: DIEESE

Essa analise pode ser feita de maneira mais precisa verificando os indices mensais de
producdo disponiveis no Anexo 1 deste relatorio. Ao observar a media do indice de
producdo alcancado no 1° semestre de cada ano disponivel é possivel identificar uma
queda significativa do indice referente a este periodo de 2008 em relagdo ao mesmo
periodo de 2005, 2006 e 2007, bem como se comparados os meses de julho e agosto.
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Por outro lado, em contraponto aos dados do IBGE, o painel realizado pela ABIHPEC
com 45 empresas do setor diverge da Pesquisa Industrial Mensal quanto ao volume e
valores produzidos. Neste painel o resultado, entre 2002 e 2007, apesar da diferenca
entre os indices do IBGE e da ABIHPEC, percebe-se 0 mesmo movimento de

acentuacdo da producéo a partir de 2004, intensificando-se nos anos seguintes (Tabela
7).

TABELA 7 - Producéo fisica industrial
Brasil — 2002/2007

Ano Toneladas R$*

2002 100,0 100,0
2003 101,9 105,0
2004 119,5 120,8
2005 128,4 137,1
2006 1354 157,6
2007 1429 172,9

Fonte: ABIHPEC
Elabora¢do:DIEESE
* Em Reais deflacionado pelo IPC Higiene e Beleza da FIPE

J& a partir de 2008 os dados da ABIHPEC divergem consideravelmente dos dados do
IBGE. No periodo de janeiro a agosto de 2008, o crescimento em toneladas versus o

mesmo periodo de 2007 foi de 4,8% e em reais de 8,7%.

2.2.4. Balanca Comercial do Setor de Higiene Pessoal, Perfumaria e Cosmeticos

Antes de abordar as caracteristicas especificas da balanca comercial do setor de

cosméticos, segue uma breve anélise da balanca comercial brasileira.

O intercambio comercial brasileiro, além de ser determinado pela capacidade produtiva
do pais, tem seu desempenho diretamente atrelado a politica cambial vigente em cada
periodo. Uma breve analise das oscilacdes da balanca comercial brasileira nos ultimos
anos demonstra este movimento com clareza. Entre 1995 e 1998, apesar do superavit
aproximado de US$ 15 bilhdes da balanga comercial verificado em 1994, o saldo
chegou a ser deficitario em até US$ 7 bilhGes, reagindo a partir de 1999 (déficit de US$
1,2 bilhdo) com a desvalorizagdo do real. A partir de 2001 o real sofreu nova

desvalorizacdo e a balangca comercial voltou a apresentar superavit.

A Tabela 8 apresenta os valores obtidos através das transacdes comerciais brasileiras
entre 2005 e o 1° semestre de 2008, demonstrando a continuidade de resultados
superavitarios observados a partir de 2001. No entanto, pode-se identificar, em 2007,
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mais um impacto da valorizacdo da moeda na balanga comercial, visto que o saldo

apresentou queda em relacéo a 2005.

TABELA 8 — Balanga comercial
Brasil - 2005/Jan-Jun 2008

em US$ bihoes

Ano/més Exportacdes Importacdes Saldo

2005 118,3 73,5 44 8
2006 1375 91,4 46,4
2007 160,6 120,6 40,0
2008 (Jan-Jun) 90,6 79,3 114
TOTAL 507,0 364,8 1422

Fonte: SECEX/MDIC - Sistema Aliceweb
Elaboragdo: DIEESE

Primeiramente, a fim de verificar o desempenho da balanca comercial brasileira no que
se refere ao setor de cosméticos, é necessario indicar de que forma é possivel obter esses
dados. A referéncia para obtencdo dos dados foi a Nomenclatura Comum do Mercosul
(NCM), sendo o capitulo 33 — “Oleos essenciais e resindides, produtos de perfumaria ou
de toucador, preparados e preparacdes cosméticas” — aquele que compreende as
mercadorias relacionadas a este setor. A NCM ¢ parte de um sistema de codificacOes de
mercadorias, criado a partir de uma classificacdo internacional que visa aprimorar a
coleta, a comparagdo e a analise das estatisticas, particularmente as do comércio

exterior.

O Quadro a seguir apresenta o capitulo 33 da NCM e seus desdobramentos até o codigo

denominado “posicdo” (4 digitos)°®.

® Para verificar a relacdo completa dos produtos, compreendendo todas as desagregacdes possiveis para
este capitulo, ver Anexo 2.
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QUADRO 2 — Nomenclatura Comum do Mercosul para o setor de cosméticos

CAPITULO

DESCRICAO

33

OLEOS ESSENCIAIS E RESINOIDES; PRODUTOS DE PERFUMARIA OU DE
TOUCADOR PREPARADOS E PREPARAGCOES COSMETICAS

3301

Oleos essenciais (desterpenados ou n&o), incluidos os chamados “concretos” ou
“absolutos™; resindides; oleorresinas de extracdo; solugBes concentradas de d6leos
essenciais em gorduras, em 6leos fixos, em ceras ou em matérias analogas, obtidas por
tratamento de flores através de substdncias gordas ou por maceracdo; subprodutos
terpénicos residuais da desterpenacdo dos dleos essenciais; aguas destiladas arométicas e

solucBes aquosas de Gleos essenciais.

3302

Misturas de substancias odoriferas e misturas (incluidas as solucGes alcodlicas) a base de
uma ou mais destas substancias, dos tipos utilizados como matérias béasicas para a
indUstria; outras preparacfes a base de substancias odoriferas, dos tipos utilizados para a

fabricacéo de bebidas.

3304

Produtos de beleza ou de maquilagem preparados e preparaces para conservacdo ou
cuidados da pele (exceto medicamentos), incluidas as preparacfes anti-solares e 0s

bronzeadores; prepara¢des para manicuros e pedicuros.

3305

Preparac0es capilares.

3306

Preparagdes para higiene bucal ou dentria, incluidos os p6s e cremes para facilitar a
aderéncia de dentaduras; fios utilizados para limpar os espacos interdentais (fios dentais),

em embalagens individuais para venda a retalho.

3307

Preparacdes para barbear (antes, durante ou ap0s), desodorantes corporais, preparacfes
para banhos, depilatorios, outros produtos de perfumaria ou de toucador preparados e
outras preparacOes cosméticas, ndo especificados nem compreendidos em outras posigdes;
desodorantes de ambiente, preparados, mesmo ndo perfumados, com ou sem propriedades

desinfetantes.

Fonte: Ministério das Relagdes Exteriores, através do sitio: http://www.braziltradenet.gov.br/classificacaoncm/
Elaboragdo: DIEESE

A consulta dos dados sobre importacao e exportacdo de produtos do setor de cosméticos

foi realizada através do Sistema ALICE Web da Secretaria de Comércio Exterior

(SECEX), ligada ao Ministério do Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior

(MDIC).

Os dados apontam caracteristicas semelhantes entre a balanga comercial brasileira e 0

resultado das transacdes comerciais especificas para o setor de cosméticos.

Através dos dados oferecidos pelo Sistema foi possivel observar que ao longo dos

ultimos anos o saldo da balanga comercial, no que se refere ao volume de produtos

comercializados internacionalmente, bem como os valores das transacdes, permaneceu

positivo. Entre 2005 e junho de 2008 o Brasil exportou aproximadamente US$ 1,6
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bilhdo de dolares em produtos cosméticos, enquanto que no mesmo periodo as
importacdes atingiram US$ 1,1 bilhdo de dolares, resultando em um saldo positivo de
US$ 508 milhdes de dolares (Tabela 9). Entretanto, entre 2005 e 2007 ocorreu um
aumento no volume das importacdes superior aquele verificado no volume das
exportaces. Os dados da Tabela indicam que em 2007 houve um aumento de 52,8%
das importacdes em relagdo a 2005, enquanto que para este mesmo periodo as
exportacBes cresceram apenas 3,6%. O resultado do crescimento significativo das

importagdes causou impacto no saldo da balanga comercial no que se refere ao volume

de produtos comercializados em 2007 em relacéo a 2005, registrando queda de 4,8%.

TABELA 9 - Balanga comercial do setor de cosméticos
Brasil — 2005/2008

R Exportacbes Importagdes
Ano/més
Kg Liquido USs$ Kg Liquido Uss$ Saldo Kg Saldo US$

2005 188.888.835 379.633.853] 27.900.790 247.465.865] 160.988.045] 132.167.988
2006 198.633.617 462.522.130] 34.836.019 312.701.421] 163.797.598] 149.820.709
2007 195.765.051 524.225.651] 42.634.618 403.268.506] 153.130.433] 120.957.145
2008 (Jan-Jun) 95.836.109 299.381.513] 21.275.838 193.689.031] 74.560.271] 105.692.482
TOTAL 679.123.612] 1.665.763.147| 126.647.265| 1.157.124.823] 552.476.347] 508.638.324

Fonte: SECEX/MDIC - Sistema Aliceweb
Elaboragdo: DIEESE

Segundo dados da ABIHPEC, o destino das exportacdes brasileiras de produtos de
HPPC se concentra nos paises sul-americanos (correspondendo a 66,1% do total
exportado em 2007), especialmente a Argentina. Dentre os produtos mais exportados
estdo: produtos para higiene oral, sabonetes, produtos para cabelos, desodorantes e
descartaveis (fraldas, absorventes higiénicos, papel higiénico, guardanapos e toalhas e
lencos de papel). Entre os produtos importados os principais sdo fragrancias,
desodorantes e sabonetes, sendo os principais paises de origem a Argentina, a Franca e

os Estados Unidos.
Importacgéo e exportagdo no estado de Sao Paulo

O mesmo desempenho positivo da balanca comercial do setor de cosméticos pode ser
observado no Estado de Sao Paulo, que fica acima, inclusive, daquele verificado
nacionalmente (US$ 733 milhdes e US$ 508 milhdes, respectivamente) — reflexo da
localizacdo das grandes empresas do setor neste estado (Tabela 10). Porém, o volume de
produtos importados cresce ano a ano em relacdo aos exportados, assim como

verificado nacionalmente. Em 2007, em relacdo a 2005, o volume de produtos

20



DIEESE

exportados apresentou aumento de apenas 1,3%, enquanto que o volume de produtos

importados aumentou 60,7% em relacdo a 2005.

TABELA 10 - Balanca comercial do setor de cosméticos
Estado de S&o Paulo — 2005/2008

R Exportacbes Importacdes
Ano/més
Kg Liquido Uss$ Kg Liquido Uss$ Saldo Kg Saldo US$

2005 173.537.099 317.177.190 15.754.793 137.703.202) 157.782.306] 179.473.988
2006 182.477.324 385.210.954 21.225.053 176.143.604] 161.252.271) 209.067.350
2007 175.768.281 423.064.951| 25.319.208 213.814.645] 150.449.073] 209.250.306
2008 (Jan-Jun) 85.267.327 236.535.483 13.531.839 100.850.470 71.735.488] 135.685.013
TOTAL 617.050.031] 1.361.988.578 75.830.893 628.511.921) 541.219.138) 733.476.657

Fonte: SECEX/MDIC - Sistema Aliceweb
Elaboragdo: DIEESE

O Anexos 3 deste relatdrio apresentam a relacdo dos produtos importados e exportados
do setor de cosméticos em 2007 e no primeiro semestre de 2008 pelo Brasil e pelo
estado de Sdo Paulo. Neste periodo é possivel observar que ndo houve grandes

alteragdes na composicgéo dos produtos comercializados internacionalmente.
Importacao e exportacdo em Diadema

Ao contrario das caracteristicas verificadas nas transacGes comerciais brasileira, o
municipio de Diadema nao atinge saldos positivos em sua balangca comercial. Enquanto,
entre 2005 e 2007, houve queda nas exportacfes de produtos oriundos deste municipio,

as importacOes cresceram anualmente (Tabela 11).

TABELA 11 - Balanca comercial
Diadema — 2005/Jan-Jun 2008

em US$ FOB
Ano/més Exportac 80 Importacéo Saldo
2005 287411455 324965668 -37554213
2006 245066780 389421795 -144355015
2007 260160110 492611589 -232451479
2008 (Jan-Jun) 126427252 293834539 -167407287
TOTAL 919065597 1500833591 -581767994

Fonte: SECEX/MDIC - Sistema Aliceweb
Elaboragdo: DIEESE

Como ndo é possivel desagregar as informag6es sobre transagcdes comerciais no setor de
cosméticos a nivel municipal, uma possibilidade para verificar a significancia deste
setor na balanca comercial de Diadema é verificar quais sdo os principais produtos
importados e exportados pelo municipio. O Anexo 4 traz a relacdo dos 40 principais
produtos importados e exportados pelo municipio em 2007 e no primeiro semestre de

2008. A partir desta relacao é possivel verificar que os produtos do setor cosméticos ndo
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exercem impacto dentre os mais comercializados internacionalmente pelas empresas

sediadas em Diadema.

2.2.5. Precos dos produtos de higiene pessoal, perfumaria e cosmeticos

Uma das justificativas apontadas pela ABIHPEC para o desempenho positivo da
industria de higiene pessoal, perfumaria e cosmeticos é a queda de pregos dos produtos,
possibilitada pela utilizacdo de novas tecnologias que resultam em aumento da
produtividade. A ABIHPEC afirma que o aumento dos precos de produtos do setor é
menor do que os indices de precos da economia em geral.

A anélise dos dados da pesquisa Cesta Basica Procon-DIEESE permite confirmar a
indicacdo da ABIHPEC.

Os dados da pesquisa, realizada no municipio de Sdo Paulo, sdo obtidos a partir de uma
“(...) coleta diéria de pregos e marcas de produtos de uma cesta bésica elaborada com

base no consumo de uma familia paulistana padrdo™’

. A cesta pesquisada é composta
por bens considerados de primeira necessidade como alimentos, produtos de higiene
pessoal e limpeza doméstica, sendo: 22 produtos de alimentacdo, 4 de limpeza
doméstica e 5 de higiene pessoal. O Quadro a seguir apresenta os produtos de higiene

pessoal pesquisados, suas quantidades e o peso de cada um no valor total da cesta.

QUADRO 3 - Produtos de higiene pessoal componentes da cesta bésica, suas quantidades e pesos

PRODUTOS QUANTIDADES* PESO HISTORICO**

Higiene Pessoal 10,72%
Papel Higiénico Fino Branco (pac. 4 unid.) 3 3,20%
Creme Dental (tubo 90 g) 4 1,81%
Sabonete (unid. 90-100 g) 10 2,02%
Desodorante Spray (emb. 90-100 ml) 2 1,29%
Absorvente Aderente (pac. 10 unid.) 1 2,40%

Fonte: Procon-DIEESE

Elaboragdo: DIEESE

(*) unidades do produto que integram o valor da cesta

(**) quanto o precgo do produto interfere no valor total da cesta (em média)

A Tabela 12 apresenta o custo médio e a varia¢do dos pregos de cada um dos itens que
compdem a cesta. De maneira geral, é possivel verificar que o0s precos dos produtos de
higiene pessoal, no periodo analisado, foram os que menos contribuiram para a elevagéo
do custo total da cesta basica. Entre 2003 e 2004, os produtos do item higiene pessoal
sofreram recuo de 1,18%, enquanto que os demais itens sofreram elevacdo. Entre 2004 e
2005 ocorreu novo recuo (-4,41%), sendo que desta vez mais significativo em relacédo

" Fonte: http://mww.procon.sp.gov.br/categoria.asp?id=111. Acessado em 08/07/2008.
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aos demais itens. Ja entre 2005 e 2006, os itens de higiene pessoal sofreram ligeira
elevacdo de 1,6%, mas ndo provocou impacto no preco total da cesta, dado que 0s
demais itens sofreram recuo. Em 2007, todos os itens da cesta sofreram elevacdo em

relacdo a 2006, todavia os produtos do item higiene pessoal foram 0s que menos

influenciaram na elevacao do pre¢o da cesta basica.

TABELA 12 - Itens da cesta bésica, segundo custo médio e variagédo anual
Municipio de S&o Paulo — 2003/2007

Produtos Custo médio R$ Variagdo | Custo médio R$| Variagdo |Custo médio R$| Variagdo | Custo médio R$ | Variagéo

29/12/2003| 29/12/2004 2004 28/12/2005 2005 28/12/2006 2006 27/12/2007 2007
Alimentacéo 170,7 173,01 1,35 171,98 -0,6 171,21 -0,45 210,56 22,98
Limpeza 22,85 23,61 3,33 24,45 3,56 23,82 -2,58 26,87 12,8
Higiene Pessoal 21,11 20,86 -1,18 19,94 -4,41 20,26 1,6 21,15 4,39
Total 214,66 217,48 1,31 216,37 -0,51 215,29 -0,5 258,58 20,11

Fonte: Procon-DIEESE
Elaboragdo: DIEESE

Ao analisar cada um dos produtos que compdem o item higiene pessoal da cesta basica
Procon-DIEESE, é possivel verificar que, entre 2003 e 2007, praticamente ndo houve
alteragdo dos precos (Tabela 13). Os produtos que tiveram ligeira elevacdo de precos
entre 2003 e 2007 foram papel higiénico, desodorante spray e absorvente aderente (de
R$1,70 para R$1,73, de R$1,73 para 1,76 e de R$1,41 para R$1,55, respectivamente).
J& os produtos creme dental e sabonete sofreram recuo de preco neste mesmo periodo
(de R$1,11 para 1,09 e de R$0,50 para R$ 0,48, respectivamente).

TABELA 13 - Produtos de higiene pessoal, segundo preco médio e variacao anual
Municipio de S&o Paulo — 2003/2007

Produtos Precos médios R$ Variagdo | Precos médios R$ | Variagdo | Precos médios R$ | Variacéo | Precos médios R$ | Variagdo

29/12/2003| 29/12/2004 2004 28/12/2005 2005 28/12/2006 2006 27/12/2007 2007
Papel Higiénico Fino Br. (pac. 4 unid.) 1,7 1,75 2,94 1,51 -13,71 1,67 10,6 1,73 3,59
Creme Dental (tubo 90 g) 1,11 1,07 -3,6 1,11 3,74 1,08 -2,7 1,09 0,93
Sabonete (unid. 90-100 g) 0,5 0,47 -6 0,46 -2,13 0,46 0 0,48 4,35
Desodorante Spray (emb. 90-100 ml) 1,73 1,74 0,58 1,69 -2,87 1,69 0 1,76 4,14
Absorvente Aderente (pac. 10 unid.) 1,41 1,4 -0,71 1,48 5,71 1,28 -13,51 1,55 21,09

Fonte: Procon-DIEESE
Elaboragdo: DIEESE

Apesar de acompanhar as variagdes de precos de apenas 5 produtos de higiene pessoal e
realizar o levantamento no municipio de S&o Paulo, os resultados da pesquisa Cesta
Basica Procon-DIEESE oferecem a possibilidade de verificar a tendéncia dos precos

dos produtos do setor como um todo, confirmando a indicagéo feita pela ABIHPEC.

2.2.6. Canais de comercializagdo

A escolha correta do canal de comercializagdo dos produtos de HPPC é fundamental
para a competitividade das empresas. Os produtos de higiene pessoal tendem a serem
comercializados através dos canais tradicionais — exclusive perfumarias. O segmento de

perfumaria utiliza a venda direta, redes de franquia e o varejo especializado e o de
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cosméticos, além de utilizar o canal de venda direta, destaca-se em farmécias e
drogarias (VALOR, 2008).

Segundo a ABIHPEC, a maior parte do volume e dos valores comercializados ainda
concentram-se no canal tradicional — varejo de auto-servigo, farmécias e drogarias, lojas
de departamento e perfumarias. Em seguida esta a venda direta, com uma participacao

significativa nos valores comercializados, crescendo anualmente (Tabela 14).

TABELA 14 — Participacéo dos canais de comercializacdo

Brasil — 2007
(em %)
Volume em
Canais de comercializagao Valor em R$ toneladas
Tradicional 68,2 92,8
Venda direta 27,6 6,6
Franquia 4,2 0,6

Fonte: ABIHPEC
Elaboragdo: DIEESE

2.3. Localizacdo das empresas fabricantes de cosméticos no Brasil

A partir de dados do Relatério Anual de Informacdes Sociais (RAIS) do Ministério do
Trabalho e Emprego (MTE) € possivel obter dados sobre o perfil das empresas e dos

trabalhadores de cada uma das atividades econdmicas existentes.

A partir desta base de dados identifica-se, em 2007, a existéncia de 1.253
estabelecimentos e 36.059 trabalhadores no setor de cosméticos no Brasil (Tabela 15),
sendo que, tanto o numero de estabelecimentos quanto o ndmero de trabalhadores

apresentou crescimento em relacao a 2000 (42,2% e 35,3%, respectivamente).

A Regido Sudeste possui a maior concentracdo de empresas deste setor (804
estabelecimentos em 2007), mantendo esta predominancia ao longo dos anos 2000, com
destaque para os estados de S&o Paulo, Minas Gerais e Rio de Janeiro. Entretanto, neste
periodo, algumas regiGes e estados brasileiros vém ganhando importancia com o
crescimento no numero de estabelecimentos e de trabalhadores ligados ao setor de

CcOoSmeéticos.

A Regido Nordeste, por exemplo, apresentou um crescimento muito superior a média
nacional, saindo de 52 estabelecimentos e 146 trabalhadores em 2000 para 461
estabelecimentos (crescimento de 180,8% no periodo) e 2007 trabalhadores em 2007
(crescimento de 335,4%). Nesta regido, os estados de Sergipe, Bahia e Pernambuco

merecem destaque com o crescimento obtido.
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No Centro-Oeste, 0 estado de Goids também obteve uma ampliacdo significativa ao
longo dos altimos oito anos. O ndmero de estabelecimentos fabricantes de cosméticos

saltou de 24 em 2000 para 65 em 2007 e o numero de trabalhadores empregados de 319

para 1.043 naquele estado.

TABELA 15 — NUmero de estabelecimentos e de trabalhadores do setor de cosméticos
Brasil — 2000/2007

Estados Estabelecimentos . Trabalhadores _

2000* | 2002* | 2006 ** | 2007 ** | Variacdo % | 2000* | 2002* | 2006 ** | 2007 ** | Variacdo %
Rondonia 2 3 4 4 100,0 3 4 17 13 333,3
Acre 0 0 3 1 0 0 22 16 -
Amazonas 2 2 2 1 -50,0 3 19 10 16 433,3
Roraima 0 0 0 0 - 0 0 0 0 -
Para 8 7 8 8 0,0 100 94 82 109 9,0
Amapa 0 0 0 0 - 0 0 0 0 -
Tocantins 1 0 0 0 -100,0 2 0 0 0 -100,0
Regido Norte 13 12 17 14 7,7 108 117 131 154 42,6
Maranhao 1 0 1 1 0,0 2 0 15 15 650,0
Piaui 3 4 11 6 100,0 26 39 61 57 119,2
Ceara 12 n 21 20 66,7 112 14 306 221 97,3
Rio Grande do Norte 4 5 5 5 25,0 18 37 62 62 244.4
Paraiba 0 0 3 5 - 0 0 98 89 -
Pernambuco 13 21 34 38 192,3 219 340 833 742 238,8
Alagoas 2 2 1 1 -50,0 6 5 0 0 -100,0
Sergipe 2 3 6 10 400,0 10 53 181 236 2.260,0
Bahia 15 30 58 60 300,0 68 150 531 585 760,3
Regido Nordeste 52 76 140 146 180,8 461 738 2087 2.007 335,4
Minas Gerais 102 111 139 146 43,1 2142] 2439 2957 2.980 39,1
Espirito Santo 7 8 17 20 185,7 176 111 188 264 50,0
Rio de Janeiro 125 123 119 119 -48| 4635) 4437 5085| 5.007 8,0
Sao Paulo 398 440 515 519 30,4 15537] 15823| 20485| 20.648 32,9
Regido Sudeste 632 682 790 804 27,2 22490] 22810| 28715| 28.899 28,5
Parana 81 83 91 93 148 2367] 2176 1890 2.277 -3,8
Santa Catarina 18 25 40 47 161,1 304 336 777 751 147,0
Rio Grande do Sul 54 64 76 77 42,6 569 914 817 877 5,1
Regido Sul 153 177 207 217 41,8| 340) 3476 3484 3.905 20,5
Mato Grosso do Sul 0 0 2 1 0 0 7 6 -
Mato Grosso 6 4 3 3 -50,0 24 47 33 39 62,5
Goias 24 31 58 65 170,8 319 491 913 1.043 227,0
Distrito Federal 1 2 1 3 200,0 1 5 0 6 500,0
Regido Centro-Oeste 31 37 64 72 132,3 344 543 953 1.094 218,0
Tota 831 984 1218 1.253 42,2| 26643| 27684| 35370| 36.059 35,3

Fonte: MTE. RAIS

Elaboragdo: DIEESE

*CNAE 95: 2473-2 (Fabricagao de artigos de perfumaria e cosméticos)

** CNAE 2.0: 2063-1 (Fabricagdo de cosméticos, produtos de perfumaria e de higiene pessoal)

A Tabela 16 detalha a distribuicdo dos estabelecimentos e pessoas ocupadas no estado
de S&o Paulo. E possivel verificar uma concentracio espacial das empresas na Regi&o
Metropolitana de S&o Paulo, visto que as seis primeiras cidades relacionadas estdo
localizadas neste conglomerado urbano. Além desses municipios, Cajamar, também
localizado na RMSP, apesar de possuir apenas 5 empresas fabricantes de produtos de

HPPC, emprega 1645 trabalhadores, sendo grande parte deles funcionarios da Natura.
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TABELA 16 - Numero de estabelecimentos e de trabalhadores do setor de cosméticos
Municipios do Estado de Sdo Paulo — 2007

Municipios Estabelecimentos Trabalhadores

Sao Paulbb 203 7.785
Diadema 27 1.446
Guarulhos 20 589
Taboao da Serra 11 775
Barueri 11 291
Sao Bernardo do Campo 10 1618
Franca 10 147
Sao Jose do Rio Preto 9 96
Cotia 8 424
Ribeirao Preto 8 56
Demais municipios 202 7.421
Total 519 20.648

Fonte: MTE. RAIS
Elaboragdo: DIEESE

Dentre os municipios brasileiros com maior numero de empresas fabricantes de
cosméticos, aqueles localizados no estado de Sdo Paulo merecem maior destaque, como
a capital, Diadema e Guarulhos (Tabela 17). O crescimento da participacdo do estado de
Goias, apontada na Tabela 14, ocorre devido ao crescimento no nimero de

estabelecimentos localizados na capital e no municipio de Aparecida de Goiania.

TABELA 17 — Municipios com maior niUmero de estabelecimentos e de trabalhadores no setor de

cosméticos
Municipios selecionados — 2007

Municipios Estabelecimentos Trabalhadores

Sao Paulo - SP 203 7.785
Rio de Janeiro - RJ 70 2.957
Belo Horizonte - MG 44 1.193
Diadema - SP 27 1.446
Curitiba - PR 27 598
Goiania - GO 26 210
Recife - PE 20 274
Guarulhos - SP 20 589
Porto Alegre - RS 20 372
Aparecida de Goiania - GO 19 544

Fonte: MTE. RAIS
Elaboracdo: DIEESE

Além dos municipios com numero elevado de estabelecimentos, € possivel citar
também outros municipios importantes para o setor que possuem numero significativo
de pessoas ocupadas, devido a presenca de empresas de médio e grande porte. Este é o
caso de S&o Bernardo do Campo (com 1618 trabalhadores), de Nova Iguacu (com 1485
trabalhadores, onde se localiza a empresa Embelleze), de Sdo José dos Pinhais no

Parana (794 trabalhadores, sede da empresa O Boticario), entre outros.
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2.4. Porte das empresas fabricantes de cosméticos

A Tabela 18 apresenta a distribui¢cdo do nimero de empresas e trabalhadores, segundo o
porte dos estabelecimentos® fabricantes de cosméticos. Em 2007, verifica-se a
existéncia de 856 micro empresas, 240 pequenas, 50 médias e 11 grandes, além de 96
empresas que em 31 de dezembro de 2007 ndo possuiam trabalhadores empregados.

Ao longo dos anos 2000, o crescimento no numero de empresas fabricantes de
cosméticos e do numero de pessoas ocupadas no setor seguiu similar entre aquelas de
porte micro, pequeno e grande. Neste grupo de empresas verifica-se o potencial de
geracdo de postos de trabalho das empresas de menor porte. Enquanto a variagéo, entre
2000 e 2007, no numero de estabelecimentos foi maior para as grandes empresas
(42,9% para micro, 46,3% para pequenas e 57,1% para grandes empresas), a variacao
do numero de trabalhadores foi ligeiramente superior para as de micro e pequeno porte
(43,1% para micro, 53% para pequenas e 42,7% para grandes empresas).

Outra informacdo obtida a partir da Tabela 18 diz respeito ao impacto no nimero de
postos de trabalho ligados a grandes empresas em 2002, periodo desfavoravel para a
economia brasileira. Entre 2000 e 2002 houve uma queda de - 10,9% no namero de
empregos, enquanto que 0 numero de empresas permaneceu 0 mesmo (7
estabelecimentos) e as empresas de micro, pequeno e médio porte tiveram crescimento

do nimero de pessoas ocupadas.

TABELA 18 — Namero de empresas e trabalhadores no setor de cosméticos, segundo porte dos
estabelecimentos
Brasil — 2000/2007

Estabelecimentos Trabalhadores

Porte das empresas 2000* | 2002* | 2006 ** | 2007 ** | Variag&o % | 2000* | 2002* | 2006 ** | 2007 ** | Variacdo %
Nenhum vinculo ativo 64 71 91 96 50,0 0 0 0 0 -
Micro 599 683 846 856 42,9 3747 4196 5147 5362 43,1
Pequenas 164 170 216 240 46,3 6621 6782 9346| 10127 53,0
Médias a7 53 56 50 6,4 9278| 10739| 12181 10585 14,1
Grandes 7 7 9 11 57,1 6997 5967 8696 9985 42,7
Total 881 984 1218 1253 42,2| 26643| 27684| 35370 36059 35,3

Fonte: MTE. RAIS

Elaboragdo: DIEESE

*CNAE 95: 2473-2 (Fabricacdo de artigos de perfumaria e cosméticos)

** CNAE 2.0: 2063-1 (Fabricacdo de cosméticos, produtos de perfumaria e de higiene pessoal)

® Neste caso o porte da empresa é definido a partir do nimero de pessoas ocupadas, seguindo a definicao
utilizada pelo Sebrae. Aquelas com até 19 pessoas ocupadas sdo consideradas micro empresas; de 20 a 99
pessoas ocupadas, pequena empresa; de 100 a 499 pessoas ocupadas, média empresa; €, acima de 500
pessoas ocupadas, grande empresa.
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Segundo informagBes do estudo Andlise Setorial do Valor Econdmico, em 2007, cerca

de 15 empresas de grande porte® respondiam juntas por 72,8% do faturamento total do

setor, com um faturamento liquido de impostos acima dos R$ 100 milhdes.

2.5. O mercado de trabalho brasileiro no setor de cosméticos

O mercado de trabalho brasileiro como um todo vem passando por altera¢des ao longo
dos anos. Os anos 2000, de maneira geral, sdo marcados pela retomada da geracédo de
postos de trabalho e de timida elevacao da renda do trabalhador — recuperando as perdas
observadas durante a década de 90. Os trabalhadores, em um processo ja iniciado na

década de 90, alcangaram maior grau de escolaridade, dentre outras mudancas de perfil.

Este item do relatorio busca tracar um perfil dos trabalhadores da industria de HPPC no
Brasil através dos dados da RAIS do Ministério do Trabalho e Emprego, indicando
possiveis alteracbes deste perfil ocorridas ao longo dos anos 2000 ocasionadas pela
dindmica do mercado de trabalho em geral ou por questBes especificas do setor

estudado.

2.5.1. Distribuicédo dos trabalhadores nos estados brasileiros e a participacdo de

homens e mulheres na industria de HPPC

Conforme citado anteriormente, o numero de trabalhadores ocupados em empresas
fabricantes de produtos de HPPC seguiu crescendo ao longo dos anos 2000, em especial

nas regides Nordeste e Centro-Oeste (Tabela 19).

Uma especificidade importante deste setor € a participacdo das mulheres ocupando
maior numero de postos de trabalho (51,1% do total). Segundo dados da Tabela 18, esta
predominancia se concretizou ao longo dos Gltimos anos, e, tendo como referéncia os
percentuais de crescimento entre 2000 e 2007, ha probabilidade da participacéo

feminina se intensificar.

Nas regides brasileiras em que a industria de HPPC esta estrutura hd mais tempo, como

Sudeste e Sul, o numero de mulheres ja ultrapassa o de homens, enquanto que nas

% O ntimero de grandes empresas difere em relagao aqueles obtidos através da RAIS devido ao tipo de
producdo principal, podendo a empresa ser caracterizada como do ramo alimenticio ou farmacéutico, por
exemplo.
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regides Nordeste e Centro-Oeste, onde o crescimento ocorreu nos Ultimos anos, a

predominancia entre os ocupados ainda € dos homens.

TABELA 19 — Namero de trabalhadores do setor de cosméticos, segundo sexo
Brasil — 2000/2007

2000 2002 2006 2007 Mulheres
Trabalhadores Trabalhadores Trabalhadores Trabalhadores Homens variagéo | variag&o 2000-
Estados Homens | Mulheres | Total | Homens | Mulheres [ Total | Homens | Mulheres | Total | Homens | Mulheres | Total 2000-2007 (%) 2007 (%)

Rondonia 0 3 3 1 3 4 10 7] 17 8| 5 13| - 66,7
Acre 0 0 0 0 0 0 12 10| 22 11 5 16| - -
Amazonas 1 2 3 9 10 19| 5 5 10 6] 10 16| 500,0 4000
Roraima 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0f 0 0 - -
Para 53 a7 100 49 45 94 43 39| 82 68| 41 109 283 -128
Amapa 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0f 0 0 - -
Tocantins 0 2 2 0 0 0 0 0 0 0 0 0 - 100,0
Regido NO 54 54 108 59 58 117] 70 61 131 93] 61 154 72,2 13,0
Maranhao 1 1 2 0 0 0 5 10| 15 5] 10 15| 400,0 900,0
Piaui 13 13 26 21 18 39 32 29| 61 32] 25 57| 146,2 923
Ceara 64 48 112 59 55 114 157 149 306 111] 110 221 734 129,2
Rio Grande do Norte 11 7 18 25 12 37| 50 12| 62 50 12 62 3545 714
Paraiba 0 0 0 0 0 0 57 41 98 49| 40 89 - -
Pernambuco 137 82 219 228 112 340 576 257 833 509 233 742 2715 184,1
Alagoas 1 5 6 1 4 5] 0 0 0 0f 0 0 -100,0 -100,0
Sergipe 10 0 10 41 12 53] 118 63| 181 137] 99 236 1.270,0 N
Bahia 44 24 68 85 65 150 230 301 531 249 336 585 4659 1300,0
Regido NE 281 180 461 460 278 738| 1225 862 2087 1.142] 865 2.007| 306,4 380,6
Minas Gerais 1.026 1116| 2142 1198 1.241] 2.439 1.459 1.498| 2.957 1.580] 1.400 2.980 54,0 254
Espirito Santo 69 107 176 48 63 111 84 104 188 93] 171 264 348 598
Riode Janeiro 2.186 2449| 4.635 2.074 2.363| 4.437| 2.396 2689 5.085 2.601] 2.406 5.007| 19,0 -18
Sao Paulo 8.110 7.427) 15.537 7.819 8.004( 15.823 10.107 10.378| 20.485 9.900] 10.748| 20.648| 22,1 44,7
Regido SE 11391 11099| 22490 11139 11671 22810 14046 14669| 28715 14.174] 14.725| 28.899 24,4 32,7
Parana 1.185 1182| 2.367 1510 666( 2.176f 818 1.072| 1.890 940 1.337 2.277| -20,7 131
Santa Catarina 110 194 304 150 236 386 256 521 7 249 502 751 126,4 1588
Rio Grandedo Sul 221 348 569 375 539 914 344 473 817 358 519 877 62,0 49,1
Regido SUL 1516 1724 3240 2035 1441 3476} 1418 2066 3484 1.547| 2.358 3.905) 2,0 36,8
Mato Grossodo Sul 0 0 0 0 0 0] 6 1i 7 5| 1 6 - -
Mato Grosso 18 6 24 36 11 47| 21 12 33 21] 18 39 16,7 2000
Goias 214 105 319 291 200 491 497 416 913 621 422 1.043| 190,2 3019
Distrito Federal 1 0 1 3 2 5) 0 0) 0 1] 5 6 0,0 -
Regido CO 233 111 344 330 213 543] 524 429 953 648 446 1.094] 178,1 3018
Total 13.475 13.168| 26.643 14.023 13.661| 27.684 17.283 18.087| 35.370 17.604 18.455| 36.059| 30,6 40,2

Fonte: MTE. RAIS

Elaboragdo: DIEESE
*CNAE 95: 2473-2 (Fabricagao de artigos de perfumaria e cosméticos)
** CNAE 2.0: 2063-1 (Fabricacao de cosméticos, produtos de perfumaria e de higiene pessoal)

2.5.2. Perfil dos trabalhadores

No que se refere a faixa etaria dos trabalhadores do setor de cosméticos (Tabela 20),

entre 2000 e 2007, verifica-se um ligeiro envelhecimento do conjunto dos ocupados.

Em 2000, 51% dos trabalhadores possuiam até 29 anos, ja em 2007 0 mesmo grupo

representava 46,9%.

TABELA 20 — Namero de trabalhadores do setor de cosméticos, segundo faixa etaria
Brasil — 2000/2007

2000* 2007**

Faixa etéria Homens % Mulheres % Total % Homens % Mulheres % Total %
Ate 17 anos 167 12 100 0,8 267 1,0 156 0,9 94 05 250 0,7
18a 24 anos 3.689] 274 3.582| 272 7.271| 27,3 4.022| 22,8 4.078| 22,1 8.100f 225
25a 29 anos 2.895] 215 3.160] 24,0/ 6.055| 22,7 4.026| 22,9 4529| 245| 8.555] 23,7
30a 39 anos 4.044] 30,0 4.167| 31,6| 8.211| 30,8 5.491| 31,2 6.176| 33,5| 11.667| 32,4
40a 49 anos 1.912] 142 1.711] 130| 3.623| 13,6 2.728] 15,5 2.764| 15,0 5.492| 15,2
50a 64 anos 719 53 431 33| 1.150 4,3 1.122 6,4 786 43 1.908 53
65 0u mais 49 0,4 17| 0,1 66 0,2 59 0,3 28 0,2 87 0,2
Total 13.475| 100,0 13.168| 100,0| 26.643| 100,0 17.604| 100,0| 18.455| 100,0f 36.059] 100,0

Fonte: MTE. RAIS

Elaboragdo: DIEESE
*CNAE 95: 2473-2 (Fabricacdo de artigos de perfumaria e cosméticos)
** CNAE 2.0: 2063-1 (Fabricacdo de cosméticos, produtos de perfumaria e de higiene pessoal)
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Seguindo a tendéncia observada para o conjunto dos trabalhadores brasileiros, entre
2000 e 2007 ocorreu uma elevacdo significativa de escolaridade dos empregados no
setor de cosméticos (Tabela 21). Enquanto em 2000, os ocupados com ensino médio
completo somavam 32% do total, em 2007 ja eram 53,4%, sendo que ao longo desse
periodo as mulheres recuperaram a pequena diferenca em relacdo aos homens no grau
de escolaridade. Apesar de ainda timido, também é possivel observar um aumento no

percentual de trabalhadores com ensino superior incompleto ou completo.

TABELA 21 — Namero de trabalhadores do setor de cosméticos, segundo grau de escolaridade
Brasil — 2000/2007

2000* 2007*
Grau de escolaridade Homens % Mulheres % | Total % Homens % Mulheres % | Total %
Analfabeto 2 0,3 50 0,4 92 0,3 20 0,1 20 0,1 40 0,1
Até 0 52 ano Incompleto do Ensino Fundamental 317 2,4] 231 1,8 548 21 274 1,6 201 1,1 475 1,3
52 ano Completo do Ensino Fundamental 782 58 769 5,8 1551 538 484 2,7 490 2,7 974 2,7
Do 62 a0 92 ano Incomp. do Ensino Fundamental 1614| 120 1726] 13,1 3340 125 1073 6,1 1049 57| 212 5,9
Ensino Fundamenta Completo 2878| 21,4 3253] 24,7] 6131] 23,0 2154] 12,2 2567 139| 4721 13,1
Ensino Médio Incompleto 1683| 125 1787] 13,6] 3475| 130 1925] 10,9 1966/ 10,7| 3891| 10,8
Ensino Médio Completo 4562| 33,9 3957] 30,1 8519| 32,0 9357] 53,2 9907| 53,7| 19264 53,4
Educagéo Superior Incompleta 553 4,1 490 3,7 1043 3,9 927 5,3 705 38| 1632 4,5
Educag&o Superior Completa 1039 7,7 905 6,9] 1944 73 1378 7,8 1535 83| 2913 8,1
Mestrado Completo 0 0,0 0 0,0 0 0,0 11 0,1 13 01 24 0,1
Doutorado Completo 0 0,0 0 0,0 0 0,0 1 0,0 2 0,0 3 0,0
Tota 13475] 100,0 13168] 100,0| 26643| 100,0 17604] 100,0 18455 100,0| 36059| 100,0

Fonte: MTE. RAIS

Elaboragdo: DIEESE

*CNAE 95: 2473-2 (Fabricagao de artigos de perfumaria e cosméticos)

** CNAE 2.0: 2063-1 (Fabricacao de cosméticos, produtos de perfumaria e de higiene pessoal)

A remuneracdo dos trabalhadores, apresentada na Tabela 22, sofreu alteragdes
significativas entre 2000 e 2007 em termos de salario minimo. Em 2007, 40,4% dos
trabalhadores recebiam até 2 salarios minimos mensais, enquanto em 2000 eram apenas
17,5%.

Além disso, em 2007, é possivel verificar salarios menores entre as mulheres em relacao
aos homens. Enquanto 32,3% dos homens recebem até 2 salarios minimos, entre as
mulheres o percentual chega a 48,1% e para os salarios mais altos essa desigualdade de

remunera(;éo permanece.

30



DIEESE

TABELA 22 — Nimero de trabalhadores do setor de cosméticos, segundo faixa de salario minimo
Brasil — 2000/2007

2000* 2007**

Faixas de Salério Minimo | Homens % Mulheres % Total % Homens % Mulheres % Total %
Até 0,5 11 0,1 19 0,1 30 0,1 61 0,3 44 0,2 105 0,3
De 0,51a 1,00 94 0,7 142 11 236 0,9 324 1,8 311 17 635 18
De 1,01a 1,50 678 5,0 946 72| 1.624 6,1 2.551| 14,5 3.549] 19,2| 6.100[ 16,9
De 1,51a 2,00 1.104 8,2 1.692| 128| 2.796| 10,5 2.745| 15,6 4.980 27,01 7.725| 21,4
De 2,01a 3,00 2.309] 171 3.859] 293| 6.168| 23,2 3.697| 21,0 4.001] 21,7 7.698f 21,3
De 301a 4,00 1503 11,2 1.930| 14,7 3.433] 12,9 2.139| 12,2 1.839| 10,0 3.978] 11,0
De 4,01a 5,00 1.250 93 1.273 97| 2523 9,5 1.331 7,6 896 49| 2.227 6,2
De 501a 7,00 1.753| 130 1.106 84| 2.859| 10,7 1.537 8,7 804 44| 2341 6,5
De 7,01a 10,00 1.643| 122 734 56| 2.377 8,9 1.152 6,5 477 26| 1.629 4,5
De 10,01 a 15,00 1.397( 104 524 40| 1.921 7,2 802 4,6 287 1,6 1.089 3,0
De 15,01 a 20,00 620 4,6 201 15 821 3,1 331 1,9 135 0,7 466 1,3
Mais de 20,00 887 6,6 340 26| 1.227 4,6 421 2,4 186 1,0 607 1,7
Ignorado 226 17 402 31 628 2,4 513 2,9 946 51| 1.459 4,0
Total 13.475( 100,0 13.168| 100,0]| 26.643| 100,0 17.604| 100,0 18.455| 100,0| 36.059| 100,0

Fonte: MTE. RAIS

Elaboragdo: DIEESE

*CNAE 95: 2473-2 (Fabricacdo de artigos de perfumaria e cosméticos)

** CNAE 2.0: 2063-1 (Fabricacdo de cosméticos, produtos de perfumaria e de higiene pessoal)

Entre 2000 e 2007, um namero significativo de postos de trabalho foi gerado em regides
onde a renda da populacdo em geral é mais baixa e € menor a organizacdo dos
trabalhadores deste setor, facilitando a contratagcdo de trabalhadores com salérios mais
baixos do que aqueles praticados no Sudeste, por exemplo. Os dados da Tabela 23
permitem reafirmar esta situacdo, uma vez que 58,8% dos trabalhadores do Nordeste e
48,1% dos trabalhadores do Centro-Oeste recebem até 1,5 salario minimo ao més,
enguanto no Sul e Sudeste o percentual deste mesmo grupo é significativamente menor
(28,1% e 13,7%, respectivamente).

TABELA 23 - Faixa de salario minimo dos trabalhadores do setor de cosméticos, segundo regifes

Brasil — 2007

Faixas de Salario Minimo Norte % Nordeste % Sudeste % Sul % Centro-Oeste % Total %

Até 05 0 0,0 9 04 88 03 6 0,2 2 02 105 0,3
De 0,51 a 1,00 11 71 188 9.4 328 11 75 19 33 30 635 1,8
De 1,01 a1,50 78| 506 984 49,0 3532| 122] 1.015| 26,0 491| 449| 6.100[ 16,9
De 1,51 a2,00 29| 188 268 134 6.206| 215] 1.011| 259 211 193] 7725 21,4
De 2,01 a 3,00 13 84 291 145 6521 226 685| 175 188 172 7.698| 21,3
De 3,01 a 4,00 6 39 88 44 3435 119 369 94 80 73| 3978] 11,0
De 4,01 a5,00 3 19 60 3,0 1.926 6,7 218 56 20 18| 2227 6,2
De 5,01 a7,00 4 2,6 45 2,2 2.072 72 191 49 29 27| 2341 6,5
De 7,01 a 10,00 1 06 20 1,0 1478 51 14 29 16 15| 1629 4,5
De 10,01 a 15,00 7 45 17 08 986 34 72 18 7 06| 1089 3,0
De 15,01 a 20,00 2 13 5 02 438 15 20 05 1 01 466 1,3
Mais de 20,00 0 0,0 8 04 565 2,0 34 09 0 0,0 607 1,7
Ignorado 0 0,0 24 12 1.324] 46 95 24 16 15| 1459 4,0
Total 154] 100,0 2.007{ 100,0 28.899 100,0] 3.905| 100,0 1.094( 100,0] 36.059] 100,0

Fonte: MTE. RAIS
Elaboragdo: DIEESE

O tempo de permanéncia dos trabalhadores no emprego ndo sofreu mudancas
substanciais ao longo dos anos 2000. Tanto em 2000 quanto em 2007 a metade dos

trabalhadores permanecia no emprego por até 2 anos (Tabela 24).
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TABELA 24 — NGmero de trabalhadores do setor de cosméticos, segundo tempo de permanéncia no

emprego
Brasil — 2000/2007
2000* 2007**

Tempo depermanéncia Homens % Mulheres % Total % Homens % Mul heres % Total %
Ate 2,9 meses 1255 9,3 1358| 10,3| 2613 9,8 1.520 8,6 1.768 96| 3288 9,1
De 3,0 a 59 meses 1185 8,8 1117 8,5 2302 8,6 1.420 8,1 1590 86| 3010 8,3
De 6,0 a 11,9 meses 1782| 13,2 1775| 13,5| 3.557| 13,4 2312 131 2494 135 4806 13,3
De 12,0 a 23,9 meses 2357 175 2401| 18,2 4.758| 17,9 2.822| 16,0 3311 179| 6.133| 17,0
De 24,0 a 35,9 meses 1536| 114 1568| 11,9| 3.104| 11,7 1.808| 103 1.829 99| 3637 10,1
De 36,0 a 59,9 meses 2060 153 2121 16,1 4.181| 157 2.306| 13,1 2571 139 4877 135
De 60,0 a 119,9 meses 2109| 157 1950| 14,8| 4.059| 15,2 3.257| 185 2814 152 6.071| 16,8
120 meses ou mais 1191 8,8 878 6,7| 2.069 7.8 2.157| 123 2068 11,2 4225 11,7
Ignorado o] 00 0 0,0 0] 00 2 0,0 10 0,1 12 0,0
Total 13.475] 100,0 13.168] 100,0] 26.643] 100,0 17.604| 100,0 18.455] 100,0] 36.059] 100,0

Fonte: MTE. RAIS

Elaboragdo: DIEESE

*CNAE 95: 2473-2 (Fabricacéo de artigos de perfumaria e cosméticos)

** CNAE 2.0: 2063-1 (Fabricacéo de cosméticos, produtos de perfumaria e de higiene pessoal)

Em 2007, 15,4 % dos trabalhadores do setor eram alimentadores de linha de producéo,
sendo que 63% destes eram mulheres e 37% homens. Dentre os trabalhadores ocupados
em atividades de embalagem e etiquetagem, 75% eram mulheres e apenas 25% homens.
Essa relacdo se inverte em se tratando de operadores de méaquinas, quando 60% sdo

homens e 40% mulheres (Tabela 25).

TABELA 25 — Numero de trabalhadores do setor de cosméticos, segundo ocupagdes

Brasil — 2007

Ocupagdes Homens % Mulheres % Total %

Alimentadores de linhas de produg&o 2043 116 3.510( 19,0 5.553| 154
Trabahadores de enbalagem e de etiquetagem 810 46 24211 131 3231 9,0
Escriturérios em geral, agentes, assistentes e auxiliares administrativos 989 56 2226 121 3215 89
Op. de maquinas e instalagbes de prod. farmacéuticos, cosméticos e afins 1.818 10,3 1.232 6,7 3.050 85
Operadores do comércio em Igjas e mercados 765 43 1.500 81 2.265 6,3
Auxiliares de laboratério da saude 776 44 965 52 1741 48
Almoxarifes e armazenistas 930 53 152 08 1082 3,0
Trab. nos servigos de manuteng&o e conservagéo de edificios e logradouros 438 25 544 29 982 2,7
Fiscais e cobradores dos transportes coletivos 420 24 553 3,0 973 2,7
Op. de processos das ind. de transf. de prod. quimicos, petroquimicos e afins 504 29 215 12 719 20
Mecanicos de manutencdo de méquinas industriais 677 38 17 01 694 19
Técnicos de controle da produgédo 215 1,2 418 23 633 18
Apontadores e conferentes 356 2,0 205 11 561 16
Técnicos de vendas especiaizadas 144 08 274 15 418 12
Analistas de sistemas computacionais 288 1,6 83 05 376 1,0
Operadores de maqguinas a vapor e utilidades 281 16 89 0,5 370 10
Operadores de equipamentos de movimentag&o de cargas 358 2,0 8 0,0 366 1,0
Mantenedores de edificagdes 180 10 175 0,9 355 1,0
Preparadores e operadores de maquinas 279 16 59 0,3 338 0,9
Técnicos quimicos 132 0,7 175 0,9 307 09
Outras ocupagdes 5.201 295 3.629 19,7 8.830| 245
Tota 17.604| 100,0 18.455| 100,0| 36.059| 100,0

Fonte: MTE. RAIS
Elaboragdo: DIEESE

2.5.3. Admiss0es e desligamentos no Brasil a partir de dados do CAGED

Através dos dados do Cadastro Geral de Empregados e Desempregados (CAGED) do

MTE verifica-se a movimentacdo do mercado de trabalho no Brasil.
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Entre 2005 e 2007 foram gerados 5.691 novos postos de trabalho no setor de cosméticos

brasileiro, com destaque para o0 ano de 2006 com o maior saldo (2327 novos empregos)

entre admitidos e desligados no periodo. (Tabela 26).

Em 2008, a tendéncia é de que o saldo de geracdo de postos de trabalho ndo atinja
patamares similares aqueles verificados nos trés anos anteriores. Neste ano o0 nimero de
trabalhadores admitidos seguiu a tendéncia observada anteriormente, entretanto o

numero de desligados foi elevado em todos os meses com dados disponiveis.

TABELA 26 — Admitidos e desligados no setor de cosméticos
Brasil — 2005/2007

Meses 2005* 2006* 2007* 2008** Saldo do
Adm | Desl | Saldo| Adm Desl| | Saldo| Adm Desl | Saldo| Adm Desl | Saldo periodo
Dezembro 626 759 -133 724 885] -161 802 1.012( -210 - - - -504
Novembro 931 712 219 1174 859 315| 1.170 931 239 - - - 773
Outubro 907 531 376 1.391 611 780 1.124 873 251 - - - 1.407
Setembro 773 745 28] 1.011 717 294 1.041 830 211 1.220 989 231 764
Agosto 803 680 123 932 831 101| 1.118| 1.008 110 1.080| 1.056 24 358
Julho 769 666 103| 1.173 826 A7 1.079 959 1201 1.178| 1.392| -214 356
Junho 854 709 145 905 843 62| 1.148[ 1.031 117 1.299| 1.134 165 489
Maio 843 727 116 937 834 103] 1.066| 1.031 35| 1.210] 1.049 161 415
Abril 745 722 23 859 668 191] 1.135 973 162] 1.109| 1.038 71 447
Margo 973 719 254 1.064 815 2491 1.207| 1.038 169] 1.170| 1.133 37 709
Fevereiro 759 636 123 730 733 -3] 1.001 877 124] 1.074 982 92 336
Janeiro 921 593 328 881 832 49| 1.187 856 331 1.105| 1.015 90 798
Totd 9.904 8.199] 1.705] 11.781] 9.454] 2.327| 13.078] 11.419] 1.659| 10.445| 9.788 657 6.348

Fonte: MTE. CAGED

Elaboragdo: DIEESE

*CNAE 95: 2473-2 (Fabricacao de artigos de perfumaria e cosméticos)

** CNAE 2.0: 2063-1 (Fabricacdo de cosméticos, produtos de perfumaria e de higiene pessoal)

O estado de S&o Paulo, no mesmo periodo, seguiu tendéncia semelhante do que aquela
observada nacionalmente no que se refere a movimentacdo do mercado de trabalho no
setor de cosméticos. Entre 2005 e 2007 foram gerados 2.484 novos postos de trabalho,
também com destaque para o ano de 2006. Em 2008 a retracdo na geragdo de novos
postos de trabalho também vem ocorrendo no estado de Sdo Paulo, visto 0 nimero

elevado de demissdes ocorridas ao longo do ano (Tabela 27).
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TABELA 27 — Admitidos e desligados no setor de cosméticos
Estado de S&o Paulo — 2005/2007

Meses 2005* 2006* 2007** 2008* Saldodo
Adm | Desl | Saldo| Adm | Desl | Saldo| Adm | Desl | Saldo| Adm | Desl | Saldo periodo

Dezembro 267 383 -116 297 375 -78 311 430 -119 - - - -313
Novembro 455 272 183 605 370 235 485 408 77 - - - 495
Outubro 449 260 189 632 187 445 511 331 180 - - - 814
Setembro 326 349 -23 471 267 204 467 330 137 573 383 190 508
Agosto 355 328 27 471 439 32 500 414 86 491 494 -3 142
Julho 321 295 26 601 393 208 605 380 25 543 726 -183 276
Junho 378 333 45 432 415 17 497 453 44 556 542 14 120
Maio 370 273 97 382 355 27 437 466 -29 478 464 14 109
Abril 324 321 3 357 316 41 480 531 -51 471 475 -4 -11
Marco 445 311 134 475 336 139 463 578 -115 529 473 56 214
Fevereiro 274 335 -61 294 281 13 362 386 -24 455 461 -6 -78
Janeiro 400 302 98 380 353 27 571 410 161 440 500 -60 226
Total 4.364| 3.762 602| 5.397| 4.087| 1.310 5.689] 5.117 572] 4.536| 4.518 18 2.502

Fonte: MTE. CAGED
Elaboragdo: DIEESE

*CNAE 95: 2473-2 (Fabricagao de artigos de perfumaria e cosméticos)
** CNAE 2.0: 2063-1 (Fabricacao de cosméticos, produtos de perfumaria e de higiene pessoal)
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3. O setor de cosméticos em Diadema

Este capitulo apresentard informacdes sobre o setor de cosméticos especificamente no
municipio de Diadema. Pretende-se, através dos dados disponibilizados, construir um
perfil do setor no municipio, que posteriormente possa subsidiar a agdo do poder
publico na formulagdo de politicas publicas voltadas para esta atividade econdmica.

3.1. O municipio de Diadema e sua estrutura industrial

Conforme citado anteriormente, 0 municipio de Diadema, localizado na Regido do ABC
Paulista, possui uma das maiores concentracGes de empresas e trabalhadores ligados a
fabricacdo de cosméticos no Brasil (27 empresas e 1446 trabalhadores, segundo dados
da RAIS 2007), mas este é apenas um dos muitos segmentos industriais presentes no
municipio.

O ABC Paulista — compreendido pelos municipios de Diadema, Maua, Ribeirdo Pires,
Rio Grande da Serra, Santo André, Sdo Bernardo do Campo e Sdo Caetano do Sul -
como um todo teve o desenvolvimento de sua economia centrado na inddstria e desde
meados do século passado se destaca como um polo industrial estratégico do pais.
Mesmo tendo sofrido com os problemas de reducdo da atividade industrial e,
consequientemente, queda nos indices de emprego na década de 90, a regido ainda

preserva um parque industrial significativo.

Segundo dados da Tabela 28, em 2007, Diadema possuia 4816 estabelecimentos
empresariais e 100.488 trabalhadores no mercado formal de trabalho. Desse total, 1503

estabelecimentos (31,2%) e 58.272 trabalhadores (58%) ligados ao setor industrial.

TABELA 28 — Nimero de estabelecimentos e trabalhadores segundo setores econdémicos
Diadema — 2007

Setores Estabelecimentos Trabalhadores

Industria 1503 58.272
Construgao civil 136 3.733
Comércio 1904 14.418
Servigos 1269 24.061
Agropecudria, extr. vegetal, caca e pesca 4 4
Total 4.816 100.488

Fonte: MTE. RAIS
Elaboragdo: DIEESE

Do total de 1.503 estabelecimentos e 58.272 trabalhadores do setor industrial, 1497
estabelecimentos (99,6%) e 57.272 trabalhadores (99,2%) sdo ligados a industria de
transformacdo (Tabela 29). De maneira mais especifica, 402 estabelecimentos e 13.913
trabalhadores sdo da industria quimica (representando 26,9% e 24,1%, respectivamente,
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em relacdo ao total da industria de transformacao). Por fim, a fabricacdo de produtos de

HPPC participa com 6,7% dos estabelecimentos e 10,4% dos trabalhadores da inddstria

quimica.

TABELA 29 — Namero de estabelecimentos e trabalhadores segundo setores econémicos
Diadema — 2007

Setores Estabelecimentos Trabalhadores

Industria 1503 58.272
Industria de transformagéo 1.497 57.827
Ind. quimica de produtos farmacéuticos, veterinarios e perfumaria 402 13913
Fabricagao de produtos de higiene pessoal, perfumaria e cosméticos 27 1446

Fonte: MTE. RAIS
Elaboracdo: DIEESE

3.2. A pesquisa de campo

A fim de alcancar o objetivo de conhecer de maneira mais apurada o setor de
cosméticos em Diadema, foi realizada uma pesquisa de campo, aplicando um

questionario especifico sobre o setor (ver Anexo 5).

No que se refere ao setor de cosméticos, conforme afirma o sitio do P6lo de Cosméticos
de Diadema, “ao longo dos anos a cidade atraiu uma Cadeia Produtiva completa com
centenas de empresas que vao de produtos acabados, matérias primas, maquinas e
equipamentos, embalagens, profissionais e servicos, enfim, todo o universo de empresas
ligadas ao setor”*°. No entanto, conforme citado na introducéo deste relatério, o foco da
pesquisa sdo as empresas fabricantes de produtos de HPPC — consideradas, neste caso,
como elo principal da cadeia produtiva. Esse tipo de recorte para analise viabiliza a

pesquisa e aponta indicativos sobre as demais atividades que comp6em a cadeia.

Durante o periodo de realizacdo da pesquisa, 22 empresas foram entrevistadas, sendo 12
fabricantes de produtos de HPPC e as demais com caracteristicas diversificadas, mas
inseridas na cadeia produtiva do setor. E importante ressaltar a dificuldade enfrentada
para que as empresas participassem do processo. A recusa em responder o questionario
ocorreu por diferentes motivos, sendo que 0s principais sdo a preocupacdo em manter
sigilo sobre as informacdes da empresa e/ou desconfianca e falta de interesse em relagéo
a acdes promovidas pelo poder publico.

Dessa forma, com o tamanho da amostra que serd trabalhada, as informacoes

apresentadas compdem um painel sobre o setor em Diadema.

10 Eonte: http://www.polodecosmeticos.com.br/2008/polo_guemsomos.php. Acessado em 20/11/08.
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A seguir as empresas entrevistadas estdo localizadas em um mapa do municipio de

Diadema (Figura 1) e no Quadro 4 estdo relacionadas, a razéo social, a CNAE em que

esta registrada e observacdes sobre a atividade especifica de cada uma delas.
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FIGURA 1 - Mapa de Diadema e localizacdo das empresas entrevistadas
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QUADRO 4 - Relacao de empresas entrevistadas, CNAESs correspondentes e observacdes sobre a atividade principal

EMPRESA

CNAE

OBSERVACOES

=

Agima Industria e Com. de Cosméticos LTDA-EPP

2063-1 Fahricagéo de cosmeéticos, produtos de perfumaria e higiene pessoal

A fabricag&o dos produtos é terceirizada.

Agro Quimica Maringa S/A

4684-2 Comércio atacadista de outras produtos quimicos e petroquimicos nao
especificados anteriormente

Distribuidora de produtos quimicos, matéria-prima
para setor de cosméticos

Amiga Inddstria e Com. de Cosméticos LTDA-EPP

2063-1 Fabricagdo de cosméticos, produtos de perfumaria e higiene pessoal

A fabricag&o dos produtos é terceirizada.

Arte dos Aromas Industria e Com. LT DA-ME

2063-1 Fabhricagao de cosméticos, produtos de perfumaria e higiene pessoal

Fabricante de cosméticos.

Betulla Cosméticos LTDA

2063-1 Fahricagao de cosméticos, produtos de perfumaria e higiene pessoal

Fabricante de cosméticos.

Cria Sim Produtos de Higiene LTDA_Davene

2063-1 Fahricagdo de cosméticos, produtos de perfumaria e higiene pessoal

Fabricante de cosméticos.

Fixaroma Produtos Tecnicos LTDA-EPP

2093-2 Fabricante de aditivos de uso industrial

Fabricante de matéria-prima

Nl OO B]lWIN

Fransflor Aromatizantes LTDA

2093-2 Fabricante de aditivos de uso industrial

Fabricante de matéria-prima

Gerbras Quimica Farmacéutica LTDA

2121-1 Fabricante de medicamentos alopéticos para uso humano

Importadora e distribuidora de dermocosméticos

10

Grand Pack Embalagens LTDA

8292-0 Envasamento e empacotamento sob contrato

Envasamento em sachés de cosméticos

11

Grasse Frangrancias, Essencias e Aromas LTDA

2093-2 Fabricante de aditivos de uso industrial

Fabricante de matéria-prima

12 |IBA IndUstria Brasileira de Aerosois LTDA - EPP 2063-1 Fahricagao de cosméticos, produtos de perfumaria e higiene pessoal Fabricante de cosméticos.
13 |Laboratério Micro Ervas LTDA-ME 2063-1 Fahricagdo de cosméticos, produtos de perfumaria e higiene pessoal Fabricante de cosméticos.

Atualmente n&o produz cosmeéticas, somente
14 [Mosteiro Devakan Produtos Naturais e Alimenticios LTDA |1099-6 Fabricagdo de outros produtos alimenticios ndo especificados anteriormente produtos fitoterapicos

Navette Industria e Com. de Cosméticos LTDA ME

2063-1 Fahricag&o de cosméticos, produtos de perfumaria e higiene pessoal

Fabricante de cosméticos.

16

Prolab Indistria e Com. de Cosméticos LTDA

2063-1 Fahricagdo de cosméticos, produtos de perfumaria e higiene pessoal

Fabricante de cosméticos.

17

Toiré Industriae Com. LTDA ME

2229-3 Fabricagao de artefatos de material plastico p/ uso pessoal e doméstico

A fabricag&o dos produtos é terceirizada.

18

Valmari Laboratérios Dermocosméticos LTDA

2063-1 Fabhricagao de cosméticos, produtos de perfumaria e higiene pessoal

Fabricante de cosméticos.

19

Colorbase Comércio de Produtos Quimicos

2071-1 Fahricagdo de tintas, vernizes, esmaltes, lacas e produtos afins

Fabricante de matéria-prima

Bionative Cosméticos LTDA-EPP

2063-1 Fabricagao de cosméticos, produtos de perfumaria e higiene pessoal

A fabricag&o dos produtos é terceirizada.

Makeni Chemicals Com. e Ind. de Prod. Quimicos LTDA

4684-2 Comeércio atacadista de outros produtos quimicos e petroquimicas néo
especificados anteriormente

Distribuidora de produtos quimicos, matéria-prima
para setor de cosméticos

IMA Aeros6is LTDA - EPP

2063-1 Fabricagdo de cosméticos, produtos de perfumaria e higiene pessoal

Fabricante de cosméticos.

BIR|R

Syntonics do Brasi LTDA

2063-1 Fabricagao de cosméticos, produtos de perfumaria e higiene pessoal

Fabricante de cosméticos.
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Primeiramente serdo apresentados os dados referentes as empresas fabricantes de
cosméticos — que totalizam 12 estabelecimentos entrevistados. Pretende-se tragar um
perfil destes estabelecimentos e avaliar se 0s aspectos analisados sdo semelhantes
aqueles verificados nacionalmente para o setor (conforme indicado no Capitulo 1).

Posteriormente, serdo apresentadas informagfes sobre as demais empresas

entrevistadas.
3.3. Perfil das empresas fabricantes de cosméticos entrevistadas

Do total das empresas entrevistadas, seis delas possuiam (50%) até 10 anos de
atividades e outras quatro (33,3%) possuiam até 15 anos (Tabela 30). Dessa forma, é
possivel concluir que quase a totalidade das entrevistadas surgiu no bojo do crescimento
do setor verificado no Brasil nos ultimos anos. De maneira geral, ndo se tratam de
empresas tradicionais, com produtos e mercados definidos ao longo de muitos anos de
atividade.

TABELA 30 - Tempo de atividade das empresas fabricantes de cosméticos
Diadema — 2007

Idade das empresas Abs. %

lab 3 25,0
6 al0 3 25,0
11 a15 4 333
16 a 20 1 8,3
mais de 20 1 8,3
Total 12 100,0

Fonte: DIEESE
Elaboragdo: DIEESE

Dentre os produtos fabricados, a predominancia € de produtos para tratamento capilar,
principalmente aqueles itens voltados para fixar, modelar, colorir ou descolorir os
cabelos, definidos como cosméticos e utilizados por profissionais. Entretanto, também
ocorre a producdo de xampus e condicionadores (enquadrado entre os produtos de
higiene pessoal) e produtos para o corpo como cremes e logdes. Foi encontrado um
unico caso em que constavam sabonetes entre a linha de produtos, mesmo assim com a
producdo terceirizada. Isso se deve as especificidades e maior complexidade para

producéo deste item.

A multiplicidade de produtos fabricados é uma caracteristica especifica das médias e
grandes empresas brasileiras de cosméticos. De maneira geral, as empresas de micro e
pequeno porte se especializam em produtos de determinados segmentos — de tratamento
capilar, por exemplo — e concentram esforcos na tentativa de conquistar mercados para

este produto e fixar a marca.
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Apenas uma empresa dentre as entrevistadas é de capital estrangeiro, as demais sao

exclusivamente de capital nacional.

Segundo a lei do Simples nacional!

e critério também adotado pelo Sebrae sdo
consideradas micro empresas aquelas em que o faturamento bruto atual corresponde a
até R$240 mil e empresas de pequeno porte aquelas com faturamento bruto anual entre
R$240 mil e R$2,4 milhGes. Do total de empresas entrevistadas, trés podem ser

consideradas de porte micro e cinco de pequeno porte (Tabela 31).

A fim de reafirmar a predominancia de micro e pequenas empresas em Diadema vale
citar o faturamento de algumas empresas brasileiras do setor. Em 2007, a empresa
Memphis — tradicional empresa com sede no Rio Grande do Sul — atingiu faturamento
de R$97 milhdes, O Boticario alcangou R$ 832 milhdes e a Natura R$4,3 bilhdes.

TABELA 31 - Faturamento das empresas fabricantes de cosméticos
Diadema - 2007

Faturamento (R$) Abs. %

Até R$ 250.000,00 3 25,0
R$ 250.000,00 a R$ 450.000,00 2 16,7
R$ 450.000,00 a R$ 1.500.000,00 1 8,3
R$ 1.500.000,00 a R$ 2.500.000,00 2 16,7
R$ 2.500.000,00 a R$ 5.000.000,00 0 0,0
Mais de R$ 5.000.000,00 3 25,0
N&o sabe 1 8,3
N&o respondeu 0 0,0
Total 12 100,0

Em relacdo ao ano anterior (2006), seis empresas afirmaram ter obtido aumento no
faturamento, trés indicaram manutencdo do patamar atingido e uma apresentou
diminuicdo do faturamento (uma ndo soube informar e a outra ndo tinha parametro

devido ao tempo de atividade).

Apesar do porte das empresas de Diadema, mais da metade das entrevistadas realizam
investimentos anuais em pesquisa e desenvolvimento para criacdo de novos produtos ou
aprimoramento daqueles que ja estdo no mercado, sendo que duas empresas indicaram
investir até 5% de seu faturamento, trés investiram de 6 a 10 % e duas indicaram ter

investido mais de 11% de seu faturamento em 2007 (Tabela 32).

1 Simples Nacional: Lei Complementar Federal 123 de 14/12/06.
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TABELA 32 — Percentual de investimento do faturamento em pesquisa e desenvolvimento
Diadema — 2007

Investimento Abs. %

0 5 41,7
1% a 5% 2 16,7
6% a 10% 3 25,0
11% a 15% 1 8,3
mais de 15% 1 8,3
Total 12 100,0

Fonte: DIEESE
Elaboragdo: DIEESE

Conforme citado anteriormente, a inovacdo constante dos produtos de HPPC € um
critério fundamental para garantir a competitividade das empresas do setor. Nesse
sentido, grande parte das empresas entrevistadas afirmou ter agregado valor aos
produtos através de mudancas nas férmulas e design de embalagens, enquanto outras

afirmaram ter restringido as modificacdes as embalagens utilizadas.

A Tabela 33 apresenta 0s municipios ou regifes do pais com as quais as empresas de
Diadema estabelecem relagcBes comerciais, seja atraveés da compra de matéria-prima ou
fornecimento de embalagens. A Tabela apresenta também a localizacdo de seus

principais clientes.

O estado de Sdo Paulo, em especial a capital, tem participacdo importante no
fornecimento de matéria-prima. O municipio de Sdo Paulo foi apontado por oito
empresas — dentre as 12 entrevistadas — como a principal localidade de origem das
matérias-primas consumidas para fabricacdo de cosméticos. O estado de Sdo Paulo
como um todo foi citado em duas ocasides e a Grande Sdo Paulo em apenas uma.
Registre-se que o municipio de Diadema ou a Regido do ABC Paulista ndo foi citado

como sede das principais empresas fornecedoras de matéria-prima.

Quanto a localizagdo dos principais fornecedores de embalagens, o destaque também
fica com o municipio de Sdo Paulo, sendo que em grande parte dos casos se tratavam de
embalagens de plastico — a principal utilizada para armazenamento dos produtos. O
entorno da capital também aparece como importante fornecedor de embalagem com a
citacdo dos municipios de Diadema, Guarulhos e a Grande Sdo Paulo como um todo.
Por outro lado, a partir das entrevistas foi possivel verificar que praticamente todas as
empresas adquirem caixas de papeldo para armazenamento dos produtos no préprio
municipio.

Para oito das empresas entrevistadas, as regides Sul e Sudeste concentram grande parte

de seus clientes. Outras possuem o campo de atuacdo mais restrito, concentrando-se no
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estado de S&o Paulo, na Grande S&o Paulo ou na capital. Duas delas indicaram possuir
clientes em todo o Brasil. A concentracdo dos clientes nas proximidades do local de

fabricacdo, segundo informacdes da ABIHPEC, é uma caracteristica propria das micro e

pequenas empresas que encontram dificuldade para o alcance de novos mercados.

Dentre as empresas entrevistadas ndo existem casos de exportacdo constante de
produtos. Foram relatados apenas trés casos de exportacao, citados como experimentais,

gue chegaram a no maximo 3% da producdo ao longo de 2007.

TABELA 33 - Localizagéo dos principais fornecedores de matéria-prima, de embalagens e
principais clientes das empresas
Diadema — 2007

Localizagdo dos principais fornecedores de matéria-prima Abs.
Municipio de Sao Paulo
Grande S&o Paulo
Estadode S&o Paulo
Outros paises
Localizagdo dos principais fornecedores de embalagem Abs.
Diadema
Cidade de SaoPaulo
Guarulhos
Grande SP
Municipios do estado de SP, exceto Capital e Regidao do ABC
Estado de S&o Paulo
Outros estados, exceto Regido Sudeste
Localizagdo dos principais clientes Abs.
Cidade de SaoPaulo
Grande S&o Paulo
Estadode S&o Paulo
Estado de Santa Catarina
Estado da Bahia
Regido Sul
Regido Sudeste
Nacional
Fonte: DIEESE
Elaboragéo: DIEESE
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Outra caracteristica das empresas de cosméticos de Diadema é a diversidade entre
clientes e fornecedores de matéria-prima. A participacdo do principal cliente nas vendas
da empresa chega a até 40% para apenas duas delas (se tratando de empresas em que 0s
produtos ndo sdo encaminhados diretamente ao mercado consumidor, mas a outras
empresas), enquanto que as demais indicaram uma pulverizacdo de clientes — atingindo
no méximo 20% da producdo com um mesmo destino. Quanto a participacdo do
principal fornecedor de matéria-prima a situacdo se repete, predominando a
pulverizacédo entre diferentes empresas. O unico caso verificado de participacao entre 61

e 80% diz respeito a utilizacdo de matéria-prima especifica (Tabela 34).
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TABELA 34 - Percentual de participacao dos principais clientes e fornecedores de matéria-prima
Diadema — 2007

Percentual de participagdo do principal cliente Abs. %

0 a 20% 9 75,0
21a 40% 2 16,7
41a 60% 0 0,0
61a 80% 0 0,0
81a 100% 0 0,0
N&o soube informar 1 8,3
Total 12 100,0
Percentual de participagdo do principal fornecedor Abs. %

0 a 20% 7 58,3
21a40% 2 16,7
41a 60% 0 0,0
61a 80% 1 8,3
81 a 100% 0 0,0
N&o soube informar 2 16,7
Total 12 100,0

Fonte: DIEESE
Elaboragdo: DIEESE

Ainda sobre a relacdo das fabricantes de cosméticos com fornecedores, percebe-se a
existéncia de exigéncias mais rigidas de certificacdes por parte dos fornecedores de
matéria-prima e de embalagens, buscando garantir a qualidade dos produtos. Em alguns
casos também ocorre a participagdo dos fornecedores no desenvolvimento de novos

produtos.

Mais da metade das empresas entrevistadas utilizam os canais tradicionais de
comercializacdo para que seus produtos cheguem aos consumidores (Tabela 35).
Entretanto, na maioria dos casos, a comercializa¢do se da através de pequenos e médios
estabelecimentos, devido a dificuldade de insercdo em grandes redes de supermercados
ou drogarias, de acesso restrito as grandes empresas do setor. Além da utilizacdo de
canais tradicionais, a venda direta a saldes de beleza, que cresce significativamente no
Brasil, também aparece como uma forma de comercializacdo utilizada principalmente

por empresas fabricantes de produtos de tratamento capilar linha profissional.

TABELA 35 — Canais de comercializacdo
Diadema — 2007

Canais de comercializagéo Abs. %

Venda direta 0 0,0
Lojas de franquias 1 8,3
Vendas pormeio de comércio eletrénico 0 0,0
Canais tradicionais de comercializagdo (atacado e varejo) 7 58,3
Venda direta a saldes de beleza ou clinicas de estética 3 25,0
Né&o se aplica 1 8,3
Total 12 100,0

Fonte: DIEESE
Elaboragdo: DIEESE

As empresas de cosméticos de Diadema ainda podem aumentar significativamente sua
producdo. A partir das entrevistas realizadas foram identificadas quatro empresas com

grau de utilizacdo da capacidade de producéo entre 71 e 80% e apenas uma atingindo de
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81 a 85% da capacidade total (Tabela 36). Por outro lado, as demais empresas indicaram
ndo ultrapassar 70% de sua capacidade total. Esses percentuais foram levantados
considerando a manutencdo do atual turno de trabalho em pratica nas empresas

consultadas (8 horas diérias e cinco dias por semana), ou seja, em caso de ampliacdo
dos turnos a producdo poderia atingir indices mais elevados.

TABELA 36 — Percentual de utilizagdo da capacidade de producéo
Diadema — 2007

Percentual de utilizagdo da capacidade de producéo Abs. %

0a50 % 1 8,3
51a 60% 3 25,0
61a 70% 1 8,3
71a 80% 4 33,3
81a 85% 1 8,3
86a 90% 0 0,0
91a 100% 0 0,0
N&o soube informar 2 16,7
Total 12 100,0

Fonte: DIEESE
Elaboragdo: DIEESE

Dessa forma, quando questionados se teriam dificuldade de atender um aumento de
demanda repentina pelos produtos, 75% dos entrevistados disseram que ndo. Dentre
aqueles que apontaram dificuldade em caso de aumento da demanda, a principal solugdo
para o problema seria a ampliacdo da planta da fabrica.

De maneira geral, as empresas de cosméticos de Diadema nao enfrentam problemas
com o maquinario utilizado. Do total de 12 empresas entrevistadas, sete indicaram que o
maquinario possui, em média, menos de 5 anos, dois casos de tempo de utilizacdo do
maquinario entre 6 e 9 anos e dois casos de empresas com maquinario entre 10 e 19

anos.

Outra caracteristica das empresas entrevistadas ¢ a ndo utilizacdo de empréstimos
bancérios para capital de giro, criacdo de novos produtos ou modernizacdo da planta
industrial/abertura de novas plantas. De maneira geral, quando ocorreu a utilizacdo de
empréstimos bancarios (trés casos) o principal destino dos recursos obtidos foi a

modernizacédo da planta.

Dentre as prioridades das empresas entrevistadas em caso de um aporte de capital
estaria a melhoria da planta industrial — seja ampliando a planta existente, seja
melhorando a infra-estrutura ou, até mesmo, investindo em uma nova planta —
modernizagdo do maquinario e, por ultimo, e de maneira pontual, foram indicadas as

possibilidades de investimento para obtencéo de certificacdes e marketing.
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Do total de empresas entrevistadas, quatro delas indicaram terceirizar atividades, sendo
duas delas terceirizadoras de atividades meio e duas terceirizadoras de atividades fim.
Daquelas que indicaram terceirizar atividades meio, a justificativa apontada foi a
concentracdo no foco da atividade principal da empresa — fabricante de cosméticos — e
as terceirizadoras da atividade fim da empresa indicaram como justificativa a reducéo

de custos, sendo que todas as empresas pretendem manter a terceirizacdo das atividades

indicadas nos proximos anos.

3.4. Trabalhadores nas empresas de cosméticos de Diadema

Os dados da RAIS oferecem a possibilidade de alcancar um nivel de desagregacdo
setorial e municipal detalhado, permitindo obter dados especificos sobre o0s
trabalhadores do setor de cosméticos de Diadema. Dessa forma, a fim de tragar um
perfil desses trabalhadores, e identificar possiveis mudancas ocorridas ao longo dos
anos 2000, recorreu-se a esta base de dados, tratando da totalidade dos ocupados nas
empresas fabricantes de produtos de HPPC em 2000 e 2007. Posteriormente, sobre
aspectos relacionados ao mercado de trabalho que ndo sdo possiveis de serem captados

a partir desta fonte, as informagdes oriundas da pesquisa de campo serdo retomadas.

Assim como observado nos dados nacionais sobre o setor de cosmético, a participacao
das mulheres se intensificou ao longo dos ultimos anos. Em Diadema, em 2000, as
mulheres ocupavam 60,6% dos postos de trabalho, ja em 2007 o percentual passou para

72%, superando em mais de 20% a média nacional (Tabela 37).

TABELA 37 — Nimero de estabelecimentos e de trabalhadores do setor de cosméticos, segundo
Sexo
Diadema — 2000/2007

Trabalhadores
Establecimentos Homens % Mulheres % Total
2000* 25 661 39,4 1.017 60,6 1.678
2007** 27 405 28,0 1.041 72,0 1.446

Fonte: MTE. RAIS

Elaboragdo: DIEESE

*CNAE 95: 2473-2 (Fabricacédo de artigos de perfumaria e cosméticos)

** CNAE 2.0: 2063-1 (Fabricagdo de cosméticos, produtos de perfumaria e de higiene pessoal)

A Tabela 38 apresenta a distribuicdo dos estabelecimentos segundo porte (baseado no
namero de trabalhadores ocupados) e trabalhadores entre esses estabelecimentos em
2000 e 2007. A primeira observagdo possivel de ser apontada € a predominancia, em
2007, de micro empresas (62,9%), elevando significativamente o percentual de

empresas com este perfil em relacdo a 2000 (44%) e em 2007 a predominancia de
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trabalhadores ocupados em empresas de grande porte (46,2%), diferentemente do que
ocorria em 2000, quando a maior concentracdo de trabalhadores estava nas empresas de
médio porte (81,5%). A geracdo de postos de trabalho pelas grandes empresas de
Diadema difere do cenario nacional (Tabela 24), em que o maior percentual de novos

postos de trabalho gerados entre 2000 e 2007 concentrou-se entre as pequenas

empresas.

Uma caracteristica interessante da distribuicdo dos ocupados entre as empresas em 2007
é a concentracdo de mulheres em grandes empresas. Uma possivel explicagdo para este
caso € o maior numero de postos de trabalho gerados pelas grandes empresas voltados
para embalagem e etiqguetagem dos produtos, atividade predominantemente

desempenhada por mulheres.

TABELA 38 — Namero de estabelecimentos e de trabalhadores do setor de cosméticos, segundo
tamanho dos estabelecimentos
Diadema — 2000/2007

Vinculos 2000° 2007
ativos Estab. Trabalhadores Estab. Trabalhadores
Abs.| % Homens % Mulheres % | Total| % | Abs.| % Homens % Mulheres % Total %
Nenhum 2| 8,0 0 0,0 0 0,0 0 0,0 0 0,0 0 0,0 0 0,0 0| 0,0
Até 4 5| 20,0 4 06 6 0,6 10 0,6 11| 40,7 7 17 18 17 25 17
De5a9 2| 8,0 7 1,1 6 0,6 13 0,8 0 0,0 0 0,0 0 0,0 0 0,0
De 10 al9 4 16,0 34| 51 22 2,2 56 3,3 6] 22,2 28 6,9 51 49 79 55
De 20 a49 3l 120 35 53 59 5,8 94| 56 2 7.4 29 7,2 28 2,7 57 39
De 50 a99 2| 8,0 35 53 102| 10,0 137 8,2 4| 148 124 306 129 124 253 175
De 100 a 249 4 16,0 240 36,3 287| 28,2 527| 31,4 3 111 129 319 235 226 364 252
De 250 a 499 3l 120 306| 46,3 535| 52,6 841| 50,1 0 0,0 0 0,0 0 0,0 0 0,0
De 500 a 999 0 0,0 0 0,0 0 0,0 0 0,0 1 3,7 88| 21,7 580 557 668 4622
1000 ou mais 0 0,0 0 0,0 0 0,0 0 0,0 0 0,0 0 0,0 0 0,0 0| 0,0
Total 25| 100,0 661| 100,0 1.017] 100,0| 1.678| 100,0 27| 100,0 405| 100,0 1.041) 100,0| 1.446| 100,0

Fonte: MTE. RAIS

Elaboragdo: DIEESE

*CNAE 95: 2473-2 (Fabricacdo de artigos de perfumaria e cosméticos)

** CNAE 2.0: 2063-1 (Fabricacdo de cosméticos, produtos de perfumaria e de higiene pessoal)

Quanto a faixa etaria dos trabalhadores, entre 2000 e 2007 ndo ocorreram mudangas
significativas para o conjunto dos ocupados, por outro lado observa-se uma mudanca
significativa de faixa etéria entre homens e mulheres. Os homens ocupados no setor de
cosmeéticos atualmente sdo mais jovens do que aqueles ocupados em 2000 e com as
mulheres ocorreu o0 processo inverso, sendo as trabalhadoras mais jovens substituidas

pelas mais velhas neste periodo (Tabela 39).
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TABELA 39 — Nimero de trabalhadores do setor de cosméticos, segundo faixa etaria
Diadema - 2000/2007

2000* 2007**

Faixa etéria Homens % Mulheres % | Total % Homens % Mulheres % Total %
Ate 17 anos 9 14 1 0,1 10 0,6 2 0,5 2 0,2 4 0,3
18a 24 anos 171 259 272 26,7| 443 26,4 141 34,8 212 20,4 353| 244
25a 29 anos 139 21,0 243 239| 382 22,8 104 25,7 306 29,4 410 28,4
30a 39 anos 192 29,0 348 342 540 32,2 108 26,7 385 37,0 493 34,1
40a 49 anos 114 17,2 127 125 241 144 36 8,9 1161 11,1 152 10,5
50a 64 anos 33 5,0 26 2,6 59 3,5 12 3,0 20 1,9 32 2,2
65 ou mais 3 0,5 0 0,0 3 0,2 2 0,5 0 0,0 2 0,1
Total 661 100,0 1.017| 100,0| 1.678| 100,0 405| 100,0 1.041| 100,0| 1.446| 100,0

Fonte: MTE. RAIS

Elaboragdo: DIEESE

*CNAE 95: 2473-2 (Fabricacdo de artigos de perfumaria e cosméticos)

** CNAE 2.0: 2063-1 (Fabricacdo de cosméticos, produtos de perfumaria e de higiene pessoal)

A Tabela 40 apresenta informacdes sobre o grau de escolaridade dos ocupados no setor
de cosméticos de Diadema e verifica-se a mesma alteragdo ocorrida no perfil dos
trabalhadores brasileiros: a elevacdo do grau de escolaridade, tanto para homens quanto

para mulheres.

TABELA 40 — Nimero de trabalhadores do setor de cosméticos, segundo grau de escolaridade
Diadema — 2000/2007

2000* 2007**
Grau de escolaridade Homens % Mulheres % | Total| % | Homens % Mulheres % Total %
Analfabeto 5 0,38 4 04 9 0,5 0 0,0 0 0,0 0 0,0
Até 052 ano Incompleto do Ensino Fundamental 39 59 26 2,6 65 3,9 2 0,5 6 0,6 8 0,6
52ano Completo do Ensino Fundamental 53 8,0 75 74| 128 7,6 10 2,5 25 24 35 24
Do 62 a0 92 ano Incomp. do Ensino Fundamental 85| 129 136| 134 221| 13,2 21 5,2 75 72 96 6,6
Ensino Fundamental Completo 116 175 225 221 341| 20,3 49 12,1 173 16,6 222 154
Ensino Médio Incompleto 99| 150 143 141 242 144 36 8,9 132 12,7 168 11,6
Ensino Médio Completo 167 253 261 257| 428| 25,5 233| 57,5 542 52,1 775] 53,6
Educacgéao Superior Incompleta 41 6,2 62| 6,1 103 6,1 22| 5,4 28 2,7 50 3,5
Educacéao Superior Completa 56 8,5 85 84 141 8,41 32 7,9 56 54 88 6,1
Mestrado Completo 0| 0,0 0| 0,0 0 0,0 0| 0,0 3 0,3 3 0,2
Doutorado Completo 0 0,0 0 0,0 0 0,0 0 0,0 1 0,1 1 0,1
Total 661 100,0 1.017| 100,0| 1.678| 100,0 405| 100,0]| 1.041] 100,0] 1.446| 100,0

Fonte: MTE. RAIS

Elaboragdo: DIEESE

*CNAE 95: 2473-2 (Fabricacdo de artigos de perfumaria e cosméticos)

** CNAE 2.0: 2063-1 (Fabricacdo de cosméticos, produtos de perfumaria e de higiene pessoal)

Também em processo semelhante aquele observado nacionalmente, ocorreu uma
reducdo significativa da média salarial do setor. Enquanto em 2000 98% dos
trabalhadores recebiam mais de 2 salarios minimos, em 2007 o percentual foi reduzido
para 59,5% (Tabela 41). As mulheres, apesar de maioria no setor, seguem com salarios

inferiores aos dos homens.
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TABELA 41 — Nimero de trabalhadores do setor de cosméticos, segundo faixa de salario minimo
Diadema — 2000/2007

2000* 2007**

Faixas de salario minimo Homens % Mulheres % | Total % Homens % Mulheres % Total %
Até 0,5 1 0,2 2 0,2 3 0,2 0 0,0 1 0,1 1 0,1
De 0,51a 1,00 0 0,0 0 0,0 0 0,0 0 0,0 5 0,5 5 0,3
De 1,01a 1,50 2 0,3 7 0,7 9 05 14 35 24 2,3 38 2,6
De 1,51a 2,00 7 11 14 14 21 13 55| 136 486| 46,7 541 37,4
De 2,01a 3,00 154 23,3 397| 39,0/ 551 328 132| 326 274 26,3 406 28,1
De 3,01a 4,00 111 16,8 199| 19,6/ 310| 185 75| 185 68 6,5 143 9,9
De 4,01a5,00 95| 144 123] 12,1| 218 130 33 81 39 3,7 72 5,0
De 5,01a 7,00 104| 15,7 88 8,7] 192 114 34 84 38 3,7 72 5,0
De 7,01a 10,00 73| 11,0 68 6,7] 141 84 32 79 25| 2,4 57 3,9
De 10,01 a 15,00 61 9,2 60 59| 121 7,2 13 32 14 1,3 27 1,9
De 15,01 a 20,00 22 3,3 16 1,6 38| 2,3 7 17 1 0,1 8 0,6
Mais de 20,00 27 4,1 15 15 42 25 4 1,0 3 0,3 7 0,5
Ignorado 4 0,6 28 2,8 32| 19 6 15 63| 6,1 69 4,8
Total 661| 100,0 1.017] 100,0| 1.678| 100,0 405| 100,0 1.041] 100,0f 1.446| 100,0

Fonte: MTE. RAIS

Elaboragdo: DIEESE

*CNAE 95: 2473-2 (Fabricacao de artigos de perfumaria e cosméticos)

** CNAE 2.0: 2063-1 (Fabricacao de cosméticos, produtos de perfumaria e de higiene pessoal)

Quanto ao tempo de permanéncia dos trabalhadores no emprego, em 2000,
aproximadamente 30% dos trabalhadores permanecia por até 1 ano no emprego, 30% de
1 a 2 anos e os demais (aproximadamente 40%) por mais de 2 anos. Em 2007, o
percentual de permanéncia por até 1 ano era semelhante em relacdo a 2000, 17,4%
permanecia de 1 a 2 anos e 0s demais, mais de 50% dos ocupados, permanecia mais de

2 anos (Tabela 42).
TABELA 42 — Namero de trabalhadores do setor de cosméticos, segundo tempo de permanéncia no
emprego
Diadema — 2000/2007
2000* 2007**

Tempo de permanéncia Homens % Mulheres % |Total| % Homens % Mulheres % Total %
Ate 2,9 meses 55 8,3 89 8,8 144 8,6 75| 185 90 8,6 165| 11,4
De 3,0 a 59 meses 119] 18,0 95 9,3 214 12,8 49 12,1 70 6,7 119 8,2
De 6,0 a 11,9 meses 57 8,6 76 75 133 7,9 40 9,9 99 9,5] 139 9,6
De 12,0a 23,9 meses 199| 30,1 362| 35,6| 561 33,4 83| 205 168| 16,1 251 17,4
De 24,0a 35,9 meses 70| 10,6 84 8,3 154 9,2 431 106 68 6,5 111 7,7
De 36,0a 59,9 meses 70| 10,6 150| 14,71 220] 13,1 471 116 318] 30,5 365| 25,2
De 60,0 a 119,9 meses 61 9,2 120 11,8] 181 10,8 491 121 187 18,0 236| 16,3
120 meses ou mais 30 4,5 41 4,0 71 4,2 19 4,7 41 3,9 60 4,1
Total 661| 100,0 1.017| 100,0| 1.678| 100,0 405| 100,0 1.041| 100,0] 1.446| 100,0

Fonte: MTE. RAIS

Elaboragdo: DIEESE

*CNAE 95: 2473-2 (Fabricacdo de artigos de perfumaria e cosméticos)

** CNAE 2.0: 2063-1 (Fabricacdo de cosméticos, produtos de perfumaria e de higiene pessoal)

Quase a metade dos ocupados no setor de cosméticos de Diadema sdo trabalhadores
responsaveis pela embalagem e etiquetagem dos produtos, sendo uma atividade
predominantemente feminina, conforme citado (Tabela 43). Os homens concentram-se

em atividades mais técnicas, 0 que pode justificar também as diferencas salariais.

49



IDrEESE

TABELA 43 — Nimero de trabalhadores do setor de cosméticos, segundo ocupagdes
Diadema — 2007

Ocupagdes Homens % Mulheres % Total %

Trabalhadores de embalagem e de etiqguetagem 45 11,1 618 59,4 663| 45,9
Escriturarios em geral, agentes, assistentes e auxiliares administrativos 12 3,0 7 74 89 6,2
Alimentadores de linhas de producéo 39 9,6 12 1,2 51 3,5
Afiadores e polidores de metais 5 1,2 45 43 50 3,5
Almoxarifes e amazenistas 39 9,6 7 0,7 46 3,2
Técnicos de controle da produgdo 8 2,0 35 34 43 3,0
Operadores do comércio em lojas e mercados 4 1,0 34 33 38 2,6
Trab. nafabricacéo de cachaga, cerveja, vinhos e outras bebidas 17| 4,2 13 1,2 30 2,1
Op. de maquinas einstalacdes de produtos farmacéuticos, cosméticos 25 6,2 3 0,3 28 1,9
Apontadores e conferentes 20 49 3 0,3 23 1,6
Demais ocupacoes 191 47 2 194 18,6 385| 26,6
Total 405| 100,0 1.041| 100,0| 1.446] 100,0

Fonte: MTE. RAIS

Elaboragdo: DIEESE

*CNAE 95: 2473-2 (Fabricacao de artigos de perfumaria e cosméticos)

** CNAE 2.0: 2063-1 (Fabricacao de cosméticos, produtos de perfumaria e de higiene pessoal)

Retomando os dados obtidos a partir da pesquisa de campo, foi possivel levantar os
beneficios oferecidos aos trabalhadores. O vale-transporte foi o beneficio mais citado
(11 casos do total de 12 entrevistas), seguido pelo convénio médico (seis casos), cesta
béasica (cinco casos) e vale-refei¢do (quatro casos). Por ultimo, foram citados seguro de

vida (dois casos) e convénio odontoldgico (um caso).

Quanto a Participacdo nos Lucros e Resultados (PLR), apenas trés empresas afirmaram
nédo realizar o pagamento. Dentre aquelas que efetivam o pagamento de PLR, apenas
uma afirmou efetuar o pagamento a partir de valor estipulado por acordo coletivo,
enguanto as demais cumprem o estipulado através da convencdo coletiva. Além da PLR,
duas empresas indicaram oferecer outra remuneracdo associada ao desempenho dos

trabalhadores.

Provavelmente devido ao porte das empresas consultadas, apenas uma delas afirmou
possuir Plano de Cargos e Salarios (PCS), mas outras cinco apontaram interesse em

implementar nos proximos anos.

No que se refere & jornada de trabalho, cinco empresas afirmaram ter necessitado que 0s
trabalhadores realizassem hora-extra nos ultimos seis meses. Deste grupo, em dois casos
a realizacdo de hora-extra nos ultimos 6 meses ocorreu em apenas 1 més, em dois casos

ocorreu entre 2 e 4 meses € em um caso ocorreu entre 5 e 6 meses.

Em apenas uma empresa entrevista foi indicada a ocorréncia de doengas ocupacionais

nos ultimos dois anos — atingindo apenas um trabalhador.
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Quialificacao profissional

Atualmente ndo ha disponibilidade no mercado de cursos especificos para trabalhadores
ligados a producdo no setor de cosméticos. Ao contrario do que ocorre nos setores de
metalurgia ou outros segmentos da industria quimica, por exemplo, ndo é possivel
encontrar oferta de cursos especificos para este setor sendo disponibilizados pelas
escolas do Sistema S, outras escolas técnicas ligadas ao Governo Federal ou governos
estaduais ou escolas privadas. Possiveis justificativas para essa escassez de oferta
podem estar ligadas a simplicidade do processo produtivo na fabricacdo de cosméticos

ou ao crescimento relativamente recente desta atividade econdmica.

O Governo do Estado de Sdo Paulo anunciou no inicio de 2008 a constru¢do de uma
unidade da FATEC (Faculdades de Tecnologia) em Diadema. A partir da importancia
do setor de cosméticos no municipio, foi incluido no projeto da faculdade o
oferecimento de um curso técnico de cosmetologia. Segundo a Revista Livre Mercado™
a previsdo para inicio das atividades da FATEC Diadema € o final do segundo semestre
de 2008, contando com a participacdo da Prefeitura do municipio em questdes

fundamentais para a concretizacdo da proposta.

Dentre as empresas entrevistadas ndo foi possivel verificar uma preocupacéo especifica
com a questdo da qualificacdo profissional, provavelmente ocasionada pela auséncia de
possibilidades de cursos no mercado e pelas praticas de treinamento criadas pelas
proprias empresas. Os entrevistados indicam apenas a necessidade de realizar
treinamentos internos a empresa ou cursos com conteddos mais gerais como boas
praticas de fabricacdo. Os treinamentos internos as empresas ja ocorrem com
freqiiéncia, conforme citado pelos entrevistados, tanto para trabalhadores ligados a
producdo quanto trabalhadores de setores administrativos. Mesmo assim, grande parte
dos entrevistados se mostrou interessada em participar de projetos de qualificagcdo que
contem com a participacdo do poder publico local ou do sindicato de trabalhadores.

A simplicidade do processo produtivo acarreta também na simplificagdo do processo de
contratacdo dos trabalhadores, sendo que grande parte dos entrevistados indicaram nédo
encontrar dificuldades para contratar trabalhadores, seja por falta de experiéncia seja por
falta de qualificagao.

12 Eonte: http://www.livremercado.com.br/2007/10/16.htm. Acessado em 26/10/08.
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3.5. A relacdo das empresas fabricantes de cosméticos com o poder publico e

organizac0es de apoio

As empresas foram questionadas sobre a avaliacdo que possuem a respeito de alguns
aspectos especificos de Diadema. Quanto a infra-estrutura e a logistica do municipio a
avaliacdo foi positiva por parte da maioria dos entrevistados, principalmente devido ao

facil acesso a rodovias.

A tributacdo municipal, de maneira geral, foi apontada como uma questdo indiferente e
0 poder publico municipal dividiu a opinido dos entrevistados entre favoravel e

indiferente para o negacio.

A existéncia de numero significativo de empresas de cosmeéticos no municipio foi
avaliada por metade das empresas como favoravel e pela outra metade como

indiferente, mesma avaliagéo feita sobre o sindicato de trabalhadores.

Do total de empresas entrevistadas, quatro afirmaram ser filiadas & ABIHPEC e trés
indicaram a inteng&o de se filiar. Ao Polo de Cosmeéticos de Diadema, seis empresas s&o
filiadas e uma tem a pretensao de se filiar. As empresas filiadas ao P6lo apontam como
principal beneficio desta filiacdo a obtencdo rapida e constante de informacdes sobre o
setor, além das iniciativas de formacdo sobre aspectos da gestdo empresarial, a
participacdo em eventos do setor, consultorias nas areas de marketing, auxilio no
desenvolvimento de novos produtos e estudos sobre as possibilidades de exportacao.
Quanto a participacdo em feiras, a principal vantagem apontada € a visibilidade da

marca.

Também foi solicitado aos entrevistados que fizessem uma avaliagdo da legislacdo que
regulamenta o setor e das atividades realizadas pela ANVISA e pela Vigilancia
Sanitéria (VISA) de Diadema. Quanto a legislacédo, todos os entrevistados afirmaram ser
necessaria a regulamentacdo a fim de evitar a pratica de concorréncia desleal com
empresas que utilizam produtos proibidos na composi¢do dos produtos. No entanto,
grande parte dos entrevistados indica a necessidade de um trabalho intenso de
esclarecimento sobre tais exigéncias, anterior a autuacdo pelos 6rgdos responsaveis —
tanto a ANVISA quanto a VISA. Um problema apontado pelos entrevistados diz
respeito ao excesso de burocracia e a lentiddo na entrega de autorizagOes para
comercializacdo de produtos expedidas pela ANVISA. A VISA de Diadema, por sua
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vez, foi alvo de criticas também no que se refere a demora nos processos de autorizagao

para funcionamento e falta de continuidade no acompanhamento das empresas.

3.6. Perfil das demais empresas entrevistadas

Conforme citado anteriormente, além das empresas fabricante de cosméticos, outras
empresas inseridas na cadeia produtiva do setor localizadas em Diadema foram
entrevistadas. O grupo de 10 empresas foi composto majoritariamente por fornecedoras
de insumos para empresas fabricantes de cosméticos, fabricante de dermocosméticos,
envasadora de produtos e fabricante de produtos de higiene pessoal produzidos a partir

de material plastico.

Dentre as fornecedoras de insumos, todas elas sdo de capital nacional e a maioria
atingiu mais de R$5 milhdes em faturamento bruto em 2007 (apenas uma empresa
apontou faturamento de até R$250 mil e outra ndo forneceu a informacdo),
prevalecendo em todas elas aumento em relagéo ao faturamento de 2006.

O fornecimento médio mensal de insumos para o setor de cosmeticos — visto que 0s
mesmos produtos podem ser direcionados para industria alimenticia e de bebidas,
farmacéutica, de fertilizantes, entre outros segmentos — entre as empresas entrevistadas

varia entre 6 e 80% da produgcéo.

Os insumos distribuidos pelas empresas entrevistadas tém origem, principalmente, no
estado de Sdo Paulo e em outros paises (caracterizando apenas a distribuicdo de
matéria-prima importada). Os principais clientes dessas empresas também estdo
localizados no estado de S&o Paulo.

Ainda sobre 0 mesmo grupo de empresas, a infra-estrutura e a logistica do municipio
foram avaliadas como positivas e a existéncia de um numero significativo de empresas
de cosméticos em Diadema foi considerada indiferente para o desempenho da empresa
por metade do grupo e favoravel pela outra metade. A maior parte das empresas é
filiada ao Pdlo de Cosméticos, mas ressaltam que as vantagens dessa filiacdo séo

restritas as empresas fabricantes de cosméticos.

As demais empresas entrevistadas sdo filiadas ao P6lo de Cosméticos e participam das
acoes coletivas promovidas pela Associagéo.

3 Uma das empresas entrevistas possuia apenas 6 meses de funcionamento.
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4. Iniciativas voltadas para o setor e o0s atores sociais envolvidos em ambito

nacional e local

Este capitulo tem por objetivo apresentar iniciativas que ja sdo executadas por diferentes
instituicdes visando apoiar o crescimento das empresas brasileiras fabricantes de
cosmeéticos e que poderdo ser utilizadas como referéncia no caso de iniciativas a serem

implementadas em Diadema.

4.1. Politica de Desenvolvimento Produtivo 2008 (PDP) - Ministério do

Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior (MDIC)

O Governo Federal, através do Ministério do Desenvolvimento, Industria e Comércio
Exterior (MDIC), elaborou e busca implementar a Politica de Desenvolvimento
Produtivo (PDP), divulgada em abril de 2008, visando manter os atuais resultados
econdmicos do pais e propiciar condi¢cdes para avangos neste processo. De maneira
geral, o Programa busca dar sustentabilidade ao atual ciclo de expansdo através das

seguintes iniciativas:
e Ampliacédo da capacidade de oferta para enfrentar uma demanda em expanséo;

e Preservacdo da robustez do balango de pagamentos, sustentando uma taxa
elevada de expanséo das exportacoes;

e Elevacdo da capacidade de inovacdo das empresas brasileiras;
e Fortalecimento das micro e pequenas empresas™.

O setor de HPPC se insere na PDP no ambito do Programa para Fortalecer a
Competitividade, sendo 0s principais objetivos para este setor a ampliacdo da insercéo
externa das empresas brasileiras fabricantes de cosméticos, associacdo da marca
“Brasil” aos biomas brasileiros e aumento da competitividade das empresas de pequeno
porte.

Estratégias: conquista de mercados e diferenciagio (biomas brasileiros)

Obietivo: (i) ampliar insercAo externa; (ii) associar marca Brasil a0s biomas brasileiros; (jii) aumentar a compefitividade das empresas de pequeno porte

1 Fonte: http://www.mdic.gov.br/pdp/index.php/sitio/conteudo/conteudo/1/0/19
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A Figura 2 apresenta um resumo da atual situacdo do setor no pais, a meta estabelecida

pelo Programa e os principais desafios a serem enfrentados para atingir esta meta.

FIGURA 2 - Diagnéstico do setor, metas a serem cumpridas e desafios no ambito do PDP

i GESTAC DO
SITUACAD ATUAL METAS DESAFIOS PROGRAMA
= Terceiro mercado consumider mundial (1° US% 700 milhdes de » Desenvolver cultura exportadora MDIC
Estados Unidos, 2° Japao) exportagbes em 2010 » Elevar padréo tecnoldgico e produtivo
= Grande concentracao de empresas de » Ajustar alegislacio sanitdria e os marcos legais
pequeno porte: gargalos de gestdo e (crescimento médio anual  ® Consolidar o produto brasileiro coma sinénimo de

tecnologia 5 de 10%) qualidade e uso sustentdvel dos biomas brasileiros
m Areas com maior potencial de inovacao:
cuidado dos cabelos e cuidado da pele
Mecessidade de ajuste do marco legal-
regulatdrio

Também ja estdo indicados, a partir de levantamento realizado para elaboracdo do
Programa, as principais iniciativas necessarias para se alcangar o objetivo colocado para

0 setor de cosmeticos (Figura 3).

FIGURA 3 - Iniciativas e recursos
INICIATIVAS MEDIDAS E RECURSOS RESP.

Financiamento AApoiar fixacio de marcas no exterior e investimentos que utilizem biodiversidade brasileira como matéria-prima

Inovagdo e 3 inici o financiamento para inovacio e a informacio tecnoldgica, com
diferenciagéio as tecnologias estrategi otecnologia e nanotecnologia)
= Promover S para aperfeigoar o 0 legal:
®  lei de aces: ménic genético & ao conhecimento tradicional associado 3 biediversidade

Fortalecimento das = - Em projetos de APL, priorizar a adequacao a requlamentacdo sanitaria

= - Ampliar programas de capacitagio em gestido empresarial e em comércio exterior inclusive em rétulos,
embalagem, do de produtos
= - Promover o reconhecimento mituo da regulacio entre os paises do Mercosul

empresas

A Figura a seguir aponta 0s instrumentos ja existentes que poderdo ser utilizados para

atingir as metas e superar os desafios colocados pelo Programa.
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FIGURA 4 - Instrumentos disponiveis

DESAFIOS INSTRUMENTOS
Expandir APEX/MDICICAMEX: ABNT: MRE/ANVISA: ANVISA:
exportaciies
Programa Setorial Integrado, Promogao normas acordos regulamentacdo sanitaria nacional e
Comercial e Barreiras Técnicas e Ex —Tarifario técnicas regionais de internacional
para BK homologacio e
reconhecimento
mutuo
Desenvolver Lei de Inovagao: MCT MDIC: SEBRAE: INPL: ABDI:
cultura
exportadora incentivos fiscais PROGEX capacitacio e consultoria gestio da propriedade intelectual articulagio
Elevar padrio BHDES: Lei de SUFRAMA SENAL : MCT: ANVISA:
tecnoldgico e _ Inovag&o: CBA: " " .
produtivo producao, 5 a0, formacao e -ap: - Programa regulamentacao
Modermag, incentivos Té desenv. de | treinamento | : : Macional sanitaria
Cartdo fiscais -apital risc produtos e . i Nanotecnologia
BNDES, protocolos
Proinovacao
Adequar e INMETRO: = MDIC/ABDI: SUFRAMA: ANVISA:
Adaptara
Legislacdo metrologia e ac F: gestdo da férum de competitividade e propostas de regulam anitdria nacional e
Sanitaria e certificacio patriménio propriedade plano estratégico setorial FFB internaciona
Marcos genético e ao intelectual
Legais conhecimento
tradicional
Consolidar APEX/MDIC: INPL:
marca Brasil

promocio comercial promocio de depdsitos de patentes e registro de marcas no exterior

No ambito do Governo Federal também podem ser citadas as iniciativas do Férum de
Competitividade — sob a coordenacdo do MDIC - da Politica Industrial, Tecnoldgica e
de Comércio Exterior (PITCE) — com objetivo principal de promover maior insercdo do
pais no comércio internacional, sendo parte integrante do conjunto de medidas previstas
no PPA —, programas especificos para micro e pequenas empresas do Banco Nacional
de Desenvolvimento Econémico (BNDES), além de programas voltados para arranjos
produtivos locais do MTE e do préprio MDIC.

4.2. Associacdo Brasileira da Industria de Higiene Pessoal, Perfumaria e
Cosmeéticos (ABIHPEC)

Conforme indica o sitio da Associacdo na internet, a ABIHPEC, fundada em 27 de abril
de 1995, é uma “entidade que representa, nacional e internacionalmente, empresas
relacionadas a producdo, promocgédo e comercializacdo de produtos acabados e insumos
destinados aos cuidados pessoais”'®. Atualmente a ABIHPEC conta com

aproximadamente 320 associados em todo o Brasil, oferecendo servigos que contribuam

15 Fonte: http://www.abihpec.org.br/quemsomos.php?parametro=16. Acessado em 10/10/2008.
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para o desenvolvimento da inddstria de HPPC como assessorias nas &reas de comercio

exterior, marketing, meio ambiente e sobre questdes tecnicas e regulatorias.

As informacdes sobre as estratégias de atuacdo da ABIHPEC foram obtidas a partir de
entrevista realizada em 16/06/2008 com o Diretor Executivo da Associa¢do — Sr Manoel

Simoes.

Um dos projetos de atuacdo da ABIHPEC no momento é o incentivo a criacdo e
desenvolvimento de nucleos regionais. Essa acdo tem se concentrado nos municipios de
Porto Alegre/RS, Curitiba/PR, Rio de Janeiro/RJ, Ribeirdo Preto/SP, Belo
Horizonte/MG, Salvador/BA, Recife/PE e Fortaleza/CE, além de contatos iniciais em

Belem/PA, Manaus/AM e Goiania/GO. Esta acdo regional visa:

e Realizar um levantamento das dificuldades que as empresas enfrentam para o

crescimento e elaborar programas especificos para cada uma das necessidades;
e Auxiliar as empresas no processo de regularizacéo junto a ANVISA;

e Auxiliar as empresas na adequacao em relagdo as normas que regulamentam o

setor;
e Incentivar as boas praticas de gestao.

O projeto é viabilizado atraves de recursos oriundos da Agéncia Brasileira de
Desenvolvimento Industrial (ABDI) e do Sebrae. Além do apoio financeiro, o Sebrae
tem papel fundamental no projeto na medida em que realiza também um trabalho de
articulacdo, implementando a proposta de arranjo produtivo local disseminada pela
instituicao.

Neste trabalho realizado pela ABIHPEC foi possivel identificar que as principais

dificuldades enfrentadas pelas empresas do setor concentram-se em:

e Dificuldade de acesso ao mercado para além da regido de producdo das
empresas. Tal dificuldade é justificada por problemas na concepcdo dos
produtos e pela concorréncia gerada pelo grande nimero de empresas devido ao
crescimento significativo do setor nos ultimos anos, além dos elevados custos de
distribuicéo;

e Custos elevados para realizacdo de testes dos produtos em laboratorios.
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A experiéncia do nucleo de Curitiba, que retne hoje 50 empresas, foi apontada como
aquela de maior éxito dentre as realizadas. O Sebrae local possui uma participacdo

importante para 0 sucesso da experiéncia. Ja as outras experiéncias enfrentam

dificuldades para atrair os empresarios locais.

No que se refere a regulamentacdo do setor, a ABIHPEC tem trabalhado junto a
Agéncia Nacional de Vigilancia Sanitaria (ANVISA) buscando modernizar 0s
procedimentos de fiscalizacdo. Até o momento o principal avanco obtido foi a maior
agilidade no registro de produtos. Neste &mbito, os principais avangos que ainda
precisam ser promovidos, segundo a ABIHPEC, estdo relacionados a unificagdo de
registros de produtos no Mercosul e, posteriormente, na América Latina. Como o Brasil
trata-se do terceiro maior mercado consumidor de produtos cosméticos do mundo, a
Associacdo busca também a aproximacao com os 6rgaos responsaveis pela fiscalizagao
de produtos na Europa. Por ultimo, a ABIHPEC busca promover a atualizacdo do
decreto 77, que trata da definicdo de produtos, que esta ultrapassado.

Na nova politica de desenvolvimento produtivo anunciada pelo governo federal em
meados de abril, o setor esta presente e busca-se, basicamente, reforcar os pleitos ja
mencionados de unificacdo de registros de produtos no Mercosul e, posteriormente, na
América Latina.

A ABIHPEC aponta uma falta de politica de qualificacdo de trabalhadores especifica
para o setor, visto que o Senai ndo atende essa necessidade. Normalmente, as grandes
empresas oferecem treinamentos aos trabalhadores. Além disso, aponta como um
problema nacional que impacta o trabalho no setor a formacéo basica dos trabalhadores

(leitura e escrita).

Além da ABIHPEC, outras entidades empresariais podem contribuir para o crescimento
do setor, como a Federacdo das Industrias do Estado de Séo Paulo (FIESP) e o Centro

das Industrias do Estado de Sao Paulo.

4.3. Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas (SEBRAE)

Outra instituicdo que contribui para a estruturacdo e o crescimento do setor de

cosméticos no Brasil € o Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas
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(SEBRAE). Trata-se de uma entidade privada sem fins lucrativos que tem por finalidade
“promover a competitividade e o desenvolvimento sustentavel dos empreendimentos de

micro e pequeno porte”™®.

Dentre as diversas formas de atuagdo do SEBRAE, uma delas é o SEBRAE Setorial
com iniciativas voltadas para setores especificos como € o caso do setor de cosméticos.
O principal foco de atuagéo € a busca do fortalecimento das micro e pequenas empresas
através de projetos coletivos que busquem criar formas de cooperacdo entre 0s

empreendimentos.

4.4. Diadema - P6lo brasileiro do cosmético

Desde maio de 2002, diversas atividades voltadas para o setor de cosméticos ocorrem
no municipio de Diadema. No inicio do processo as principais organizacfes envolvidas
foram o Sindicato dos Quimicos do ABC, com forte presenca em Diadema, cidade em
que se situa uma das trés sub-sedes regionais da entidade, o SESI de Diadema e a
Prefeitura do municipio. O objetivo principal era promover o crescimento e a
competitividade das empresas do setor na regido, contribuindo para melhoria das

condigdes de trabalho.

Conforme as atividades foram sendo organizadas, a Secretaria de Desenvolvimento
Econdmico de Diadema passou a exercer a coordenacdo do processo. Durante este
periodo a principal conquista do grupo envolvido pode ser considerada a caracterizacdo
do municipio como referéncia para o setor de cosméticos no Brasil, através de uma
campanha de marketing. Além disso, a projecdo nacional do municipio como referéncia
no setor de cosméticos se concretizou com a participacdo coletiva das empresas do

municipio em feiras nacionais e internacionais do setor.

Em 23 de margo de 2004, a Lei Municipal 2.237 cria oficialmente o Pdlo Brasileiro do
Cosmético e em novembro do mesmo ano o P6lo se transforma em uma associagao

independente, com razao social e personalidade juridica propria.

Nos ultimos anos o P6lo expandiu sua atuacdo trazendo empresas do setor localizadas
em outros municipios do ABC Paulista para seu quadro de associadas, sendo que 80%
das filiadas sdo pequenas empresas com até 10 funcionarios.

18 Fonte: http://www.sebrae.com.br/customizado/sebrae/institucional/quem-somos/sebrae-um-agente-de-
desenvolvimento. Acessado em 25/09/08.

59


http://www.sebrae.com.br/customizado/sebrae/institucional/quem-somos/sebrae-um-agente-de-desenvolvimento
http://www.sebrae.com.br/customizado/sebrae/institucional/quem-somos/sebrae-um-agente-de-desenvolvimento

®__
IDFEESE
Os principais servicos oferecidos, parte deles viabilizados através de parceria com 0

Sebrae Regional, se concentram nas areas de gestdo empresarial, marketing, tributaria,

aquisicdo conjunta de matéria-prima, informacdes sobre o setor, entre outras.

O Polo de Cosméticos aponta as principais dificuldades que estdo sendo enfrentadas
pelas empresas da regido. Especificamente em Diadema ha indicacdo de falta de
incentivo fiscal para que as empresas permanecam no municipio — iniciativa que vem
sendo ofertada com frequéncia por alguns municipios do estado de Sdo Paulo. Além
disso, e referindo-se ao conjunto de empresas da regido, o P6lo aponta a necessidade de
capacitacdo em gestdo empresarial para micro e pequenas empresas e ampliacdo das

possibilidades de acesso a financiamento.
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5. CONSIDERAC;C)ES FINAIS

Atualmente, um dos grandes desafios enfrentados pelos poderes publicos locais, em
ambito nacional, é a identificacdo das possibilidades que esta esfera de governo possui
enquanto fomentador da economia dos municipios em um contexto de economia
mundializada e sob controle de empresas transnacionais. Trata-se de uma tarefa dificil
identificar de que forma as prefeituras podem interferir de maneira propositiva,
possibilitando o impulso das atividades econdmicas, a geracdo de empregos € a
elevacdo da renda da populacdo sem utilizar exclusivamente dos mecanismos préoprios

de guerra fiscal. No entanto, pode-se apontar algumas possibilidades.

Nos ultimos anos, a principal via apontada como possibilidade de promover um
crescimento sustentavel da atividade econdémica em municipios de pequeno e médio
porte € a agdo conjunta e integrada. Seja através da constituicdo de polos, clusters,
distritos industriais ou arranjos produtivos locais, a atuacdo coordenada de micro e
pequenas empresas e outros atores participantes da economia local indicam a

possibilidade de contribuir para o desenvolvimento da economia local.

Além da concentracdo de empresas € a a¢do conjunta entre elas como facilitadora de um
processo de crescimento, a questdo da regionalidade também retomou sua forga. Dessa
forma, acredita-se que os limites municipais para atuacdo no fomento a atividades
econémicas demanda uma ampliacdo da referéncia territorial pode ser um elemento

fundamental para alcancar os objetivos propostos.

No caso de Diadema e do Polo de Cosméticos do municipio, as informacGes
apresentadas ao longo deste relatorio viabilizam a identificagdo de alguns pontos que
podem ser trabalhados pela municipalidade ou, preferencialmente, em ambito regional
para propiciar maior competitividade do setor. De qualquer forma, para cada um dos
pontos apresentados a seguir é necessario conhecer 0s programas de apoio ja colocados
em pratica por diversas instituicbes (como algumas indicacfes presentes no Capitulo 3

deste relatdrio) e que podem servir de referéncia para a experiéncia de Diadema.

As industrias fabricantes de cosméticos de Diadema, em sua grande maioria, Sao
empresas de micro e pequeno porte e, conseqlientemente, enfrentam 0s mesmos
problemas que o conjunto de empresas brasileiras com essas mesmas caracteristicas. Os

problemas enfrentados vdo desde questdes basicas da atividade empresarial, como falta
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de capacitagdo para gestdo do negdcio, a questdes relacionadas a sustentacdo da

competitividade da empresa, como as dificuldades para acesso a mercados, obtencdo de

financiamentos, acesso a tecnologia, entre outros.

As informagOes sobre as empresas de cosméticos de Diadema obtidas atraves das
entrevistas realizadas indicam que ainda ha possibilidade de que essas empresas
conquistem novos mercados dentro do territério nacional. Essa seria uma primeira etapa
de um processo que, mais adiante, poderia resultar em exportacdes de cosméticos

oriundos da regiéo.

Outra possibilidade que surge a partir das informacdes coletadas € a criacdo de canais de
comunicacdo mais intensos entre as empresas e a Vigilancia Sanitaria municipal. Os
esclarecimentos constantes sobre as necessidades a serem cumpridas pelas empresas,
inclusive novas exigéncias, podem possibilitar as empresas se adequarem as normas
vigentes e evitarem autuagOes posteriores. ESse mesmo processo poderia ser
estabelecido também em relacdo ao 6rgdo federal responsavel pela regulamentagdo do

setor.

Com relacdo aos trabalhadores da industria de HPPC, além dos aspectos mais comuns
que envolvem a relacdo de trabalho, duas questdes chamaram a aten¢do ao longo da
execucdo da pesquisa: a qualificacdo profissional e as doengas ocupacionais.

Quanto a qualificacdo profissional, verifica-se que a simplicidade do processo produtivo
no setor levou a uma eliminacdo das discussdes a este respeito. De maneira geral, o
trabalho na fabricacdo de cosméticos divide-se entre aqueles com qualificacdo
especifica — técnica ou superior — na manipulacdo de férmulas quimicas e aqueles sem
capacitacao especifica ligados ao processo de envasamento dos produtos— compondo a
grande maioria dos ocupados. A fim de superar essa dicotomia entre aqueles que
possuem o conhecimento técnico e aqueles que sdo treinados para viabilizar 0 processo
produtivo é necessario colocar em pratica um processo de qualificacdo que contemple

questdes técnicas e sociais.

Duas iniciativas com esta proposta de qualificacdo ampliada ja foram colocadas em
pratica pelo sindicato dos quimicos do ABC através do projeto Alquimia e, mais
recentemente, através do Plano Setorial de Qualificacdo (PLANSEQ) do Setor Plastico,

financiado pelo Governo Federal, sindicato de trabalhadores e empresarios do setor.
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A iniciativa do curso de cosmetologia da Fatec Diadema tera grande importancia
regional e nacional. Entretanto, € necessario questionar se os atuais trabalhadores do
setor terdo acesso a escola técnica na medida em que sdo exigidos conhecimentos

prévios para o ingresso e, provavelmente, o cumprimento de carga horaria muitas vezes

incompativel com a rotina desses trabalhadores.

Quanto as doencgas ocupacionais, a indicacdo a partir desta pesquisa é o aprofundamento
da discussao sobre o tema, visto que entre os trabalhadores do setor consultados durante
a pesquisa este foi um problema apontado como recorrente no setor. Por outro lado, as
empresas entrevistadas ndao indicaram a ocorréncia de doencas ocupacionais nos ultimos
dois anos. A Unica possibilidade de encontrar solugbes, caso o problema exista
efetivamente, é provocando o debate e propondo ac¢des conjuntas entre poder publico,

empresas e sindicato de trabalhadores.

Por fim, ressalta-se a importancia do trabalho ja realizado pelas diferentes organizagdes
de apoio existentes e a necessidade de aproximacao da Prefeitura de Diadema com essas
organizacg0es, respeitando as especificidades presentes no municipio. Grande parte do
aparato necessario para buscar uma estruturacdo das micro e pequenas empresas
fabricantes de cosméticos ja esta disponivel. A necessidade principal é envolver os
diferentes atores sociais.

Diante do nimero de iniciativas em préatica relacionadas ao setor de cosméticos e a
diversidade de atores envolvidos (empresas-Pélo de Cosméticos, Sindicato de
Trabalhadores e poderes publicos), um papel que poderia ser desempenhado pela
Prefeitura de Diadema, visando impulsionar o setor de cosméticos, seria justamente o de
articulador dessas diferentes atividades em andamento. Além das instituicdes e atores ja
citados, a Regido do ABC Paulista possui a vantagem de contar com organizagdes como
a Agéncia de Desenvolvimento Econémico do Grande ABC e o Consorcio
Intermunicipal, espacos voltados justamente para viabilizar propostas semelhantes a

esta, como ocorre com 0 setor petroquimico-plastico.

N&o se trata de uma tarefa facil, pois alcancar o envolvimento dos atores sociais e a
articulacdo entre instituicbes com objetivos finais tdo dispares seria o resultado de um
processo longo e complexo. Entretanto, € a proposta que, no momento, parece mais

viavel verificando o contexto nacional, regional e local do setor.
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ANEXO 1 - Producéo fisica industrial mensal
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Producao fisica industrial
Brasil — 2002/Ago 2008

(Base: média de 2002 = 100)

Perfumaria, sabdes,

Artefatos de perfumaria e

Industria de s .
ransformacéo detergent(_es e produtos de cosmeéticos, exclusive

Meses/ano limpeza sabonetes

jan/02 90,6 93,7 90,7
fev/02 87,8 90,1 86,9
mar/02 96,8 101,6 94,0
abr/02 100,1 98,0 98,5
mai/02 1004 100,6 103,0
jun/02 96,5 939 93,3
jul/o2 104,5 97,1 94,2
ago/02 105,3 1055 104,1
set/02 104,0 103,3 106,0
out/02 113,6 112,2 117,7
nov/02 106,6 110,7 117,3
dez/02 93,7 93,3 94,3
jan/03 91,7 95,7 100,9
fev/03 90,0 87,7 92,9
mar/03 95,5 96,0 93,2
abr/03 95,0 95,0 87,9
mai/03 98,7 105,6 115,7
jun/o3 94,8 97,3 103,6
jul/o3 101,7 98,9 106,5
ago/03 102,1 103,8 112,3
set/03 108,1 105,8 111,5
out/03 1142 117,0 126,9
nov/03 108,1 107,9 117,7
dez/03 979 100,6 106,9
jan/04 954 101,1 106,0
fev/04 91,7 91,5 96,9
mar/04 109,0 118,8 126,2
abr/04 1025 90,2 102,9
mai/04 108,1 117,6 126,1
jun/o4 107,8 117,7 129,7
jul/o4 112,6 120,3 129,9
ago/04 116,0 123,1 132,0
set/04 116,2 119,7 130,2
out/04 117,7 1198 134,4
nov/04 116,6 120,7 136,4
dez/04 106,1 115,0 121,2

Continua na préxima pagina
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Continuacao

Perfumaria, sabdes,

Artefatos de perfumariae

Indastria de~ detergentes e produtos de cosmeéticos, exclusive

Meses/ano transformagao limpeza sabonetes

jan/05 101,0 110,8 129,6
fev/05 95,6 111,3 120,9
mar/05 110,7 1225 126,9
abr/05 108,6 120,0 130,3
mai/05 1135 117,0 129,7
jun/05 1142 121,7 139,2
jul/os 112,7 118,5 131,5
ago/05 120,1 1193 127,8
set/05 1155 111,8 114,5
out/05 1174 1135 124,7
nov/05 117,2 1215 130,9
dez/05 108,6 118,0 124,1
jan/06 103,5 1174 130,3
fev/06 100,4 102,2 111,6
mar/06 116,1 120,7 131,6
abr/06 106,3 113,2 132,3
mai/06 118,8 123,2 138,0
jun/06 1135 116,6 130,0
jul/o6 116,4 119,8 133,3
ago/06 1238 1229 131,9
set/06 117,2 121,0 129,2
out/06 123,2 131,8 146,2
nov/06 121,7 128,0 144,3
dez/06 108,4 116,7 128,7
jan/o7 108,1 1235 134,2
fev/07 103,2 1105 123,2
mar/07 120,5 137,8 144,6
abr/07 112,7 1219 131,1
mai/07 1248 131,3 141,2
jun/o7 120,8 130,2 138,6
jul/o7 1246 1221 130,0
ago/07 132,0 128,6 132,9
set/07 123,6 120,6 126,7
out/07 136,7 1314 141,0
nov/07 130,1 129,6 136,2
dez/07 115,0 118,7 118,4
jan/08 1175 1254 128,1
fev/08 113,2 115,2 114,8
mar/08 1222 125,7 125,9
abr/08 1244 125,2 132,7
mai/08 1275 120,3 121,9
jun/08 128,6 1204 128,2
jul/o8 1355 116,2 125,8
ago/08 134,1 116,2 126,7

Fonte: IBGE - Pesquisa Industrial Mensal - Producéo Fisica
Elaboragdo: DIEESE
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RELACAO DE CODIGOS DA NOMENCLATURA COMUM DO MERCOSUL REFERENTES
AQO SETOR DE HIGIENE PESSOAL, PERFUMARIA E COSMETICOS

33 - OLEOS ESSENCIAIS E RESINOIDES; PRODUTOS DE PERFUMARIA OU DE TOUCADOR PREPARADOS E
PREPARACOES COSMETICAS

3301 - Oleos essenciais (desterpenados ou néo), incluidos os chamados “concretos” ou “absolutos”; resindides; oleorresinas de
extracdo; solucdes concentradas de 6leos essenciais em gorduras, em dleos fixos, em ceras ou em matérias analogas, obtidas por
tratamento de flores através de substancias gordas ou por maceragao; subprodutos terpénicos residuais da desterpenagdo dos 6leos
essenciais; dguas destiladas aromaticas e solugdes aquosas de 6leos essenciais.

33011 - Oleos essenciais de citricos:

330112 - De laranja

33011210 - De “petit grain”

33011290 - Outros

33011300 - De limao

330119 - Outros

33011910 - De lima

33011990 - Outros

33012 - Oleos essenciais, exceto de citricos:

33012400 - De horteld-pimenta (Mentha piperita)

330125 - De outras mentas

33012510 - De menta japonesa (Mentha arvensis)

33012520 - De “mentha spearmint” (Mentha viridis L.)

33012590 - Outros

330129 - Outros

3301291 - De citronela; de cedro; de pau-santo (Bulnesia sarmientoi); de “lemongrass”; de pau-rosa; de palma rosa; de coriandro;
de cabrelva; de eucalipto

33012911 - De citronela

33012912 - De cedro

33012913 - De pau-santo (Bulnesia sarmientoi)

33012914 - De “lemongrass”

33012915 - De pau-rosa

33012916 - De palma rosa

33012917 - De coriandro

33012918 - De cabretva

33012919 - De eucalipto

3301292 - De alfazema ou lavanda; de vetiver

33012921 - De alfazema ou lavanda

33012922 - De vetiver

33012990 — Outros

33013000 - Resindides

330190 - Outros

33019010 - Solugdes concentradas de dleos essenciais em gorduras, em 6leos fixos, em ceras ou em matérias analogas, obtidas por
tratamento de flores através de substancias gordas ou por maceragédo

33019020 - Subprodutos terpénicos residuais da desterpenacéo dos dleos essenciais

33019030 - Aguas destiladas aromaticas e solugdes aquosas de 6leos essenciais

33019040 - Oleorresinas de extracdo

3302 - Misturas de substancias odoriferas e misturas (incluidas as solugdes alcodlicas) a base de uma ou mais destas substéancias,
dos tipos utilizados como matérias basicas para a industria; outras preparacdes a base de substancias odoriferas, dos tipos utilizados
para a fabricagéo de bebidas.

33021000 - Dos tipos utilizados para as industrias alimentares ou de bebidas

330290 - Outras

3302901 - Para perfumaria

33029011 - Vetiverol

33029019 - Outras

33029090 - Outras

330300 - Perfumes e aguas-de-coldnia.
33030010 - Perfumes (extratos)
33030020 - Aguas-de-coldnia

3304 - Produtos de beleza ou de maquilagem preparados e preparagBes para conservagdo ou cuidados da pele (exceto
medicamentos), incluidas as preparacOes anti-solares e 0s bronzeadores; prepara¢des para manicuros e pedicuros.

33041000 - Produtos de maquilagem para os labios

330420 - Produtos de maquilagem para os olhos

33042010 - Sombra, delineador, lapis para sobrancelhas e rimel

33042090 - Outros

33043000 - Preparacdes para manicuros e pedicuros

33049 - Outros:

33049100 - P6s, incluidos os compactos

330499 - Outros

33049910 - Cremes de beleza e cremes nutritivos; logGes tdnicas

33049990 - Outros

Continua na proxima pagina

71




IDIEESF

Continuagdo

3305 - Preparacdes capilares.

33051000 - Xampus

33052000 - Preparacdes para ondulacdo ou alisamento, permanentes, dos cabelos
33053000 - Laqués para o cabelo

33059000 — Outras

3306 - Preparagdes para higiene bucal ou dentéria, incluidos os pés e cremes para facilitar a aderéncia de dentaduras; fios
utilizados para limpar os espacos interdentais (fios dentais), em embalagens individuais para venda a retalho.

33061000 - Dentifricios

33062000 - Fios utilizados para limpar os espacos interdentais (fios dentais)

33069000 — Outras

3307 - Preparacdes para barbear (antes, durante ou ap6s), desodorantes corporais, preparagdes para banhos, depilatérios, outros
produtos de perfumaria ou de toucador preparados e outras preparagdes cosméticas, ndo especificados nem compreendidos em
outras posicOes; desodorantes de ambiente, preparados, mesmo ndo perfumados, com ou sem propriedades desinfetantes.

33071000 - Preparacdes para barbear (antes, durante ou apés)

330720 - Desodorantes corporais e antiperspirantes

33072010 - Liquidos

33072090 - Outros

33073000 - Sais perfumados e outras preparacdes para banhos

33074 - Preparacdes para perfumar ou para desodorizar ambientes, incluidas as preparagdes odoriferas para cerimonias religiosas:

33074100 - Agarbate e outras preparacdes odoriferas que atuem por combustéo

33074900 - Outras

33079000 - Outros

Fonte: Ministério das RelacOes Exteriores, através do sitio: http://www.braziltradenet.gov.br/classificacaoncm/
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Exportacgdo de produtos cosméticos

Brasil — 2007

Cddigo NCM |Descricdo NCM Kg Ligquido US$

33061000 DENTIFRICIOS 53722503] 118070017
33059000 OUTRAS PREPARACOES CAPILARES 28220580 81844292
33011290 OUTROS OLEOS ESSENCIAIS,DE LARANJA 31647008 70585903
33019020 SUBPRODS.TERPENICOS RESIDS.DA DESTERP.OLEOS ESSENCIAIS 35182524 49379544
33051000 XAMPUS PARA OS CABELOS 17506572 35590950
33072010 DESODORANTES CORPORAIS E ANTIPERSPIRANTES,LIQUIDOS 3442210 27598064
33021000 MISTURAS UTIL.MATERIA BASICA P/INDS .ALIMENTAR/DE BEBIDA 2839176 23827235
33049990 OUTS.PRODUTOS DE BELEZA OU DE MAQUILAGEM PREPARADOS,ETC 2289953 15215704
33069000 OUTRAS PREPARACOES PARA HIGIENE BUCAL OU DENTARIAETC. 5800263 10979555
33049910 CREMES DE BELEZA,CREMES NUTRITIVOS E LOCOES TONICAS 1060902 9651508
33029090 OUTRAS MISTURAS UTILIZ.COMO MATERIA BASICA P/INDUSTRIA 1085214 7517682
33072090 OUTROS DESODORANTES CORPORAIS E ANTIPERSPIRANTES 1324138 7147534
33062000 FIOS UTILIZ.P/LIMP AR ESPACOS INTERDENTAIS (FIO DENTAL) 288561 6938351
33041000 PRODUTOS DE MAQUILAGEM PARA OS LABIOS 93199 6116767
33011300 OLEO ESSENCIAL,DE LIMAO 399945 6027045
33043000 PREPARACOES PARA MANICUROS E PEDICUROS 627816 6026858
33019030 AGUA DESTILADA AROMAT.E SOL.AQUOSADE OLEOS ESSENCIAIS 7388940 4878678
33030020 AGUA-DE-COLONIA 499559 4733087
33042010 SOMBRA,DELINEADOR,LAPIS PARA SOBRANCELHAS E RIMEL 74288 4687274
33029019 OUTRAS MISTURAS UTILIZ.COMO MATERIA BASICA P/IPERFUMARIA 314229 4277506
33012990 OUTROS OLEOS ESSENCIAIS 129422 4016436
33012915 OLEO ESSENCIAL,DE PAU-ROSA 36119 2946676
33012919 OLEO ESSENCIAL,DE EUCALIPTO 376410 2943776
33011990 OUTROS OLEOS ESSENCIAIS D/CITRICOS 150736 2481298
33079000 OUTROS PRODS.DE PERFUMARIA OU TOUCADOR,PREPARADOS ETC. 279439 2364880
33011910 OLEOS ESSENCIAIS DE LIMA 112086 2052615
33049100 POS,INCLUIDOS OS COMPACTOS,PARA MAQUILAGEM 236365 1527444
33052000 PREPARS.P/ONDULACAO/ALISAMENTO/PERMANENTES,DOS CABELOS 242255 1436515
33071000 PREPARACOES PARA BARBEAR (ANTES,DURANTE OU APOS) 81352 735886
33012400 OLEO ESSENCIAL,DE HORTELA-PIMENTA (MENTHA PIPERITA) 15651 475661
33030010 PERFUMES (EXTRATOS) 8293 312932
33074900 OUTS.PREPARACOES PARA PERFUMAR OU DESODORIZAR AMBIENTES 41745 309678
33012922 OLEOS ESSENCIAIS DE VETIVER 3500 279647
33011210 OLEO ESSENCIAL,DE "PETIT GRAIN"DE LARANJA 105994 243184
33012510 OLEO ESSENCIAL,DE MENTA JAPONESA (MENTHA ARVENSIS) 10324 162256
33042090 OUTROS PRODUTOS DE MAQUILAGEM PARA OS OLHOS 5278 114506
33011900 OLEO ESSENCIAL,DE OUTROS CITRICOS 7175 114421
33019010 SOLUCOES CONCENTR.DE OLEOS ESSENCIAIS DO TRATAM.FLORES 45998 106681
33011400 OLEO ESSENCIAL,DE LIMA 19475 106209
33074100 AGARBATE E OUTS .PREPAR.ODORIFERAS QUE ATUEM P/COMBUSTAO 15423 88575
33073000 SAIS PERFUMADOS E OUTRAS PREPARACOES PARA BANHOS 12712 78164
33013000 RESINOIDE S 4060 48139
33012590 OLEO ESSENCIAL,DE OUTRAS MENTAS 8019 42793
33019040 OLEORRESINAS DE EXTRACAO 2177 41145
33012911 OLEO ESSENCIAL,DE CITRONELA 1698 32077
33012916 OLEO ESSENCIAL,DE PALMA ROSA 1530 29759
33012914 OLEO ESSENCIAL,DE "LEMONGRASS" 1420 26129
33053000 LAQUES PARA OS CABELOS 1998 9843
33012912 OLEO ESSENCIAL,DE CEDRO 814 3857
33012921 OLEOS ESSENCIAIS DE ALFAZEMA OU DE LAVANDA 1 633
33012918 OLEO ESSENCIAL,DE CABREUVA 2 282
TOTAL 195765051| 524225651

Fonte: SECEX/MDIC - Sistema Aliceweb
Elaboragdo: DIEESE
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Exportacgdo de produtos cosméticos
Brasil — Jan/Jun 2008

Cbdigo NCM  |Descrigdo NCM Kg Liquido US$

33061000 DENTIFRICIOS 22519808 59034713
33059000 OUTRAS PREPARACOES CAPILARES 15322802 54402851
33011290 OUTROS OLEOS ESSENCIAIS,DE LARANJA 14218147 31666605
33051000 XAMPUS PARA OS CABELOS 11679343 25431172
33019020 SUBPRODS.TERPENICOS RESIDS.DA DESTERP.OLEOS ES SENCIAIS 16503506 22835427
33072010 DESODORANTES CORPORAIS E ANTIPERSPIRANTES,LIQUIDO S 1878382 19316954
33021000 MISTURAS UTIL.MATERIA BASICA P/INDS.ALIMENTAR/DE BEBIDA 1938772 17518838
33049990 OUTS.PRODUTOS DE BELEZA OU DE MAQUILAGEM PREPARADOS,ETC 1007886 9222256
33069000 OUTRAS PREPARACOES PARA HIGIENE BUCAL OU DENTARIA ETC. 4589637 8627399
33049910 CREMES DE BELEZA ,CREMES NUTRITIVOS E LOCOES TONICAS 535337 6502334
33062000 FIOS UTILIZ.P/LIMPAR ESPACOS INTERDENTAIS (FIO DENTAL) 159512 4572818
33029090 OUTRAS MISTURAS UTILIZ.COMO MATERIA BASICA P/INDUSTRIA 593461 4127385
33072090 OUTROS DESODORANTES CORPORAIS E ANTIPERSPIRANTES 660758 3944853
33041000 PRODUTOS DE MAQUILAGEM PARA OS LABIOS 47882 3931385
33011990 OUTROS OLEOS ESSENCIAIS D/CITRICOS 140964 3839375
33043000 PREPARACOES PARA MANICUROS E PEDICUROS 383206 3662844
33011300 OLEO ESSENCIAL,DE LIMAO 135488 2918654
33042010 SOMBRA,DELINEADOR,LAPIS PARA SOBRANCELHAS E RIMEL 38980 2835574
33012990 OUTROS OLEOS ESSENCIAIS 55748 2448272
33029019 OUTRAS MISTURAS UTILIZ.COMO MATERIA BASICA P/PERFUMARIA 176968 2310679
33030020 AGUA-DE-COLONIA 110830 1846146
33019030 AGUA DESTILADA AROMAT.E SOL.AQUOSA DE OLEOS ESSENCIAIS 2586644 1753000
33079000 OUTROS PRODS.DE PERFUMARIA OU TOUCADOR,PREPARADOCS,ETC. 136644 1220556
33012919 OLEO ESSENCIAL,DE EUCALIPTO 114987 1088381
33012915 OLEO ESSENCIAL,DE PAU-ROSA 10889 1006269
33049100 POS,INCLUIDOS OS COMPACTOS,PARA MAQUILAGEM 71660 862437
33011910 OLEOS ESSENCIAIS DE LIMA 43123 830217
33052000 PREPARS .P/ONDULA CAO/ALISAMENTO/PERMANENTES,DOS CABELOS 78631 550458
33071000 PREPARACOES PARA BARBEAR (ANTES,DURANTE OU APOS) 26432 281793
33073000 SAIS PERFUMADOS E OUTRAS PREPARACOES PARA BANHOS 11559 172392
33012922 OLEOS ESSENCIAIS DE VETIVER 1700 160494
33074900 OUTS.PREPARACOES PARA PERFUMAR OU DESODORIZAR AMBIENTES 21621 132804
33012510 OLEO ESSENCIAL,DE MENTA JAPONESA (MENTHA ARVENSIS) 8283 122517
33019040 OLEORRESINAS DE EXTRACAO 12359 54980
33030010 PERFUMES (EXTRATOS) 1214 35040
33012590 OLEO ESSENCIAL,DE OUTRAS MENTAS 1396 30601
33019010 SOLUCOES CONCENTR.DE OLEOS ESSENCIAIS DO TRATAM.FLORES 3326 23436
33074100 AGARBATE E OUTS.PREP AR.ODORIFERAS QUE ATUEM P/COMBUSTAO 4721 17606
33011210 OLEO ESSENCIAL,DE "PETIT GRAIN" DE LARANJA 555 13980
33042090 OUTROS PRODUTOS DE MAQUILAGEM PARA OS OLHOS 396 10365
33012921 OLEOS ESSENCIAIS DE ALFAZEMA OU DE LAVANDA 133 5847
33012911 OLEO ESSENCIAL,DE CITRONELA 100 3000
33053000 LAQUES PARA OS CABELOS 1742 2718
33012400 OLEO ESSENCIAL,DE HORTELA-PIMENTA (MENTHA PIPERITA) 23 1862
33013000 RESINOIDES 11 1190
33012914 OLEO ESSENCIAL,DE "LEMONGRASS" 46 1150
33012913 OLEO ESSENCIAL,DE PAU-SANTO (BULNE SIA SARMIENTOL) 50 946
33029011 VETIVEROL PARA PERFUMARIA 445 554
33012912 OLEO ESSENCIAL,DE CEDRO 2 386
TOTAL 95836109 299381513

Fonte: SECEX/MDIC - Sistema Aliceweb
Elaboragdo: DIEESE
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Importagdo de produtos cosméticos

Brasil — 2007

Cbdigo NCM [Descricdo NCM Kg Liquido USs$

33072010 DESODORANTES CORPORAIS E ANTIPERSPIRANTE S,LIQUIDOS 10946729 62193606
33030020 AGUA-DE-COLONIA 2341854 61824050
33021000 MISTURAS UTIL.MATERIA BASICA P/INDS.ALIMENTAR/DE BEBIDA 3148428 58906833
33049910 CREMES DE BELEZA ,CREMES NUTRITIVOS E LOCOES TONICAS 1333376 24623813
33049990 OUTS.PRODUTOS DE BELEZA OU DE MAQUILAGEM PREPARADOS,ETC 862015 18094040
33029019 OUTRAS MISTURAS UTILIZ.COMO MATERIA BASICA P/PERFUMARIA 908257 15172544
33012990 OUTROS OLEOS ESSENCIAIS 614828| 14510154
33059000 OUTRAS PREPARACOES CAPILARES 2196665 13130294
33029090 OUTRAS MISTURAS UTILIZ.COMO MATERIA BASICA P/INDUSTRIA 589363 12471826
33069000 OUTRAS PREPARACOES PARA HIGIENE BUCAL OU DENTARIA ETC. 5704379 12248785
33011300 OLEO ESSENCIAL,DE LIMAO 503689 12217679
33074900 OUTS.PREPARACOES PARA PERFUMAR OU DESODORIZAR AMBIENTES 3833924 10060380
33012510 OLEO ESSENCIAL,DE MENTA JAPONESA (MENTHA ARVENSIS) 783857 9768219
33042010 SOMBRA,DELINEADOR,LAPIS PARA SOBRANCELHAS E RIMEL 486581 9083195
33071000 PREPARACOES PARA BARBEAR (ANTES,DURANTE OU APOS) 2082542 8474113
33041000 PRODUTOS DE MAQUILAGEM PARA OS LABIOS 148152 6853374
33030010 PERFUMES (EXTRATOS) 203630 5706867
33051000 XAMPUS PARA OS CABELOS 1295955 5160518
33079000 OUTROS PRODS.DE PERFUMARIA OU TOUCADOR,PREPARADOS,ETC. 1131514 4417998
33049100 POS,INCLUIDOS OS COMPACTOS,PARA MAQUILAGEM 132900 4175556
33072090 OUTROS DESODORANTES CORPORAIS E ANTIPERSPIRANTES 491742 3678932
33061000 DENTIFRICIOS 593157 3445583
33012520 OLEO ESSENCIAL,DE "MENTHA SPEARMINT"(MENTHA VIRIDIS L) 135339 2944728
33012400 OLEO ESSENCIAL,DE HORTELA-PIMENTA (MENTHA PIPERITA) 130046 2617961
33011990 OUTROS OLEOS ESSENCIAIS D/CITRICOS 54470 2249680
33062000 FIOS UTILIZ.P/LIMPAR ESPACOS INTERDENTAIS (FIO DENTAL) 104468 1985561
33011910 OLEOS ESSENCIAIS DE LIMA 147942 1804625
33012921 OLEOS ESSENCIAIS DE ALFAZEMA OU DE LAVANDA 94118 1767076
33074100 AGARBATE E OUTS.PREPAR.ODORIFERAS QUE ATUEM P/COMBUSTAO 720660 1697213
33011290 OUTROS OLEOS ESSENCIAIS,DE LARANJA 142951 1514828
33042090 OUTROS PRODUTOS DE MAQUILAGEM PARA OS OLHOS 35379 1432747
33012590 OLEO ESSENCIAL,DE OUTRAS MENTAS 38022 1402945
33013000 RESINOIDES 26097 1113871
33012919 OLEO ESSENCIAL,DE EUCALIPTO 171303 1062885
33019040 OLEORRESINAS DE EXTRACAO 39990 1046655
33019020 SUBPRODS.TERPENICOS RESIDS.DA DESTERP.OLEOS ESSENCIAIS 141048 719194
33019030 AGUA DESTILADA AROMAT.E SOL.AQUOSA DE OLEOS ESSENCIAIS 29684 663427
33012912 OLEO ESSENCIAL,DE CEDRO 40804 574865
33052000 PREPARS .P/ONDULACAO/ALISAMENTO/PERMANENTES,DOS CABELOS 72667 427709
33012922 OLEOS ESSENCIAIS DE VETIVER 2505 396926
33053000 LAQUES PARA OS CABELOS 83302 259004
33043000 PREPARACOES PARA MANICUROS E PEDICUROS 9083 238896
33019010 SOLUCOES CONCENTR.DE OLEOS ESSENCIAIS DO TRATAM.FLORES 8120 234966
33073000 SAIS PERFUMADOS E OUTRAS PREPARACOES PARA BANHOS 27643 233556
33012911 OLEO ESSENCIAL,DE CITRONELA 20854 186112
33011210 OLEO ESSENCIAL,DE "PETIT GRAIN" DE LARANJA 8174 120421
33029011 VETIVEROL PARA PERFUMARIA 4628 114898
33012917 OLEO ESSENCIAL,DE CORIANDRO 1170 63199
33012913 OLEO ESSENCIAL,DE PAU-SANTO (BULNESIA SARMIENTOL) 6270 55314
33012915 OLEO ESSENCIAL,DE PAU-ROSA 768 52450
33012918 OLEO ESSENCIAL,DE CABREUVA 2119 32491
33012914 OLEO ESSENCIAL,DE "LEMONGRASS" 903 19169
33011900 OLEO ESSENCIAL,DE OUTROS CITRICOS 352 12300
33012916 OLEO ESSENCIAL,DE PALMA ROSA 202 4475
TOTAL 42634618 403268506

Fonte: SECEX/MDIC - Sistema Aliceweb
Elaboragéo: DIEESE
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Importagdo de produtos cosméticos
Brasil — Jan/Jun 2008

Cédigo NCM  |Descricdo NCM Kg Liquido US$

33072010 DE SODORANTES CORPORAIS E ANTIPERSPIRANTES LIQUIDOS 6824215 42574823
33030020 AGUA-DE-COLONIA 1089082 23871258
33021000 MISTURAS UTIL.MATERIA BASICA P/INDS.ALIMENTAR/DE BEBIDA 1428861 15924607
33049910 CREMES DE BELEZA,CREMES NUTRITIVOS E LOCOES TONICAS 701056 12497564
33012990 OUTROS OLEOS ESSENCIAIS 262293 8973299
33029019 OUTRAS MISTURAS UTILIZ.COMO MATERIA BASICA P/PERFUMARIA 438568 8405534
33069000 OUTRAS PREPARACOES PARA HIGIENE BUCAL OU DENTARIA,ETC. 3379321 7250328
33071000 PREPARACOES PARA BARBEAR (ANTE S,DURANTE OU APOS) 1273452 7243775
33029090 OUTRAS MISTURAS UTILIZ.COMO MATERIA BASICA P/INDUSTRIA 325103 7217441
33059000 OUTRAS PREPARACOES CAPILARES 1069687 6953281
33049990 OUTS.PRODUTOS DE BELEZA OU DE MAQUILAGEM PREPARADOSETC 313151 6445916
33042010 SOMBRA,DELINEADOR,LAPIS PARA SOBRANCELHAS E RIMEL 241228 4313339
33041000 PRODUTOS DE MAQUILAGEM PARA OS LABIOS 79339 3991691
33012510 OLEO ESSENCIALDE MENTA JAPONESA (MENTHA ARVENSIS) 313019 3902683
33072090 OUTROS DESODORANTES CORPORAIS E ANTIPERSPIRANTES 369902 3682603
33030010 PERFUMES (EXTRATOS) 106067 3351043
33061000 DENTIFRICIOS 490784 2574291
33062000 FIOS UTILIZ.P/LIMPAR ESPACOS INTERDENTAIS (FIO DENTAL) 111940 2475898
33011300 OLEO ESSENCIAL,DE LIMAO 97261 2379647
33051000 XAMPUS PARA OS CABELOS 481077 2159467
33079000 OUTROS PRODS .DE PERFUMARIA OU TOUCADOR,PREPARADOS,ETC. 497650 2158378
33074900 OUTS.PREPARACOES PARA PERFUMAR OU DESODORIZAR AMBIENTES 345789 1993700
33049100 POS,INCLUIDOS OS COMPACTOS,PARA MAQUILAGEM 109855 1471472
33012520 OLEO ESSENCIALDE "MENTHA SPEARMINT"(MENTHA VIRIDIS L) 58880 1296102
33011910 OLEOS ESSENCIAIS DE LIMA 32068 998820
33011990 OUTROS OLEOS ESSENCIAIS D/CITRICOS 34313 846224
33012400 OLEO ESSENCIAL,DE HORTELA-PIMENTA (MENTHA PIPERITA) 39644 820706
33012590 OLEO ESSENCIAL,DE OUTRAS MENTAS 21550 807137
33012919 OLEO ESSENCIAL,DE EUCALIPTO 100243 714898
33042090 OUTROS PRODUTOS DE MAQUILAGEM PARA OS OLHOS 56217 710800
33011290 OUTROS OLEOS ESSENCIAIS,DE LARANJA 68431 705982
33013000 RESINOIDES 15454 679093
33019040 OLEORRESINAS DE EXTRACAO 27008 606666
33074100 AGARBATE E OUTS.PREPAR.ODORIFERAS QUE ATUEM P/COMBUSTAO 248435 576084
33029011 VETIVEROL PARA PERFUMARIA 17098 525024
33012921 OLEOS ESSENCIAIS DE ALFAZEMA OU DE LAVANDA 16670 462693
33012922 OLEOS ESSENCIAIS DE VETIVER 2079 388798
33019030 AGUA DESTILADA AROMAT.E SOL. AQUOSA DE OLEOS ESSENCIAIS 10113 311980
33012912 OLEO ESSENCIAL,DE CEDRO 18930 307361
33073000 SAIS PERFUMADOS E OUTRAS PREPARACOES PARA BANHOS 32066 200565
33012911 OLEO ESSENCIAL,DE CITRONELA 17436 191085
33019020 SUBPRODS.TERPENICOS RESIDS.DA DESTERP.OLEOS ESSENCIAIS 42942 169031
33053000 LAQUES PARA OS CABELOS 30941 109128
33043000 PREPARACOES PARA MANICUROS E PEDICUROS 3652 96498
33019010 SOLUCOES CONCENTR.DE OLEOS ESSENCIAIS DO TRATAM.FLORES 3891 75044
33052000 PREPARS.P/ONDULACAO/ALISAMENTO/PERMANENTES,DOS CABELOS 18607 69785
33011210 OLEO ESSENCIAL,DE "PETIT GRAIN" DE LARANJA 3195 63144
33012914 OLEO ESSENCIAL,DE "LEMONGRASS" 1936 39606
33012917 OLEO ESSENCIAL,DE CORIANDRO 571 36729
33012913 OLEO ESSENCIAL,DE PAU-SANTO (BULNESIA SARMIENTOL) 3405 29423
33012915 OLEO ESSENCIAL,DE PAU-ROSA 230 17717
33012918 OLEO ESSENCIAL,DE CABREUVA 900 15001
33012916 OLEO ESSENCIAL,DE PALMA ROSA 233 5869
TOTAL 21275838 193689031

Fonte: SECEX/MDIC - Sistema Aliceweb
Elaboragéo: DIEESE
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Exportacgdo de produtos cosméticos
Estado de S&o Paulo — 2007

Co6digo NCM | Descrigdo NCM Kg Liquido US$

33061000 DENTIFRICIOS 53172994| 114228535
33011290 OUTROS OLEOS ESSENCIAIS ,DE LARANJA 29252352 65842201
33019020 SUBPRODS .TERPENICOS RESIDS.DADESTERP.OLEOS ESSENCIAIS 34678792 48431026
33051000 XAMPUS PARA OS CABELOS 16340522 31927697
33059000 OUTRAS PREPARACOES CAPILARES 17129129 30586388
33072010 DESODORANTES CORPORAIS E ANTIPERSPIRANTES,LIQUIDOS 3233815 26112705
33021000 MISTURAS UTIL.MATERIA BASICA P/INDS.ALIMENTAR/DE BEBIDA 1532437 17562318
33049990 OUTS.PRODUTOS DE BELEZA OU DE MAQUILAGEM PREPARADOS,ETC 2176505 13956316
33069000 OUTRAS PREPARACOES PARA HIGIENE BUCAL OU DENTARIA,ETC. 5707055 9229239
33049910 CREMES DE BELEZA,CREMES NUTRITIVOS E LOCOES TONICAS 681087 6914203
33062000 FIOS UTILIZ.P/LIMP AR ESPACOS INTERDENTAIS (FIO DENTAL) 282528 6870770
33043000 PREPARACOES PARA MANICUROS E PEDICUROS 600550 5771047
33072090 OUTROS DE SODORANTES CORPORAIS E ANTIPERSPIRANTES 1078880 5700964
33041000 PRODUTOS DE MAQUILAGEM PARA OS LABIOS 78799 5585608
33011300 OLEO ESSENCIAL,DE LIMAO 382191 5544246
33019030 AGUA DESTILADA AROMAT.E SOL.AQUOSA DE OLEOS ESSENCIAIS 7387617 4868458
33042010 SOMBRADELINEADOR,LAPIS PARA SOBRANCELHAS E RIMEL 53113 3461709
33029090 OUTRAS MISTURAS UTILIZ.COMO MATERIA BASICA P/INDUSTRIA 179051 3221981
33029019 OUTRAS MISTURAS UTILIZ.COMO MATERIA BASICA P/PERFUMARIA 210048 2288352
33079000 OUTROS PRODS.DE PERFUMARIA OU TOUCADOR,PREPARADOSETC. 221242 2076853
33011990 OUTROS OLEOS ESSENCIAIS D/CITRICOS 135607 2008612
33012919 OLEO ESSENCIAL,DE EUCALIPTO 223533 1816495
33012990 OUTROS OLEOS ESSENCIAIS 56234 1658167
33011910 OLEOS ESSENCIAIS DE LIMA 93592 1227253
33030020 AGUA-DE-COLONIA 252140 1203430
33049100 POS,INCLUIDOS OS COMPACTOS,PARA MAQUILAGEM 194398 1099069
33052000 PREPARS.P/ONDULACAO/ALISAMENTO/PERMANENTES,DOS CABELOS 91624 737217
33071000 PREPARACOES PARA BARBEAR (ANTES,DURANTE OU APOS) 73134 629969
33012915 OLEO ESSENCIAL,DE PAU-ROSA 5901 515290
33012400 OLEO ESSENCIAL,DE HORTELA-PIMENTA (MENTHA PIPERITA) 15316 463814
33030010 PERFUMES (EXTRATOS) 8011 304051
33011210 OLEO ESSENCIAL,DE "PETIT GRAIN"DE LARANJA 105994 243184
33074900 OUTS.PREPARACOE S PARA PERFUMAR OU DESODORIZAR AMBIENTES 25608 229892
33012510 OLEO ESSENCIAL,DE MENTA JAPONESA (MENTHA ARVENSIS) 10318 161720
33011900 OLEO ESSENCIAL,DE OUTROS CITRICOS 7175 114421
33011400 OLEO ESSENCIAL,DE LIMA 19450 105337
33042090 OUTROS PRODUTOS DE MAQUILAGEM PARA OS OLHOS 4935 98817
33019010 SOLUCOES CONCENTR.DE OLEOS ESSENCIAIS DO TRATAM.FLORES 45578 96451
33013000 RESINOIDE S 4049 44488
33012916 OLEO ESSENCIAL,DE PALMA ROSA 1530 29759
33012914 OLEO ESSENCIAL,DE "LEMONGRASS" 1420 26129
33012590 OLEO ESSENCIAL,DE OUTRAS MENTAS 6445 20849
33074100 AGARBATE E OUTS.PREPAR.ODORIFERAS QUE ATUEM P/COMBUSTAO 2702 16970
33073000 SAIS PERFUMADOS E OUTRAS PREPARACOES PARA BANHOS 2339 15069
33053000 LAQUES PARA OS CABELOS 1572 9239
33012911 OLEO ESSENCIAL,DE CITRONELA 208 3908
33012912 OLEO ESSENCIAL,DE CEDRO 754 3534
33019040 OLEORRESINAS DE EXTRACAO 7 1162
33012921 OLEOS ESSENCIAIS DE ALFAZEMA OU DE LAVANDA 0 39
TOTAL 175768281 423064951

Fonte: SECEX/MDIC — Sistema Aliceweb

Elaboragdo: DIEESE
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Exportacgdo de produtos cosméticos
Estado de S&o Paulo — Jan/Jun 2008

Cbédigo NCM  |Descrigdo NCM Kg Liquido US$

33061000 DENTIFRICIOS 22216067 56855941
33011290 OUTROS OLEOS ESSENCIAIS,DE LARANJA 13487328 30071412
33051000 XAMPUS PARA OS CABELOS 11179576 23539386
33019020 SUBPRODS.TERPENICOS RESIDS.DA DESTERP.OLEOS ESSENCIAIS 16329418 22347563
33059000 OUTRAS PREPARACOES CAPILARES 8881030 21633094
33072010 DE SODORANTES CORPORAIS E ANTIPERSPIRANTES LIQUIDOS 1809269 18594239
33021000 MISTURAS UTIL.MATERIA BASICA P/INDS.ALIMENTAR/DE BEBIDA 903600 9974350
33049990 OUTS.PRODUTOS DE BELEZA OU DE MAQUILAGEM PREPARADOS,ETC 938913 8284730
33069000 OUTRAS PREPARACOE S PARA HIGIENE BUCAL OU DENTARIAETC. 4545633 7591987
33049910 CREMES DE BELEZA,CREMES NUTRITIVOS E LOCOES TONICAS 381242 5107649
33062000 FIOS UTILIZ.P/LIMPAR ESPACOS INTERDENTAIS (FIO DENTAL) 157195 4530021
33041000 PRODUTOS DE MAQUILAGEM PARA OS LABIOS 40523 3685825
33043000 PREPARACOES PARA MANICUROS E PEDICUROS 368897 3537855
33072090 OUTROS DESODORANTES CORPORAIS E ANTIPERSPIRANTES 538669 3246612
33011990 OUTROS OLEOS ESSENCIAIS D/CITRICOS 113202 2257191
33011300 OLEO ESSENCIAL,DE LIMAO 114536 2193997
33042010 SOMBRA,DELINEADOR,LAPIS PARA SOBRANCELHAS E RIMEL 24854 2095774
33019030 AGUA DESTILADA AROMAT.E SOL.AQUOSA DE OLEOS ESSENCIAIS 2586052 1746047
33029090 OUTRAS MISTURAS UTILIZ.COMO MATERIA BASICA P/INDUSTRIA 77901 1595454
33029019 OUTRAS MISTURAS UTILIZ.COMO MATERIA BASICA P/PERFUMARIA 123815 1459482
33012990 OUTROS OLEOS ESSENCIAIS 34549 1364407
33079000 OUTROS PRODS .DE PERFUMARIA OU TOUCADOR,PREPARADOS,ETC. 111761 1100320
33011910 OLEOS ESSENCIAIS DE LIMA 43123 830217
33012919 OLEO ESSENCIALDE EUCALIPTO 81274 728773
33049100 POS,INCLUIDOS OS COMPACTOS,PARA MAQUILAGEM 48811 529998
33030020 AGUA-DE-COLONIA 46907 476050
33052000 PREPARS.P/ONDULACAO/ALISAMENTO/PERMANENTES,DOS CABELOS 25156 274846
33012915 OLEO ESSENCIALDE PAU-ROSA 2159 200863
33071000 PREPARACOES PARA BARBEAR (ANTES,DURANTE OU APOS) 19844 192352
33073000 SAIS PERFUMADOS E OUTRAS PREPARACOES PARA BANHOS 11158 162461
33012510 OLEO ESSENCIAL,DE MENTA JAPONESA (MENTHA ARVENSIS) 8283 122517
33074900 OUTS.PREPARACOES PARA PERFUMAR OU DESODORIZAR AMBIENTES 8895 85373
33030010 PERFUMES (EXTRATOS) 1178 33832
33019010 SOLUCOES CONCENTR.DE OLEOS ESSENCIAIS DO TRATAM.FLORES 972 19502
33012590 OLEO ESSENCIALDE OUTRAS MENTAS 665 16925
33011210 OLEO ESSENCIAL,DE "PETIT GRAIN" DE LARANJA 555 13980
33074100 AGARBATE E OUTS.PREPAR.ODORIFERAS QUE ATUEM P/COMBUSTAO 3529 10972
33042090 OUTROS PRODUTOS DE MAQUILAGEM PARA OS OLHOS 385 9333
33019040 OLEORRESINAS DE EXTRACAO 176 5434
33012911 OLEO ESSENCIAL,DE CITRONELA 100 3000
33012400 OLEO ESSENCIAL,DE HORTELA-PIMENTA (MENTHA PIPERITA) 23 1862
33012921 OLEOS ESSENCIAIS DE ALFAZEMA OU DE LAVANDA 15 1390
33012914 OLEO ESSENCIAL,DE "LEMONGRASS" 46 1150
33053000 LAQUES PARA OS CABELOS 36 714
33013000 RESINOIDES 7 603
TOTAL 85267327| 236535483

Fonte: SECEX/MDIC - Sistema Aliceweb
Elaboragdo: DIEESE
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Importagdo de produtos cosméticos
Estado de S&o Paulo — 2007

Cbdigo NCM |Descrigdo NCM Kg Liquido US$

33072010 DESODORANTES CORPORAIS E ANTIPERSPIRANTES,LIQUIDOS 9113432| 51660297
33030020 AGUA-DE-COLONIA 433710 33130079
33021000 MISTURAS UTILMATERIA BASICA P/INDS.ALIMENTAR/DE BEBIDA 1488694| 13300569
33029019 OUTRAS MISTURAS UTILIZ.COMO MATERIA BASICA P/PERFUMARIA 777554| 12568246
33029090 OUTRAS MISTURAS UTILIZ.COMO MATERIA BASICA P/INDUSTRIA 504151| 10601023
33069000 OUTRAS PREPARACOES PARAHIGIENE BUCAL OU DENTARIAETC. 5492920 9691027
33012510 OLEO ESSENCIAL,DE MENTA JAPONESA (MENTHA ARVENSIS) 754337 9420591
33012990 OUTROS OLEOS ESSENCIAIS 215161 8044516
33049910 CREMES DE BELEZA,CREME S NUTRITIVOS E LOCOES TONICAS 313616 7535638
33049990 OUTS.PRODUTOS DE BELEZA OU DE MAQUILAGEM PREPARADOSETC 236947 7346978
33071000 PREPARACOES PARA BARBEAR (ANTES,DURANTE OU APOS) 1631425 6194678
33042010 SOMBRA,DELINEADOR,LAPIS PARA SOBRANCELHAS E RIMEL 346312 5089056
33059000 OUTRAS PREPARACOES CAPILARES 961745 3826796
33041000 PRODUTOS DE MAQUILAGEM PARA OS LABIOS 91874 3802273
33011300 OLEO ESSENCIAL,DE LIMAO 188422 3405971
33072090 OUTROS DESODORANTES CORPORAIS E ANTIPERSPIRANTES 421088 3015363
33012520 OLEO ESSENCIAL,DE "MENTHA SPEARMINT"(MENTHA VIRIDIS L) 130274 2753449
33012400 OLEO ESSENCIAL,DE HORTELA-PIMENTA (MENTHA PIPERITA) 124440 2420128
33079000 OUTROS PRODS.DE PERFUMARIA OU TOUCADOR,PREPARADOSETC. 349631 2418157
33049100 POS,INCLUIDOS OS COMPACTOS,PARA MAQUILAGEM 93254 2267204
33062000 FIOS UTILIZ.P/LIMPAR ESPACOS INTERDENTAIS (FIO DENTAL) 104468 1985561
33051000 XAMPUS PARA OS CABELOS 526602 1463935
33074900 OUTS.PREPARACOES PARA PERFUMAR OU DESODORIZAR AMBIENTES 222571 1240808
33011290 OUTROS OLEOS ESSENCIAIS,DE LARANJA 107624 1238613
33042090 OUTROS PRODUTOS DE MAQUILAGEM PARA OS OLHOS 8578 963880
33012919 OLEO ESSENCIAL,DE EUCALIPTO 156370 960611
33011990 OUTROS OLEOS ESSENCIAIS D/CITRICOS 15863 788252
33061000 DENTIFRICIOS 129989 718318
33012590 OLEO ESSENCIAL,DE OUTRAS MENTAS 28442 704691
33019040 OLEORRESINAS DE EXTRACAO 21035 684409
33013000 RESINOIDES 18567 635189
33011910 OLEOS ESSENCIAIS DE LIMA 17441 530352
33019030 AGUA DESTILADA AROMAT.E SOL.AQUOSA DE OLEOS ESSENCIAIS 15279 500737
33012921 OLEOS ESSENCIAIS DE ALFAZEMA OU DE LAVANDA 17748 420378
33012912 OLEO ESSENCIAL,DE CEDRO 29970 406835
33012922 OLEOS ESSENCIAIS DE VETIVER 2208 348901
33030010 PERFUMES (EXTRATOS) 7490 325672
33052000 PREP ARS.P/ONDULACAO/ALISAMENTO/PERMANENTES,DOS CABELOS 46936 257874
33019020 SUBPRODS.TERPENICOS RESIDS.DA DESTERP.OLEOS ESSENCIAIS 60204 206450
33074100 AGARBATE E OUTS.PREPAR.ODORIFERAS QUE ATUEM P/COMBUSTAO 52602 205598
33012911 OLEO ESSENCIAL,DE CITRONELA 19626 170956
33073000 SAIS PERFUMADOS E OUTRAS PREPARACOES PARA BANHOS 12392 117918
33029011 VETIVEROL PARA PERFUMARIA 4598 113259
33011210 OLEO ESSENCIAL,DE "PETIT GRAIN" DE LARANJA 5638 78054
33043000 PREP ARACOES PARA MANICUROS E PEDICUROS 3679 68851
33012917 OLEO ESSENCIAL,DE CORIANDRO 705 39016
33019010 SOLUCOES CONCENTR.DE OLEOS ESSENCIAIS DO TRATAM.FLORES 3219 38395
33012913 OLEO ESSENCIAL,DE PAU-SANTO (BULNESIA SARMIENTOL) 4020 36938
33053000 LAQUES PARA OS CABELOS 3834 26980
33012918 OLEO ESSENCIAL,DE CABREUVA 1579 23041
33012914 OLEO ESSENCIAL,DE "LEMONGRAS S" 543 8361
33011900 OLEO ESSENCIAL,DE OUTROS CITRICOS 172 6936
33012916 OLEO ESSENCIAL,DE PALMA ROSA 192 4280
33012915 OLEO ESSENCIAL,DE PAU-ROSA 37 2557
TOTAL 25319208 213814645

Fonte: SECEX/MDIC - Sistema Aliceweb
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IDrEESE

Importagdo de produtos cosméticos
Estado de S&o Paulo — Jan/Jun 2008

Cb6digo NCM |Descrigcdo NCM Kg Liquido US$

33072010 DESODORANTES CORPORAIS E ANTIPERSPIRANTES,LIQUIDOS 5229124 32900338
33029019 OUTRAS MISTURAS UTILIZ.COMO MATERIA BASICA P/PERFUMARIA 366598 6979248
33021000 MISTURAS UTILMATERIA BASICA P/INDS.ALIMENTAR/DE BEBIDA 705714 6728599
33029090 OUTRAS MISTURAS UTILIZ.COMO MATERIA BASICA P/INDUSTRIA 271776 6090789
33071000 PREP ARACOES PARA BARBEAR (ANTES,DURANTE OU APOS) 1042575 5926337
33069000 OUTRAS PREPARACOES PARA HIGIENE BUCAL OU DENTARIA,ETC. 3266300 5715029
33012990 OUTROS OLEOS ESSENCIAIS 122550 5502331
33012510 OLEO ESSENCIAL,DE MENTA JAPONESA (MENTHA ARVENSIS) 294136 3679100
33072090 OUTROS DESODORANTES CORPORAIS E ANTIPERSPIRANTES 234288 2929429
33062000 FIOS UTILIZ.P/LIMPAR ESPACOS INTERDENTAIS (FIO DENTAL) 111911 2474358
33041000 PRODUTOS DE MAQUILAGEM PARA OS LABIOS 48883 2410417
33042010 SOMBRA,DELINEADOR,LAPIS PARA SOBRANCELHAS E RIMEL 169275 2208077
33049990 OUTS.PRODUTOS DE BELEZA OU DE MAQUILAGEM PREPARADOS ETC 47560 1540369
33049910 CREMES DE BELE ZA,CREMES NUTRITIVOS E LOCOES TONICAS 69637 1451573
33011300 OLEO ESSENCIAL,DE LIMAO 59643 1376961
33059000 OUTRAS PREPARACOES CAPILARES 406487 1299077
33012520 OLEO ESSENCIAL,DE "MENTHA SPEARMINT'(MENTHA VIRIDIS L) 58126 1271890
33079000 OUTROS PRODS.DE PERFUMARIA OU TOUCADOR,PREPARADOS,ETC. 103814 1069474
33074900 OUTS.PREPARACOES PARA PERFUMAR OU DESODORIZAR AMBIENTES 160679 866477
33012400 OLEO ESSENCIAL,DE HORTELA-PIMENTA (MENTHA PIPERITA) 37239 749804
33012919 OLEO ESSENCIAL,DE EUCALIPTO 91364 645061
33030020 AGUA-DE-COLONIA 57377 613566
33061000 DENTIFRICIOS 85860 568959
33011290 OUTROS OLEOS ESSENCIAIS,DE LARANJA 50379 560930
33029011 VETIVEROL PARA PERFUMARIA 17098 525024
33011990 OUTROS OLEOS ESSENCIAIS D/CITRICOS 8185 453261
33013000 RESINOIDES 8925 438970
33049100 POS,INCLUIDOS OS COMPACTOS,PARA MAQUILAGEM 84202 422598
33012590 OLEO ESSENCIAL,DE OUTRAS MENTAS 12900 421151
33019040 OLEORRESINAS DE EXTRACAO 14693 408296
33051000 XAMPUS PARA OS CABELOS 112059 403033
33011910 OLEOS ESSENCIAIS DE LIMA 9841 366013
33012922 OLEOS ESSENCIAIS DE VETIVER 1797 318235
33012921 OLEOS ESSENCIAIS DE ALFAZE MA OU DE LAVANDA 8510 259702
33012912 OLEO ESSENCIAL,DE CEDRO 13551 207264
33019030 AGUA DESTILADA AROMAT.E SOL.AQUOSA DE OLEOS ESSENCIAIS 3213 169232
33012911 OLEO ESSENCIAL,DE CITRONELA 14686 154385
33019020 SUBPRODS.TERPENICOS RESIDS.DA DESTERP .OLEOS ESSENCIAIS 35392 148582
33030010 PERFUMES (EXTRATOS) 3526 135455
33073000 SAIS PERFUMADOS E OUTRAS PRE PARACOES PARA BANHOS 24301 131796
33074100 AGARBATE E OUTS.PREPAR.ODORIFERAS QUE ATUEM P/COMBUSTAO 44507 108563
33019010 SOLUCOES CONCENTR.DE OLEOS ESSENCIAIS DO TRATAM.FLORES 3542 41133
33043000 PREP ARACOES PARA MANICUROS E PEDICUROS 2085 34693
33011210 OLEO ESSENCIAL,DE "PETIT GRAIN" DE LARANJA 1925 32239
33012914 OLEO ESSENCIAL,DE "LEMONGRASS" 1575 30403
33012917 OLEO ESSENCIAL,DE CORIANDRO 421 28404
33012913 OLEO ESSENCIAL,DE PAU-SANTO (BULNESIA SARMIENTOL) 1905 17648
33052000 PREP ARS.P/ONDULACAO/ALISAMENTO/PERMANENTE S,DOS CABELOS 10371 16066
33012916 OLEO ESSENCIAL,DE PALMA ROSA 233 5869
33012918 OLEO ESSENCIAL,DE CABREUVA 360 4539
33053000 LAQUES PARA OS CABELOS 649 3923
33012915 OLEO ESSENCIAL,DE PAU-ROSA 50 3876
33042090 OUTROS PRODUTOS DE MAQUILAGEM PARA OS OLHOS 42 1924
TOTAL 13531839 100850470

Fonte: SECEX/MDIC - Sistema Aliceweb
Elaboragdo: DIEESE
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Principais produtos exportados

Diadema — 2007

Produtos 2007
US$ FOB | Part %| Kg liquido
1|PARTES DE OUTROS MOTORES/GERADORES/GRUPOS ELETROG.ETC. 27.781.203| 10,68| 8.044.031
2|MAQUINAS FERRAM.P/ESTAMPAR METAIS,C/COMANDO NUMERICO 20.229540 7,78] 2.256.130
3|GORDURAS E OLEOS,ANIMAIS,VEGETAIS ,COZIDOS,0XIDADOS ETC. 12947929 4,98 13.641.612
4|OUTROS ROLAMENTOS DE ESFERAS 11.904.926| 4,58 1.302.690
5|OUTRAS PARTES E ACESS.P/TRATORES E VEICULOS AUTOMOVEIS 11648321 4,48 1.688.641
6/BARRAS DE DIREGAO PNEICULOS AUTOMOVEIS 9.087.285| 3,49] 1.343.770
7|OUTROS COMPRES SORES DE GASES ,DE PARAFUSO 7242002 2,78 436.743
8|PARTES E ACESS.DE DENSIMETROS E OUTROS INSTRUMENTOS 7198639 2,77 274683
9|JUNTAS,GAXETAS, SEMEL HS.DE BORRACHA VULCAN.N/ENDURECIDA 6.775.558 2,6 354.699
10JOUTRAS OBRAS DE BORRACHA VULCANIZADANAO ENDURECIDA 4983030 1,92 330.143
11|BOMBAS P/GASOLINA/ALCOOL,P/MOTOR DE EXPLOSAO 4202368] 1,62 132.400
12|BOMBAS P/OLEO LUBRIFICANTE,P/MOTOR EXPLOS AO/DIESEL/SEMI 3703700 1,42 307.339
13|OUTRAS PARTES E ACESS.DE CARROCARIAS P/VEIC.AUTOMOVEIS 3419018 1,31 494.751
14|LAMIN.FERRO/ACO,A FRIO,L<6DM, TE OR<0.25% DE CARBONO 3317217 1,28| 3.404.491
15|OUTRAS CHAPAS DE POLIMEROS DE ETILENO,N/REFORCADAS,ETC. 3315263 1,27 909.661
16|EXTINTORES,MESMO CARREGADOS 3291966 1,27 1.016.192
17|MENTOL 3.110.220 1,2 142.901
18|LAMIN.FERRO/ACO,A FRIO,L<6DM, TEOR>=0.6% DE CARBONO 2.864.548 1,1 1.769.039
19|ACESSORIOS PARA TUBOS DE LIGAS DE COBRE 2.850.917 1,1 89.681
20|PREPARS.BASE BORRACHA ,P/FABR.GOMAS MASCAR,FORMAS PRIMAR 2821.092| 1,08] 1.836.200
21|OUTRAS FECHADURAS E FERROLHOS,DE METAIS COMUNS 2442390 0,94 203.734
22|OUTRAS BOMBAS VOLUMETRICAS ROTATIVAS,DE VAZAO<=300L/MIN 2428729 0,93 83.070
23|MISTURAS DE ALQUILBENZENOS 2370285 0,91 680.780
24|PARTES DE MAQS.E APARS.P/TRAB.BORRACHA/PLAST.FABR.PRODS 2267189 0,87 179.821
25|CONS TRUCOES/OUTRAS PARTES,CHAPAS,BARRAS,ETC.DE ALUMINIO 2236754 0,86 119.401
26/OUTS MONOFILAMENTOS SINTETICOS C/LARG.<5MM 2218838 0,85 154.629
27|[MAQUINAS E APARS.P/SELECIONAR,ETC.SUBST.MINER.SOLIDA 2217695 0,85 439.401
28|GARRAFOES,GARRAFAS,FRASCOS ARTIGOS SEMELHS.DE PLASTICOS 2138767 0,82 429.925
29|PARTES E ACESS.DE MAQUINAS FERRAM.P/FORJAR ETC.METAIS 1.985.039] 0,76 673.305
30|TORNEIRAS E OUTROS DISPOSITIVOS P/CANALIZACOES,ETC. 1.865.030| 0,72 98.332
31|FORNOS DE RESISTENCIA,INDUSTRIAIS (AQUECIM.DIRETO) 1.840.665 0,71 88.649
32|OUTROS ARTEFATOS CONFECCIONADOS DE FALSO TECIDO 1.837.159] 0,71 51.782
33|LAMIN.FERRO/ACO,A FRIO,L<6DM, TEOR 0.25%<=CARBONO<0.6% 1.836.976] 0,71| 1.666.306
34|OUTROS ARTEFATOS N/ROSCADOS,DE FERRO FUNDIDO/FERRO/ACO 1783441 0,69 257.349
35|ACIDO GRAXO (GORDO) DO "TALL OIL" 1.759.709| 0,68| 4.036.250
36/OUTROS TUBOS DE PLASTICOS 1.653.117| 0,64 37.169
37|OUTS PARTES DE APARS.P/FILTRAR OU DEPURAR LIQUIDOS,ETC. 1.649.291| 0,63 193.254
38|OUTS .CHAPAS ETC.TEREFT.POLIETILENO,E<=40 MICR.S/SUPORTE 1.568.191 0,6 951.786
39|OUTS PECAS/TUBOS ISOLANTE S P/MAQS .APARS.E INSTAL.ELETR. 1.430.049] 0,55 28,673
40|CADINHOS REFRATARIOS,DE GRAFITA C/CARBONETO DE SILICIO 1.405.096] 0,54 374593
41|DEMAIS PRODUTOS 68.530.958| 26,34| 12.063.258
TOTAL DOS PRINCIPAIS PRODUTOS EXPORTADOS 191.629.152| 73,66| 50.524.006
TOTAL DA AREA 260.160.110 100| 62.587.264

Fonte: SECEX/MDIC - Sistema Aliceweb
Elaboragdo: DIEESE
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Principais produtos exportados
Diadema — Jan/Jun 2008

2008 (Jan-Jun)

Produtos
US$ FOB | Part %| Kg liquido
1|OUTROS ROLAMENTOS DE ESFERAS 12.269.590 9,7 1.240.340
2|PARTES DE OUTROS MOTORES/GERADORES/GRUPOS ELETROG.ETC. 8.073.049| 6,39 1.579.977
3|OUTRAS OBRAS DE BORRACHA VULCANIZADANAO ENDURECIDA 7.711.259 6,1 200.812
4|OUTRAS PARTES E ACESS.P/TRATORES E VEICULOS AUTOMOVEIS 6.196.774 4,9 881.768
5|OLDO VEGETAL EPOXIDADO 5406.564| 4,28 3.113.560
6/BARRAS DE DIREGAO PNEICULOS AUTOMOVEIS 4992644 3,95 673.705
7IMAQUINAS FERRAM.P/ESTAMPAR METAIS,C/COMANDO NUMERICO 4821495 3,81 638.400
8|JUNTAS,GAXETAS, SEMEL HS.DE BORRACHA VULCAN.N/ENDURECIDA 3870220 3,06 188.665
9|PARTES E ACESS.DE DENSIMETROS E OUTROS INSTRUMENTOS 3.807.220| 3,01 162.423
10JOUTRAS PARTES E ACESS.DE CARROCARIAS P/VEIC. AUTOMOVEIS 2801.713| 2,22 305.144
11|EXTINTORES,MESMO CARREGADOS 2162529 1,71 627.109
12|BOMBAS P/GASOLINA/ALCOOL,P/MOTOR DE EXPLOSAO 1.946.445 1,54 52581
13|ASSENTOS PARA VEICULOS AUTOMOVEIS 1941476 1,54 199.294
14|PREPARS.BASE BORRACHA,P/FABR.GOMAS MASCAR,FORMAS PRIMAR 1.873.916| 1,48 1.075500
15|OUTROS TUBOS DE PLASTICOS 1812547 1,43 27.804
16|OUTRAS BOMBAS VOLUMETRICAS ROTATIVAS,DE VAZAO<=300L/MIN 1.772.793 1,4 49.343
17|LAMIN.FERRO/ACO,A FRIO,L<6DM, TEOR>=0.6% DE CARBONO 1.609.731| 1,27 762.957
18|CONSTRUCOES/OUTRAS PARTES,CHAPAS,BARRAS,ETC.DE ALUMINIO 1579.248 1,25 74582
19|OUTRAS CHAPAS DE POLIMEROS DE ETILENO,N/REFORCADAS,ETC. 1.498.785 1,19 339.169
20|OUTROS ARTEFATOS CONFECCIONADOS DE FALSO TECIDO 1.489.349| 1,18 43482
21|OUTS MONOFILAMENTOS SINTETICOS C/LARG.<5MM 1310229 1,04 98.311
22|MAQUINAS P/EXTRUDAR MATERIAS TEXTEIS SINTE T/ARTIFICIAIS 1.206.976| 0,95 52.377
23|ACESSORIOS PARA TUBOS DE LIGAS DE COBRE 1.186.726] 0,94 31.868
24|METAIS PRECIOSOS NO ESTADO COLOIDAL 1145460 0,91 2.180
25|OUTS FOLHAS DE SERRAS CIRC.DE METAIS COMUNS,INCL.PARTES 1.099.866| 0,87 60.979
26|/MISTURAS DE ALQUILBENZENOS 1.073.600] 0,85 302.720
27|OUTROS ARTEFATOS N/ROSCADOS,DE FERRO FUNDIDO/FERRO/ACO 1.064.365| 0,84 124638
28|OUTROS DESPERDICIOS E RESIDUOS DE FERRO OU ACO 985.301| 0,78] 2.063.655
29|PARTES DE MAQS.E APARS.P/TRAB.BORRACHA/PLAST.FABR.PRODS 975182 0,77 76.718
30/0UTS PARAFUSOS/PINOS/PERNOS,DE FERRO FUNDIDO/FERRO/ACO 963.624| 0,76 240.781
31|LAMIN.FERRO/ACO,L<6DM,GALVAN.E LETROLIT E<4.75MM 909.154| 0,72 389.030
32|FELTROS DE OUTRAS MATERS.TEXTEIS,N/IMPREGN.N/REVEST ETC 883.490 0,7 281.206
33|OUTS PARTES DE APARS.P/FILTRAR OU DEPURAR LIQUIDOS,ETC. 868.842| 0,69 119.286
34|OUTROS TAPE TES/REVESTIMENTOS P/PAVIM.DE FELTRO 837.078| 0,66 263.905
35|OUTRAS RESISTENCIAS ELETRICAS VARIAVEIS 832992 0,66 47
36|TORNEIRAS E OUTROS DISPOSITIVOS P/CANALIZACOES,ETC. 794.828| 0,63 39.745
37|LAMIN.FERRO/ACO,A FRIO,L<6DM, TE OR<0.25% DE CARBONO 736.003| 0,58 501.287
38|VALVULAS DE RETENCAO 702275 0,56 26.295
39|OUTS APARELHOS MECANICOS,P/PROJETAR,ETC.LIQUIDOS,POS 698.015 0,55 13.696
40|BOMBAS P/OLEO LUBRIFICANTE,P/MOTOR EXPLOS AO/DIESEL/SEMI 633.335 0,5 42216
41|DEMAIS PRODUTOS 29.882.564| 23,64| 6.380.033
TOTAL DOS PRINCIPAIS PRODUTOS EXPORTADOS 96.544.688| 76,36| 16.967.555
TOTAL DA AREA 126.427.252 100| 23.347.588

Fonte: SECEX/MDIC - Sistema Aliceweb
Elaboragdo: DIEESE
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Principais produtos importados

Diadema — 2007

Produtos 2007
US$ FOB |Part %] Kgliquido

1|OUTS PARTES DE MAQS.E APARELHOS DE TERRAPLANAGEM E ETC. 18.093.559 3,66 6.678.185
2|PARTES DE OUTS.MAQS.E APARELHOS DE TERRAPLANAGEM ETC. 13.388.791 2,70 5.274.747
3|PARTES P/ASSENTOS,DE OUTRAS MATERIAS 8.441.560 1,71 1.486.412
4|OUTRAS MAQUINAS DE MOLDAR BORRACHA/PLAST.POR INSUFLACAO 7.259.424 1,47 153.526
5|JUNTAS,GAXETAS,SEMELHS.DE BORRACHA VULCAN.N/ENDURECIDA 6.221.148 1,26 187.849
6|/OUTS.PARTES DE APARS.P/FILTRAR OU DEPURAR LIQUIDOS,ETC. 6.128.677 1,24 116.063
7IMAQS.E APARS.P/ENCHER/FECHAR LATAS,CAPSULAR VASOS ETC. 5.713.017 1,15 172.435
8|BORRACHA DE ESTIRENO-BUTADIENO,EM OUTS.FORMAS PRIMARIAS 5.650.245 1,14 3.175.509
9|OUTROS TUBOS DE FERRO/ACO N/LIG.S/ICOST.SEC.CIRC. 5.448.440 1,10 6.737.951
10|]OUTROS COMPRES SORES DE GASES DE PARAFUSO 5.175.370 1,05 404.921
11|PARTES DE MAQS.E APARS.P/LIMPAR/SECAR/ENCHER/FECHAR,ETC 4.759.534 0,96 51.949
12|OUTRAS PARTES E ACESS.P/TRATORES E VEICULOS AUTOMOVEIS 4.600.148 0,93 714.938
13|OUTS .MAQS.E APARS.P/IMPRESSAO OFSETE,ALIM.POR BOBINAS 4.406.880 0,89 155.010
14|OUTS .LIGAS DE ACOS EM LINGOTES E OUTS.FORMAS PRIMARIAS 4.338.887 0,88 4.715.850
15|OUTROS VEICULOS P/MOV IM.CARGA,AUTOPROPULSORES 4.269.463 0,86 1.266.580
16|PRODUTOS SEMIMANUFATURADOS,DE OUTRAS LIGAS DE ACOS 4.257.707 0,86 3.657.565
17|BUTAN-1-OL (ALCOOL N-BUTILICO) 4.079.241 0,82 3.033.660
18|OLEOS MINERAIS BRANCOS (DE VASELINA/PARAFINA) 4.031.217 0,81 4.220.777
19|COPOLIMEROS DE ACRILONITRILA-BUTADIENO-ESTIRENO,S/CARGA 4.028.951 0,81 2.347.725
20JACETATO DE N-BUTILA 3.866.888 0,78 2.812.464
21|OUTS.PARTES DE BOMBAS P/LIQUIDOS 3.762.384 0,76 131.359
22|PAPEL E CARTAO KRAFT,CRUS,P>=225G/M2,EM ROLOS OU FOLHAS 3.685.399 0,74 1.273.654
23|ACESSORIOS PARA TUBOS DE LIGAS DE COBRE 3.603.038 0,73 168.088
24|PARTES E ACESS.P/OUTS.INSTRUM.E APARS.P/ANALISE,ETC. 3.291.327 0,66 43.595
25|OUTS.PAPEIS/CARTOES P/ESCRITA,ETC.FIBRA MECAN<=10% 3.257.657 0,66 3.336.432
26|MENTOL 3.196.328 0,65 167.200
27|OUTROS ACUMULADORES ELETRICOS,DE CHUMBO,PESO<=1000KG 3.190.617 0,64 1.255.166
28|OUTRAS PARTES P/APARELHOS INTERRUP.CIRCUITO ELETR. 3.139.406 0,63 157.311
29|MAQUINAS E APARS.P/IND.DE PANIFICACAO,PASTELARIA,ETC. 3.101.142 0,63 93.778
30]OUTRAS MAQUINAS E APARELHOS MECANICOS C/FUNCAO PROPRIA 2.951.247 0,60 96.683
31|OUTRAS MAQUINAS AUXILIARES P/IMP RESSAO 2.887.842 0,58 25.902
32|SULFATO DE COLISTINA 2.865.878 0,58 81.450
33|BORRACHA DE CLOROPRENO (CLOROBUTADIENO),EM CHAPASETC. 2.827.125 0,57 614.032
34|ACETONA NAO CONTENDO OUTRAS FUNCOES OXIGENADAS 2.789.798 0,56 3.480.197
35]OUTRAS EMPILHADEIRAS AUTOPROPULSORAS,DE MOTOR ELETRICO 2.683.554 0,54 360.732
36|POLICLORETO DE VINILA ,OBT.PROC.EMULSAO,FORMA PRIMARIA 2.678.997 0,54 1.687.500
37|AZODICARBONAMIDA 2.656.646 0,54 1.525.000
38|BORRACHA DE ETILENO-PROPILENO-DIENO N/CONJUG.EM CHAPAS, 2.633.049 0,53 1.297.998
39]OUTRAS OBRAS DE BORRACHA VULCANIZADANAO ENDURECIDA 2.609.210 0,53 192.202
40]OUTS .MAQS.E APARS.DE ELEVACAO,DE CARGADE DESCARGA ETC. 2.585.364 0,52 291.857
41|DEMAIS PRODUTOS 310.419.528( 62,71] 114.339.827
TOTAL DOS PRINCIPAIS PRODUTOS IMPORTADOS 184.555.155| 37,29] 63.644.252
TOTAL DA AREA 494.974.683 100] 177.984.079

Fonte: SECEX/MDIC - Sistema Aliceweb
Elaboragdo: DIEESE
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Principais produtos importados

Diadema — Jan/Jun 2008

2008 (Jan-Jun)

Produtos
US$FOB | Part%| Kgliquido

1|OUTS PARTES DE MAQS.E APARELHOS DE TERRAPLANAGEM E ETC. 16.296.575 5,55 5.460.046
2|PARTES P/ASSENTOS,DE OUTRAS MATERIAS 5.471.569 1,86 831.168
3|PARTES DE MAQS.E APARS.P/LIMPAR/SECAR/ENCHER/FECHAR,ETC 4.790.870 1,63 31537
4|LAMIN.FERRO/ACO,QUENTE,L>=60CM,N/ENROLADO,E>10MM 3.830.811 1,3 4.803.223
5|[JUNTAS,GAXETAS,SEMEL HS.DE BORRACHA VULCAN.N/ENDURECIDA 3.761.879 1,28 106.242
6|ACETONA NAO CONTENDO OUTRAS FUNCOES OXIGENADAS 3.683.031 1,25 4.015.277
7|OUTS.PARTES DE APARS.P/FILTRAR OU DEPURAR LIQUIDOS,ETC. 3.399.991 1,16 90.071
8|OLEOS MINERAIS BRANCOS (DE VASELINA/PARAFINA) 3.323.655 1,13 3.098.474
9|OUTROS ACUMULADORES ELETRICOS,DE CHUMBO,PESO<=1000KG 3.023.818 1,03 776.819
10|OUTROS VEICULOS P/MOV IM.CARGA,AUTOPROPULSORES 3.012.398 1,03 822312
11|PRODUTOS SEMIMANUFATURADOS,DE OUTRAS LIGAS DE ACOS 2.893.126 0,98 2.431679
12|MAQS.E AP ARS.P/EENCHER/FECHAR LATAS,CAPSULAR VASOS ETC. 2.798.575 0,95 81.649
13|BORRACHA DE ESTIRENO-BUTADIENO,EM OUTS.FORMAS PRIMARIAS 2.759.294 0,94 1.391.607
14|OUTS .MAQS.E APARS.P/SOLDAR METAIS,DE ARCO/JATO PLASMA 2.693.670 0,92 49.710
15|ACESSORIOS PARA TUBOS DE LIGAS DE COBRE 2.637.216 0,9 101.490
16|BUTAN-1-OL (ALCOOL N-BUTILICO) 2.630.120 0,9 1.894.414
17|OUTRAS MAQUINAS AUXILIARES P/IMPRESSAO 2.588.907 0,88 21835
18|ACETATO DE N-BUTILA 2.479.535 0,84 1.787.077
19|OUTRAS EMPILHADEIRAS AUTOPROPULSORAS,DE MOTOR ELETRICO 2.453.361 0,83 314.088
20|OUTRAS FLANGES P/TUBOS,DE FERRO FUNDIDO/FERRO OU ACO 2.409.670 0,82 1.197.175
21|OUTRAS PARTES P/APARELHOS INTERRUP.CIRCUITO ELETR. 2.367.709 0,81 84.101
22|OUTS .PAPEIS/CARTOES P/ESCRITA,ETC.FIBRA MECAN<=10% 2.349.376 0,8 2.318.257
23|POLICLORETO DE VINILA,OBT.PROC.EMULSAO,FORMA PRIMARIA 2.346.469 0,8 1.282.500
24|LAMIN.DE OUTRAS LIGAS DE ACOS A QUENTE,L<600MM 2.267.993 0,77 2.133513
25|OUTROS FIOS DE FERRO/ACO,N/LIGADOS,N/REVESTIDOS 2.034.016 0,69 2.426911
26/OUTROS ACES SORIOS P/SOLDAR TOPO/TOPO,TUBOS DE FERRO/ACO 2.019.614 0,69 439.221
27|OUTRAS OBRAS DE PLASTICOS 1.911.206 0,65 74519
28|OUTROS SULFITOS DE SODIO 1.871.209 0,64 4.973.450
29|JUNTAS DE VEDACAO,MECANICAS 1.848.433 0,63 13.966
30/OUTROS CONDUTORES ELETR.P/TENSAO<=80V 1.841.933 0,63 171506
31|OUTS .MAQS.A PARELHOS D/IMPRES SAO P/OFSET 1.840.272 0,63 97.710
32|METIL-,ETIL- E PROPILCELULOSE ,HIDROXILADAS,FORMA PRIMAR 1.711.248 0,58 359.088
33|OUTS.PAPEIS CUCHE LEVE,FIBRA MECAN>10% 1.676.771 0,57 1.915.062
34|PARTES DE MAQS.E APARS.P/TRAB.BORRACHA/PLAST.FABR.PRODS 1.661.566 0,57 22315
35|PARTES DE MAQUINAS E APARELHOS P/SOLDAR,ELETR. 1.588.115 0,54 17074
36/OUTS . BORRACHAS MISTURADAS,NNULCAN.EM FORMAS PRIMARIAS 1.537.868 0,52 87471
37|OUTRAS MAQUINAS E APARELHOS MECANICOS C/FUNCAO PROPRIA 1.488.501 0,51 26.269
38|OUTRAS COLAS E ADESIVOS PREPARADOS 1.402.726 0,48 329.173
39|PARTES E ACESS.P/OUTS.INSTRUM.E APARS.P/ANALISE,ETC. 1.369.367 0,47 12459
40|OUTS.MAQUINAS E APARS.P/EMPACOTAR/EMBALAR MERCADORIAS 1.364.645 0,46 36.126
41|DEMAIS PRODUTOS 180.397.431] 61,39] 56.249.507
TOTAL DOS PRINCIPAIS PRODUTOS IMPORTADOS 113.437.108] 38,61| 46.126.584
TOTAL DA AREA 293.834.539 100f 102.376.091

Fonte: SECEX/MDIC - Sistema Aliceweb
Elaboragdo: DIEESE
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ANEXO 5 - QUESTIONARIO DA PESQUISA DE CAMPO
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QUESTIONARIO PARA O SETOR DE COSMETICOS
CARACTERIZAGCAO DA EMPRESA

1. Dados da empresa

1.1 Razdo social/Ano de fundacao:

1.2 Enderego completo:

1.3 Responsavel pelas informagdes/Fungdo na empresa/Telefone e e-mail;

2. Empresa de capital
01. ( ) Estrangeiro
02. ( ) Nacional
03.( ) Misto

3. Quais so os principais produtos fabricados?
01. ( ) Higiene pessoal

02. ( ) Perfumaria

03. ( ) Cosméticos

99. ( ) Outros

4. No ano de 2007, o faturamento bruto da empresa foi:
01.( )Até R$ 250.000,00

02. ( ) De R$ 250.000,00 a R$ 450.000,00
03.( ) De R$ 450.000,00 a R$ 1.500.000,00
04.( ) De R$ 1.500.000,00 a R$ 2.500.000,00
05. ( ) De R$2.500.000,00 a R$ 5.000.000,00
06. ( ) Mais de R$ 5.000.000,00

5. Ainda sobre o faturamento, em relagdo a 2006 houve:
01. ( ) Aumento

02. ( ) Manutencao

03.( ) Diminuicio

6. Qual o percentual do faturamento gasto pela sua empresa no Brasil em atividades de Pesquisa e
Desenvolvimento? (Subsidiarias de transnacionais devem considerar somente o faturamento local e os gastos
realizados pela empresa local) - CASO A EMPRESA NAO TENHA REALIZADO ATIVIDADES DE PESQUISA,
VERIFICAR O MOTIVO.

7. Destino das vendas (em % do faturamento total):
01. Mercado interno: %
03. Exportacdo: %

8. Onde estdo localizados os principais fornecedores de matéria-prima?
01. ( ) Diadema

02. ( ) Municipios do Grande ABC, exceto Diadema

03. ( ) Cidade de S&o Paulo

04. () Municipios do estado de SP, exceto Capital e Regido do ABC

05. ( ) Regido Sudeste

06. () Outros estados, exceto Regido Sudeste

07. ( ) Outros paises

9. Onde estdo localizados os principais clientes?

01.( ) Diadema

Municipios do Grande ABC, exceto Diadema

Cidade de S&o Paulo

Municipios do estado de SP, exceto Capital e Regido do ABC
Regido Sudeste

Outros estados, exceto Regido Sudeste

Outros paises

— — — — — ~—

02. (
03. (
04. (
05. (
06. (
07. (
10. Onde estdo localizados os principais fornecedores de embalagens?
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01.( ) A empresa fabrica suas embalagens

02. ( ) Diadema

03. ( ) Municipios do Grande ABC, exceto Diadema

04. ( ) Cidade de Séo Paulo

05. () Municipios do estado de SP, exceto Capital e Regido do ABC
06. ( ) Regido Sudeste

07. ( ) Outros estados, exceto Regido Sudeste

08. () Outros paises

11. Nos ultimos anos, houve agregagao de valor aos produtos da empresa?
01. ( ) Sim - Especifique quais:
03.( ) Néo

12. Qual a participag&o do principal cliente da empresa no total das vendas?
) De 0 a20%

De 21 a 40%

De 41 a 60%

De 61 a 80%

0L (
02. (
03. (
04. (
05.( ) De 81a100%

~— — — —

13. Qual a participacdo do principal fornecedor da empresa no total da compra de matérias-primas?
) De 0 a20%

De 21 a 40%

De 41 a 60%

De 61 a 80%

01, (
02. (
03. (
04. (
05. ( ) De 81 a 100%

~— — — —

14. Qual o principal canal de comercializa¢o utilizado pela empresa?

01.( ) Vendadireta (Neste caso indicar o nimero de revendedores)

) Lojas de franquias

) Vendas por meio de comércio eletrbnico

) Canais tradicionais de comercializagao (Atacado e varejo)

) Venda direta a salfes de beleza ou clinicas de estética

) N&o se aplica — os produtos da empresa nao sdo encaminhados ao mercado consumidor diretamente

P

02
03
04.
05
06

15. Assinale com “X" as exigéncias da empresa em relacdo aos seus clientes e fornecedores no que se refere ao esquema de suprimento

Exige-se dos fornecedores

Exige-se dos clientes

Certificagdes de qualidade, sistemas de auditoria

Desenvolvimento conjunto de novos produtos/processos e/ou atividades de P&D

Formacdo técnica e educacional de méo-de-obra

16. Marcar com um “X" as praticas usadas no esquema de suprimento em relagdo aos seus clientes e fornecedores

Com os fornecedores

Com os clientes

Exclusividade na comercializagdo

Desenvolvimento conjunto de produtos/processos e/ou atividades de P&D

Outras (especificar):

17. Qual é a capacidade de producdo de sua empresa (valores absolutos)?
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18. Qual vem sendo, na média dos Ultimos 12 meses, o grau de utilizagdo dessa capacidade?
01.( )0a50%

50 a 60%

60 a 70%

70 a 80%

80 a 85%

85a 90%

90 a 100%

~— — — — ~— ~—

(

(

X
05. (
(

(

19. A empresa teria dificuldade de fornecimento em caso de um aumento de demanda por seus produtos?
01.( )Sim

03.( ) N&o - pular p/ questéo 21

20. Em caso de “sim”, qual(is) estratégia(s) a empresa adotaria (pode haver mais de uma opgéo) ?

01. ( ) Aumento da producdo mantendo turnos atuais

02. () Aumento da produ¢do com novos turnos de trabalho

03. ( ) Investimentos para ampliacdo da capacidade de producéao
04. ( ) Aumento de precos

99. ( ) Outra(s) alternativas:

21. Em média, 0 maquinario utilizado na produ¢&o possui:
01.( ) Menos de 5 anos

02.( )De5a9anos

03.( )De 10a 19 anos

04. ( ) Mais de 20 anos

22. Assinale as fontes de financiamento que a empresa mais utilizou nos ltimos cinco anos para:

Capital de giro Criagdo/concepgao de novos | Modernizar a planta Novas plantas

produtos
1 Bancos ] O O L]
2, Abertura de capital O O O L]
3. Capital préprio ] O O L]
4. Novos sécios O O ] 0

23. Se sua empresa obtivesse um aporte de capital, quais seriam as prioridades de investimento?

1. () Modernizagéo do maquinario

2. ( ) Ampliacdo da planta existente

3. () Investimento em uma nova planta
4. () Desenvolvimento de novos produtos
9.( )Outras

24. Qual a situacdo da sua empresa quanto a certificacdes?

1SO 9000 (qualidade) | 1SO 14000 (meio ambiente) OHAS (ambiente de Outra
trabalho)

1. Possui

()

2. Em fase de certificacdo

3. Esta nos planos da empresa

I~ |~~~
— [~~~
e f— [~ —

()
Q)
()

4. N&o interessa a empresa

AA/‘\/-\
e f— [~ —
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1. Qual o nimero de trabalhadores da empresa em dezembro de 2007 (considerar aqueles contratados diretamente
pela empresa)?

01. Total:

02. Administracdo

03. Producéo

04. Indiretamente ligados & produgdo (limpeza, vigilancia, etc.)

2. Em relacdo a dezembro de 2006, o numero total de trabalhadores (considerar aqueles
contratados diretamente pela empresa):
01 () Aumentou em ate 5%

2. ( ) Aumentou entre 5 e 10%
3.( ) Aumentou em mais de 10%
04 () Manteve-se
05. () Diminuiu em até 5%
06. ( ) Diminuiu entre 5 e 10%
07. () Diminuiu em mais de 10%

3. Qual foi o montante do gasto com pessoal (remuneracdo total) da empresa em 2007
(considerar aqueles contratados diretamente pela empresa)?

4. Considerando-se valores do més de janeiro de 2008, informar os salarios médios pagos aos
funcionarios (considerar aqueles contratados diretamente pela empresa):

01. ligados diretamente a producdo: R$

02. ligados indiretamente a producao (servigos de limpeza, etc): R$

03. ligados a administragdo: R$

Terceirizacdo

5. A empresa contrata servi¢os de outras empresas?
( ) Sim

() N&o - pular p/ questdo 9

6. Quais atividades sdo executadas por outras empresas?

ATIVIDADE N° DE TRABALHADORES EM DEZ/07 REMUNERAGAO MEDIA

SUPORTE E ADMINISTRACAQ

Limpeza

Vigilancia

Copa, cozinha e refei¢do

Informatica

Contabilidade e cobranca

Compras

Departamento pessoal/treinamento

Manutencdo do prédiof/infra-estrutura

PRODUCAO
Manutencdo de maquinas
Fabricacdo
Montagem
Controle de qualidade
Embalagens
CIRCULACAO
Estocagem
Vendas
Transporte de materiais e produtos
OUTRAS
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7. O que levou a empresa a terceirizar?

01. ( ) Diminuig&o de custos

02. () Foco na atividade central da empresa
03. () Simplificacdo da estrutura administrativa
99. ( ) Outros

8. Com relacdo aos servigos terceirizados, a empresa pretende:
01. ( ) Aumentar o numero de servicos terceirizados

02. () Manter os atuais servigos terceirizados

03. () Diminuir o nimero de servigos terceirizados

77.( ) N&o sabe

9. Qual é a distribuicio percentual dos funcionarios por nivel de escolaridade (considerar aqueles contratados

diretamente pela empresa)?

Colocar o percentual correspondente em cada alternativa
01. ( ) Ensino fundamental incompleto

02. ( ) Ensino fundamental completo

03. () Ensino médio incompleto

04. () Ensino médio completo

05. ( ) Ensino superior incompleto

06. ( ) Ensino superior completo

10. Quais ocupac@es ligadas a fabricacdo dos produtos cosméticos poderiam ser aperfeicoadas através de cursos
de qualificacéo?

01. ( ) Trabalhadores de embalagem e de etiquetagem

02. ( ) Alimentadores de linhas de producéo
03.( ) Nenhuma

99. ( ) Outras
Obs: as duas primeiras fungdes séo as predominantes quando observada a distribui¢do dos trabalhadores por
ocupacdes na RAIS.

11. Quais cursos a empresa recomendaria aos funcionarios citados acima?

12. A empresa ofereceu cursos de qualificagdo aos seus funcionérios em 2007?
01.( )Sim
03.( ) N&o - pular p/ questao 15

13. As iniciativas de qualificacdo foram financiadas:
01. ( ) Pelaempresa

Pelo poder plblico

Conjuntamente entre empresa e poder publico
Outras.

~— — — —

02. (
03. (
99, (

4. As iniciativas sdo voltadas para trabalhadores:
1. ( ) Da producédo

2. () Administrativos

9.(

1
0
0
9 ) Outros.

15. A empresa encontra dificuldade para contratacdo de trabalhadores ligados a producédo
devido a falta de experiéncia ou qualificacdo?

01.( )Sim

03.( )Néo
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16. A empresa participaria de um programa de qualificagdo dos trabalhadores em parceria com a

prefeitura?
01.( )Sim
03.( )Nao
77.( ) N&o sabe

17. A empresa participaria de um programa de qualificag@o dos trabalhadores em parceria com o

sindicato de trabalhadores?
01.( )Sim

03.( )Nao

77.( ) N&o sabe

18. Qual(is) beneficio(s) a empresa oferece aos funcionarios:
01. ( ) Cesta basica

02. ( ) Vale refeigdo

03. () Convénio médico particular

04. ( ) Vale transporte

05. () Auxilio educacéo

06.( )PLR

99. () Outros

19. A empresa possui Plano de Cargos e Salarios?
01.( )Sim

02. () Nao, mas planeja implementar

03. ( ) N&o e néo pretende implementar

20. A empresa paga PLR aos funcionarios?
01.( )Sim
03.( ) N&o - pular p/ questéo 22

alor pago tem como referéncia:

21.0v
01. ( ) Convencéo coletiva do setor
03. () Acordo coletivo especifico da empresa

22. Ha remuneracgdo associada ao desempenho dos trabalhadores (exceto PLR)?
01.( )Sim
03.( )Néo

23. A empresa necessita que os trabalhadores realizem horas-extras?
01.( )Sim
03.( ) Nao - pular p/ questao 25

24. Nos Ultimos 6 meses, trabalhadores da empresa realizaram horas-extras com que

freqiéncia?

01.( ) Emapenas 1 més
02.( )De2a4meses
03.( )Deb5 a6 meses

25. A empresa participa da negociagéo coletiva?
01.( )Sim
03.( )Néo
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26. Como a empresa avalia a atual convencgéo coletiva?

27. Em média, quantos trabalhadores foram afastados por doengas ocupacionais nos ultimos
dois anos? Caso tenha ocorrido afastamento, indique o motivo.

RELAGCAO DA EMPRESA COM ASSOCIAGOES DE APOIO E COM O PODER PUBLICO

1. Indigue se os fatores relacionados a seguir sao favoraveis ou desfavoraveis para a empresa no municipio:

Favoravel Desfavoravel Indiferente

01. Infra-estrutura e logistica

02. Poder publico

03. Tributa¢do municipal

04. Sindicato de trabalhadores

05. Renda da populacao

06. Existéncia de nimero significativo de empresas do mesmo segmento
no municipio

2. A empresa ¢ filiada a ABIHPEC?
01.( )Sim

02. ( ) Nao, mas pretende se filiar
03. ( ) N&o e néo pretende se filiar

3. A empresa é filiada ao Polo de Cosméticos?

01.( )Sim

02. () N&o, mas pretende se filiar

03.( ) N&o e néo pretende se filiar

3.1. Caso a empresa seja filiada, verificar quais sdo as vantagens proporcionadas pela filiacao.
Caso néo seja filiada, solicitar justificativa para a nao filiagao.

4. A empresa ja participou de alguma atividade de incentivo promovida pela prefeitura?

01.( )Sim

02. ( ) Nao, mas gostaria de participar

03. () N&o e ndo pretende participar

4.1. Caso a empresa tenha participado, solicitar quais as vantagens proporcionadas pela
participacdo. Caso néo tenha participado, solicitar justificativa para a ndo participagéo.

5. O que acha do incentivo a realizacdo de acfes conjuntas entre empresas do setor localizadas
na regido, como compra de matéria-prima, comercializacdo, pesquisa e desenvolvimento e
qualificacéo de trabalhadores?

6. Como a empresa avalia as normas de controle do setor e atuagdo da ANVISA e da VISA?
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